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Компетентностно-квалификационная характеристика выпускника ОП ВО (компетентностная модель выпускника) 

по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

направленность (профиль) «Продвижение средств массовой информации» 

Тип профессиональной деятельности: маркетинговый, организационный 
Код и наименование 

компетенции 

Код и наименование индикатора  

достижения компетенции 

Код и наименование дескриптора  

достижения компетенции 

Код ПС 

и ТФ 

Квалификационные требования  

к выбранной ТФ 

РПД «Социология» (Б1.Б.1.1) 

УК-3 Способен осу-

ществлять социальное 

взаимодействие и реали-

зовывать свою роль в ко-

манде 

ИУК-3.1. Определяет свою роль в соци-

альном взаимодействии и командной ра-

боте, исходя из стратегии сотрудниче-

ства для достижения поставленной цели. 

Знать: 

- основы теории социального взаимодействия, ста-

тусно-ролевой системы общества, типологии соци-

ального поведения личности (ИУК-3.1); 

- теорию малых групп, принципы и нормы, опреде-

ляющие социальное поведение в малой группе 

(ИУК-3.2); 

- основы командной работы и принципы социальной 

ответственности при работе в малой группе (ИУК-

3.3). 

Уметь: 

- применять на практике знания теории социального 

взаимодействия, статусно-ролевой системы обще-

ства, типологии социального поведения личности 

(ИУК-3.1); 

- применять на практике знания теории малых 

групп, принципы и нормы, определяющие социаль-

ное поведение в малой группе (ИУК-3.2); 

- использовать основы командной работы и прин-

ципы социальной ответственности при работе в ма-

лой группе (ИУК-3.3). 

Владеть: 

- навыками использования теории социального вза-

имодействия, статусно- ролевой системы общества, 

типологии социального поведения личности (ИУК-

3.1); 

- навыками использования теории малых групп, 

принципы и нормы, определяющие социальное по-

ведение в малой группе (ИУК-3.2); 

- навыками командной работы и реализацией прин-

ципов социальной ответственности при работе в ма-

лой группе (ИУК-3.3). 

  

ИУК-3.2. При реализации своей роли в 

социальном взаимодействии и команд-

ной работе учитывает особенности пове-

дения и интересы других участников. 

ИУК-3.3. Анализирует возможные по-

следствия личных действий в социаль-

ном взаимодействии и командной ра-

боте, и строит продуктивное взаимодей-

ствие, оценивает идеи других членов ко-

манды для достижения поставленной 

цели. 

УК-10 Способен форми-

ровать нетерпимое отно-

шение к коррупционному 

поведению 

ИУК-10.2. Планирует, организовывает и 

проводит мероприятия, обеспечиваю-

щие формирование гражданской пози-

ции и предотвращение коррупции в со-

циуме 

Знать:  
- принципы антикоррупционной политики, реализу-

емые в современном обществе (ИУК-10.2; 

- способы формирования нетерпимого отношения к 

коррупции (ИУК-10.3). 
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ИУК-10.3. Осуществляет взаимодей-

ствия в обществе на основе нетерпимого 

отношения к коррупции 

Уметь:  
- планировать, организовывать и проводить меро-

приятия, обеспечивающие формирование граждан-

ской позиции и предотвращение коррупции в обще-

стве (ИУК-10.2); 

- применять правила взаимодействия в обществе на 

основе нетерпимого отношения к коррупции (ИУК-

10.3). 

ОПК-2 Способен учиты-

вать тенденции развития 

общественных и государ-

ственных институтов для 

их разностороннего осве-

щения в создаваемых ме-

диатекстах (или) медиа-

продуктах, и (или) ком-

муникационных продук-

тах 

ИОПК-2.1. Использует базовые положе-

ния и законы социальных, гуманитар-

ных и экономических наук при решении 

профессиональных задач.  

Знать: 

- возможности использования теоретических основ 

социальных, гуманитарных и экономических наук 

при решении профессиональных задач (ИОПК-2.1.); 

- основы системного подхода к анализу социальных 

процессов и определению перспектив их развития 

(ИОПК-2.2.); 

- технологию определения значимого контента и 

формирования коммуникаций со СМИ (ИОПК-2.3.); 

- основные принципы анализа состояния социаль-

ных процессов на основе проведенных социологиче-

ских исследований (ИОПК 2.4.) 

Уметь: 

- применять знания теоретических основ социаль-

ных, гуманитарных и экономических наук при ре-

шении профессиональных задач (ИОПК-2.1.); 

- использовать знания основ системного подхода к 

анализу социальных процессов и определению пер-

спектив их развития (ИОПК-2.2.); 

- применять технологию определения значимого 

контента и формирования коммуникаций со СМИ 

(ИОПК-2.3.); 

- использовать основные принципы анализа состоя-

ния социальных процессов на основе проведенных 

социологических исследований (ИОПК 2.4.) 

Владеть: 

- навыками использования теоретических основ со-

циальных, гуманитарных и экономических наук при 

решении профессиональных задач (ИОПК-2.1.); 

- технологией применения основ системного под-

хода к анализу социальных процессов и определе-

нию перспектив их развития (ИОПК-2.2.); 

- технологией определения значимого контента и 

формирования коммуникаций со СМИ (ИОПК-2.3.); 

- навыками применения основных принципов ана-

лиза для оценки состояния социальных процессов на 

основе проведенных социологических исследова-

ний (ИОПК 2.4.) 

  

ИОПК-2.2. Использует системный под-

ход при анализе общественных явлений, 

прогнозирует перспективы развития об-

щества в контексте развития экономики, 

политики, технологий и социальной 

сферы.  

ИОПК-2.3. Ориентируется в текущих 

событиях, находит темы и аспекты, до-

стойные освещения, учитывая обще-

ственные и производственные цели 

определенных медиа-каналов и СМИ, 

способствует развитию диалога.  

ИОПК-2.4. Анализирует состояние об-

щественных и государственных инсти-

тутов и происходящие в них процессы. 
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РПД «Маркетинг» (Б1.Б.1.2) 

УК-2 Способен опреде-

лять круг задач в рамках 

поставленной цели и вы-

бирать оптимальные спо-

собы их решения, исходя 

из действующих право-

вых норм, имеющихся 

ресурсов и ограничений 

ИУК-2.3. Планирует реализацию задач в 

зоне своей ответственности с учетом 

имеющихся ресурсов и ограничений, 

действующих правовых норм. 

Знать: 

- типы и виды маркетинговых кампаний и меропри-

ятий (ИУК-2.3); 

- общие аспекты планирования (исследование – со-

ставление плана – реализация маркетинговой стра-

тегии – оценка эффективности и корректировка 

плана) (ИУК-2.4). 

Уметь: 

- под контролем планировать маркетинговые кампа-

нии и мероприятия: под контролем планировать 

коммуникационные кампании и мероприятия (ИУК-

2.3); 

- проводить позиционирование имиджа в целях 

накопления репутационного капитала/воспринятой 

позиции – создание бренда) (ИУК-2.4). 

Владеть: 

- техниками и технологиями планирования марке-

тинговых кампаний и мероприятий (ИУК-2.3); 

- техниками и технологиями планирования и орга-

низации маркетинговых кампаний и мероприятий 

(ИУК-2.4). 

  

ИУК-2.4. Выполняет задачи в зоне своей 

ответственности в соответствии с запла-

нированными результатами и точками 

контроля, при необходимости корректи-

рует способы решения задач. 

ОПК-4 Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности 

ИОПК-4.1. Определяет базовые харак-

теристики «массовой аудитории», пони-

мает социальный смысл участия аудито-

рии в обмене массовой информацией.  

Знать: 

- содержание комплекса маркетинга; основные ме-

тоды исследования рынка (ИОПК-4.1); 

- основные принципы и функции маркетинга 

(ИОПК-4.2); 

- способы реализации маркетинговые стратегии 

(ИОПК-4.3). 

Уметь: 

- формировать товарную, ценовую политики 

фирмы, а также политику распространения и про-

движения (ИОПК-4.1); 

- планировать и проводить маркетинговые исследо-

вания (ИОПК-4.2); 

- создавать и реализовывать маркетинговые страте-

гии (ИОПК-4.3). 

Владеть: 

- навыками формирования товарную, ценовую поли-

тики фирмы, а также политику распространения и 

продвижения (ИОПК-4.1);  

- навыками планирования и проведения маркетинго-

вых исследований (ИОПК-4.2); 

- навыками создания и реализации маркетинговых 

стратегий (ИОПК-4.3). 

  

ИОПК-4.2. Проводит количественные и 

качественные исследования аудитории в 

соответствии с целями и задачами про-

фессиональной деятельности. 

ИОПК-4.3. Взаимодействует со своей 

аудиторией, умеет объяснять и интер-

претировать информацию, оценивает 

эффективность взаимодействия с ауди-

торией с учетом ее потребностей и ожи-

даний. 
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РПД «Политология» (Б1.Б.1.3) 

УК-1 Способен осу-

ществлять поиск, крити-

ческий анализ и синтез 

информации, применять 

системный подход для 

решения поставленных 

задач 

ИУК-1.1. Анализирует задачу, выделяет 

ее базовые составляющие, осуществляет 

декомпозицию задачи. 

Знать: 

- принципы и методы решения и анализа задачи 

(ИУК-1.1); 

- методологическую базу, необходимую для интер-

претации и ранжирования необходимой информа-

ции (ИУК-1.2); 

- технологию поиска информации для решения по-

ставленной задачи по различным типам запросов 

(ИУК-1.3); 

- методологию работы с научными текстами, обра-

зовательные и информационные технологии, спо-

собствующие выработке самостоятельного, крити-

ческого мышления, позволяющего формировать 

собственное мнение, суждение о политических про-

цессах (ИУК-1.4); 

- принципы аналитического подхода к решению за-

дач (ИУК-1.5)  

Уметь: 

- использовать методы аналитического мышления 

при решении задач (ИУК-1.1.); 

- применять теоретические знания для осуществле-

ния ранжирования и интерпретации информации 

(ИУК-1.2); 

- использовать технологию поиска информации для 

решения поставленной задачи по различным типам 

запросов (ИУК-1.3); 

- использовать методологию работы с научными 

текстами, образовательные и информационные тех-

нологии для выработки самостоятельного, критиче-

ского мышления, позволяющего формировать соб-

ственное мнение, суждение о политических процес-

сах (ИУК-1.4); 

- применять принципы аналитического подхода к 

решению задач (ИУК-1.5)  

Владеть: 

- навыками практической реализации методов реше-

ния и анализа задач (ИУК-1.1); 

- навыками определения методологической базы, 

необходимой для интерпретации и ранжирования 

необходимой информации (ИУК-1.2); 

- навыками поиска информации для решения по-

ставленной задачи по различным типам запросов 

(ИУК-1.3); 

  

ИУК-1.2. Определяет, интерпретирует и 

ранжирует информацию, требуемую 

для решения поставленной задачи. 

ИУК-1.3. Осуществляет поиск информа-

ции для решения поставленной задачи 

по различным типам запросов. 

ИУК-1.4. Работает с научными тек-

стами, отличает факты от мнений, интер-

претаций, оценок, формирует собствен-

ные мнения и суждения, аргументирует 

свои выводы и точку зрения. 

ИУК-1.5. Рассматривает и предлагает 

возможные варианты решения постав-

ленной задачи, оценивая их достоинства 

и недостатки. 
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- технологией работы с научными текстами, образо-

вательными и информационными контентами, спо-

собствующими выработке самостоятельного, крити-

ческого мышления, позволяющего формировать 

собственное мнение, суждение о политических про-

цессах (ИУК-1.4); 

- навыками практического применения принципов 

аналитического подхода к решению задач (ИУК-

1.5). 

ОПК-2 Способен учиты-

вать тенденции развития 

общественных и государ-

ственных институтов для 

их разностороннего осве-

щения в создаваемых ме-

диатекстах и (или) медиа-

продуктах, и (или) ком-

муникационных продук-

тах 

ИОПК-2.1. Использует базовые поло-

жения и законы социальных, гумани-

тарных и экономических наук при ре-

шении профессиональных задач.  

Знать: 

- возможности использования теоретических основ 

социальных, гуманитарных и экономических наук 

при решении профессиональных задач в сфере по-

литической деятельности (ИОПК-2.1); 

- основы системного подхода к анализу социально-

политических процессов и определению перспектив 

их развития (ИОПК-2.2); 

- технологию определения значимого контента и 

формирования коммуникаций со СМИ (ИОПК-2.3); 

- основные принципы анализа состояния социально-

политической среды (ИОПК 2.4). 

Уметь: 

- применять знания теоретических основ социаль-

ных, гуманитарных и экономических наук при ре-

шении профессиональных задач в сфере политиче-

ской деятельности (ИОПК-2.1); 

- использовать знания основ системного подхода к 

анализу социально-политических процессов и опре-

делению перспектив их развития (ИОПК-2.2); 

- применять технологию определения значимого 

контента и формирования коммуникаций со СМИ 

(ИОПК-2.3); 

- использовать основные принципы анализа состоя-

ния социально- политической среды (ИОПК 2.4). 

Владеть: 

- навыками использования теоретических основ со-

циальных, гуманитарных и экономических наук при 

решении профессиональных задач в сфере полити-

ческой деятельности (ИОПК-2.1); 

- технологией применения основ системного под-

хода к анализу социально-политических процессов 

и определению перспектив их развития (ИОПК-

2.2.); 

- технологией определения значимого контента и 

формирования коммуникаций со СМИ (ИОПК-2.3); 

  

ИОПК-2.2. Использует системный под-

ход при анализе общественных явлений, 

прогнозирует перспективы развития об-

щества в контексте развития экономики, 

политики, технологий и социальной 

сферы.  

ИОПК-2.3. Ориентируется в текущих 

событиях, находит темы и аспекты, до-

стойные освещения, учитывая обще-

ственные и производственные цели 

определенных медиа-каналов и СМИ, 

способствует развитию диалога.  

ИОПК-2.4. Анализирует состояние об-

щественных и государственных инсти-

тутов и происходящие в них процессы. 
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- навыками применения основных принципов ана-

лиза для оценки состояния социально- политиче-

ской среды (ИОПК 2.4). 

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни-

кационных систем реги-

она, страны и мира, ис-

ходя из политических и 

экономических механиз-

мов их функционирова-

ния, правовых и этиче-

ских норм регулирования 

ИОПК-5.1. Анализирует основные тен-

денции развития современных медиа-

коммуникационных систем на глобаль-

ном, национальном и региональном 

уровнях 

Знать: 

- основные технологии анализа процессов развития 

медиакоммуникационных систем на различных 

уровнях их функционирования (ИОПК-5.1.); 

- нормы права и этики в сфере медиакоммуникаций 

(ИОПК - 5.2., ИОПК-5.3); 

-  основные факторы, влияющие на формирование 

медиапродукта и его реализацию через различные 

коммуникационные каналы (ИОПК-5.4) 

Уметь: 

- применять основные технологии анализа процес-

сов развития медиакоммуникационных систем на 

различных уровнях их функционирования (ИОПК-

5.1.); 

- применять нормы права и этики в сфере медиаком-

муникаций (ИОПК - 5.2., ИОПК-5.3); 

-  определять и учитывать в практической деятель-

ности основные факторы, влияющие на формирова-

ние медиапродукта и его реализацию через различ-

ные коммуникационные каналы (ИОПК-5.4). 

Владеть: 

- навыками использования основных технологий 

анализа процессов развития медиакоммуникацион-

ных систем на различных уровнях их функциониро-

вания (ИОПК-5.1.); 

- навыками применения норм права и этики в сфере 

медиакоммуникаций (ИОПК - 5.2., ИОПК-5.3); 

-  технологией учета основных факторов, влияющих 

на формирование медиапродукта и его реализацию 

через различные коммуникационные каналы 

(ИОПК-5.4). 

  

ИОПК-5.2. Выявляет правовые и этиче-

ские факторы развития медиасистем ре-

гиона, страны и мира. 

ИОПК-5.3. Определяет комплекс право-

вых и этических норм регулирования де-

ятельности медиакоммуникационных 

систем региона, страны и мира 

ИОПК-5.4. Учитывает особенности ме-

диакоммуникационных систем региона, 

страны и мира при разработке коммуни-

кационного продукта 

РПД «Экономика» (Б1.Б.1.4) 

УК-2 Способен опреде-

лять круг задач в рамках 

поставленной цели и вы-

бирать оптимальные спо-

собы их решения, исходя 

из действующих право-

вых норм, имеющихся 

ресурсов и ограничений 

ИУК-2.1. Определяет круг задач в рам-

ках целеполагания, определяет связи 

между ними. 

Знать: 

- основные эконометрические методы для определе-

ния задач, целей и связей между ними (ИУК-2.1); 

- основные способы решения задач и определения 

результатов на основе эконометрических моделей 

(ИУК-2.2); 

- основные экономические ресурсы, ограничения, 

правовые нормы, необходимые для реализации по-

ставленных задач (ИУК-2.3); 

  

ИУК-2.2. Предлагает способы решения 

поставленных задач и ожидаемые ре-

зультаты; 

оценивает предложенные способы с 

точки зрения соответствия цели проекта. 

ИУК-2.3. Планирует реализацию задач в 

зоне своей ответственности с учетом 
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имеющихся ресурсов и ограничений, 

действующих правовых норм. 

- основные зоны ответственности, точки контроля и 

корректировки поставленных задач на основе эконо-

метрических методов (ИУК-2.4); 

- способы представления результатов проекта, ин-

терпретации их использования и/или совершенство-

вания на основе эконометрических методов (ИУК-

2.5). 

Уметь: 

- использовать основные эконометрические методы 

для определения задач, целей и связей между ними 

(ИУК-2.1); 

- применять основные способы решения задач и 

определения результатов на основе эконометриче-

ских моделей (ИУК-2.2); 

- определять основные экономические ресурсы, 

ограничения, правовые нормы, необходимые для ре-

ализации поставленных задач (ИУК-2.3); 

- устанавливать основные зоны ответственности, 

точки контроля и корректировки поставленных за-

дач на основе эконометрических методов (ИУК-2.4); 

- применять способы представления результатов 

проекта, интерпретации их использования и/или со-

вершенствования на основе эконометрических ме-

тодов (ИУК-2.5). 

Владеть: 

- навыками применения основных эконометриче-

ских методов для определения задач, целей и связей 

между ними (ИУК-2.1); 

- навыками предложения и оценки способов реше-

ния задач и определения результатов на основе эко-

нометрических моделей (ИУК-2.2); 

- навыками планирования основных экономических 

ресурсов, ограничений, правовых норм, необходи-

мых для реализации поставленных задач (ИУК-2.3); 

- навыками установки основных зон ответственно-

сти, точек контроля и корректировки поставленных 

задач на основе эконометрических методов (ИУК-

2.4); 

- навыками представления результатов проекта, ин-

терпретации их использования и/или совершенство-

вания на основе эконометрических методов (ИУК-

2.5). 

ИУК-2.4. Выполняет задачи в зоне своей 

ответственности в соответствии с запла-

нированными результатами и точками 

контроля, при необходимости корректи-

рует способы решения задач. 

ИУК-2.5. Представляет результаты про-

екта, предлагает возможности их ис-

пользования и/или совершенствования. 

УК-9 Способен прини-

мать обоснованные эко-

номические решения в 

ИУК-9.2. Обосновывает принятие эко-

номических решений, использует ме-

тоды экономического планирования для 

достижения поставленных целей 

Знать:  

- формы организации производства и организаци-

онно-правовые формы предприятия (ИУК-9.2);  
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различных областях жиз-

недеятельности 

- основные ресурсы необходимые для осуществле-

ния деятельности предприятия (ИУК-9.2);  

- ресурсные ограничения экономического развития, 

источники повышения производительности труда, 

технического и технологического прогресса (ИУК-

9.2); 

- понятия себестоимости продукции и классифика-

ции затрат на производство и реализацию продук-

ции (ИУК-9.2);  

- основы финансовой деятельности предприятия 

(ИУК-9.2); 

- методы осуществления оценки экономической эф-

фективности деятельности организации с использо-

ванием современных инструментов (ИУК-9.2).  

Уметь:  

- осуществлять оценку эффективности (ИУК-9.2); 

- рассчитывать затраты предприятия или проекта 

(ИУК-9.2); 

- классифицировать затраты предприятия (ИУК-

9.2);  

- определять эффективность деятельности организа-

ции (ИУК-9.2). 

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни-

кационных систем реги-

она, страны и мира, ис-

ходя из политических и 

экономических механиз-

мов их функционирова-

ния, правовых и этиче-

ских норм регулирования 

ИОПК-5.1. Анализирует основные тен-

денции развития современных медиа-

коммуникационных систем на глобаль-

ном, национальном и региональном 

уровнях 

Знать: 

- основные тенденции развития современных медиа-

коммуникационных систем на различных уровнях 

на основе эконометрических моделей (ИОПК-5.1); 

- правовые и этические нормы развития медиаси-

стем на различных уровнях в сфере экономики 

(ИОПК-5.2, ИОПК-5.3); 

- особенности медиакоммуникационных систем раз-

личного уровня при разработке коммуникационного 

продукта на основе эконометрических моделей 

(ИОПК-5.4). 

Уметь: 

- определять основные тенденции развития совре-

менных медиакоммуникационных систем на раз-

личных уровнях на основе эконометрических моде-

лей (ИОПК-5.1); 

- выявлять правовые и этические нормы развития 

медиасистем на различных уровнях в сфере эконо-

мики (ИОПК-5.2, ИОПК-5.3); 

- учитывать особенности медиакоммуникационных 

систем различного уровня при разработке коммуни-

кационного продукта на основе эконометрических 

моделей (ИОПК-5.4). 

Владеть: 

  

ИОПК-5.2. Выявляет правовые и этиче-

ские факторы развития медиасистем ре-

гиона, страны и мира. 

ИОПК-5.3. Определяет комплекс право-

вых и этических норм регулирования де-

ятельности медиакоммуникационных 

систем региона, страны и мира 

ИОПК-5.4. Учитывает особенности ме-

диакоммуникационных систем региона, 

страны и мира при разработке коммуни-

кационного продукта 
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- навыками анализа основных тенденций развития 

современных медиакоммуникационных систем на 

различных уровнях на основе эконометрических мо-

делей (ИОПК-5.1); 

- навыками определения правовых и этических норм 

развития медиасистем на различных уровнях в 

сфере экономики (ИОПК-5.2, ИОПК-5.3); 

- навыками учета особенностей медиакоммуникаци-

онных систем различного уровня при разработке 

коммуникационного продукта на основе экономет-

рических моделей (ИОПК-5.4). 

РПД «Философия» (Б1.Б.1.5) 

УК-1 Способен осу-

ществлять поиск, крити-

ческий анализ и синтез 

информации, применять 

системный подход для 

решения поставленных 

задач 

ИУК-1.1. Анализирует задачу, выделяет 

ее базовые составляющие, осуществляет 

декомпозицию задачи. 

Знать: 

- принципы и методы анализа и решения задач в лич-

ностной и профессиональной сферах (ИУК-1.1); 

- методологическую базу, необходимую для интер-

претации и ранжирования информации, необходи-

мой для решения задач в личностной и профессио-

нальной сферах (ИУК-1.2); 

- технологию поиска информации для решения по-

ставленных задач по различным типам запросов 

(ИУК-1.3); 

- методологию работы с научными текстами, обра-

зовательные и информационные технологии, спо-

собствующие выработке самостоятельного, крити-

ческого мышления, позволяющего формировать 

научное мировоззрение (ИУК-1.4); 

- принципы аналитического подхода к решению за-

дач (ИУК-1.5).  

Уметь: 

- использовать принципы и методы аналитического 

мышления при решении задач в личностной и про-

фессиональной сферах (ИУК-1.1); 

- применять теоретико-методологические знания 

для осуществления ранжирования и интерпретации 

информации, необходимой для решения задач в лич-

ностной и профессиональной сферах (ИУК-1.2); 

- использовать технологию поиска информации для 

решения поставленных задач по различным типам 

запросов (ИУК-1.3); 

- использовать методологию работы с научными 

текстами, образовательные и информационные тех-

нологии для выработки самостоятельного, критиче-

ского мышления, позволяющего формировать науч-

ное мировоззрение (ИУК-1.4); 

  

ИУК-1.2. Определяет, интерпретирует и 

ранжирует информацию, требуемую для 

решения поставленной задачи. 

ИУК-1.3. Осуществляет поиск информа-

ции для решения поставленной задачи 

по различным типам запросов. 

ИУК-1.4. Работает с научными тек-

стами, отличает факты от мнений, интер-

претаций, оценок, формирует собствен-

ные мнения и суждения, аргументирует 

свои выводы и точку зрения. 

ИУК-1.5. Рассматривает и предлагает 

возможные варианты решения постав-

ленной задачи, оценивая их достоинства 

и недостатки. 
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- применять принципы аналитического подхода к 

решению задач (ИУК-1.5).  

Владеть: 

- навыками практической реализации методов ана-

лиза и решения задач в личностной и профессио-

нальной сферах (ИУК-1.1); 

- навыками определения методологической базы, 

необходимой для интерпретации и ранжирования 

информации, необходимой для решения задач в лич-

ностной и профессиональной сферах (ИУК-1.2); 

- навыками поиска информации для решения по-

ставленных задач по различным типам запросов 

(ИУК-1.3); 

- технологией работы с научными текстами, образо-

вательными и информационными контентами, спо-

собствующими выработке самостоятельного, крити-

ческого мышления, позволяющего формировать 

научное мировоззрение (ИУК-1.4); 

- навыками практического применения принципов 

аналитического подхода к решению задач (ИУК-

1.5). 

УК-5 Способен воспри-

нимать межкультурное 

разнообразие общества в 

социально-историче-

ском, этическом и фило-

софском контекстах 

ИУК-5.1. Отмечает и анализирует осо-

бенности межкультурного взаимодей-

ствия (преимущества и возможные про-

блемные ситуации), обусловленные раз-

личием этических, религиозных и цен-

ностных систем. 

Знать: 

- феномены социокультурной и научно-производ-

ственной сфер, существенные для профессиональ-

ной деятельности (ИУК-5.1); 

- модели социального и профессионального взаимо-

действия, специфичные для деловой и общей куль-

туры представителей других этносов, конфессий, 

социальных групп (ИУК-5.2); 

- принципы формирования недискриминационной 

среды (ИУК-5.3). 

Уметь: 

- сопоставлять наиболее существенные для профес-

сии феномены иноязычной и родной культуры в со-

циокультурной и научно-производственной сферах, 

проявляя толерантность и эмпатию, избегая стерео-

типов с целью достижения компромисса и эффек-

тивного воздействия на партнера (ИУК-5.1); 

- осуществлять коммуникацию в рамках межкуль-

турного взаимодействия в целях выполнения про-

фессиональных задач (ИУК-5.2);  

- применять основные технологии создания неди-

сриминационной среды (ИУК-5.3). 

Владеть: 

  

ИУК-5.2. Предлагает способы преодоле-

ния коммуникативных барьеров при 

межкультурном взаимодействии в целях 

выполнения профессиональных задач. 

ИУК-5.3. Придерживается принципов 

недискриминационного взаимодей-

ствия, толерантно воспринимает куль-

турные особенности представителей 

различных этносов и конфессий, при 

личном и массовом общении для выпол-

нения поставленной цели. 
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- средствами общения (языковыми, речевыми, пара-

лингвистическими и этикетными), принятыми в со-

циокультурной, академической и профессионально-

ориентированной сферах, используя аутентичные 

источники, включая интернет-ресурсы (ИУК-5.1); 

- навыками коммуникации с представителями дру-

гих этносов, конфессий, социальных групп (ИУК-

5.2); 

- практическими навыками создания недискримина-

ционной среды (ИУК-5.3). 

УК-6. Способен управ-

лять своим временем, вы-

страивать и реализовы-

вать траекторию самораз-

вития на основе принци-

пов образования в тече-

ние всей жизни 

ИУК-6.1. Использует инструменты и 

методы управления временем при вы-

полнении конкретных задач, проектов, 

при достижении поставленных целей. 

Знать:  
- современные инструменты и методы оценивания 

своего времени и своих ресурсов и их пределов 

(ИУК-6.1); 

- основные понятия и направления в плане опреде-

ления приоритетов личностного развития и профес-

сионального роста (ИУК-6.2); 

- способы оценки требований рынка труда и необхо-

димого уровня компетентности для выстраивания 

траектории собственного профессионального роста 

(ИУК-6.3); 

- основные стратегии профессионального развития 

(ИУК-6.4). 

Уметь:  
- использовать инструменты и методы оценивания 

своего времени и своих ресурсов и их пределов 

(ИУК-6.1); 

- принимать решения в плане определения приори-

тетов личностного развития и профессионального 

роста (ИУК-6.2); 

- реализовать свои профессиональные компетенции 

с использованием инструментов непрерывного об-

разования (ИУК-6.3); 

- выстраивать стратегию профессионального разви-

тия (ИУК-6.4). 

Владеть:  
- навыками оценивания своего времени и своих ре-

сурсов и их пределов (ИУК-6.1); 

- инструментальными средствами современных ин-

теллектуальных технологий для саморазвития и ре-

шения профессиональных задач (ИУК-6.2); 

- способностью анализировать и оценивать свою 

компетентность для выстраивания траектории соб-

ственного профессионального роста (ИУК-6.3); 

- способами построения стратегии профессиональ-

ного развития (ИУК-6.4). 

  

ИУК-6.2. Определяет приоритеты соб-

ственной деятельности, личностного 

развития и профессионального роста. 

ИУК-6.3. Оценивает требования рынка 

труда и предложения образовательных 

услуг для выстраивания траектории соб-

ственного профессионального роста. 

ИУК-6.4. Строит профессиональную ка-

рьеру и определяет стратегию професси-

онального развития. 
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РПД «Социальная философия конфликта» (Б1.Б.1.7) 

УК-1 Способен осу-

ществлять поиск, крити-

ческий анализ и синтез 

информации, применять 

системный подход для 

решения поставленных 

задач 

ИУК-1.2. Определяет, интерпретирует и 

ранжирует информацию, требуемую 

для решения поставленной задачи. 

Знать:  

- операции по определению, интерпретации и ран-

жированию конфликтологической информацию, 

требуемой для решения поставленной социально 

значимой/управленческой задачи (ИУК-1.2); 

- стратегии осуществления поиска конфликтологи-

ческой информации для решения поставленной за-

дачи по различным типам запросов (на предотвра-

щение, урегулирование или разрешение конфлик-

тов) (ИУК-1.3); 

- подходы к рассмотрению предлагаемых и возмож-

ных вариантов решения к рассмотрению, предлагае-

мые и возможные варианты решения поставленной 

задачи по анализу и управлению конфликтами, оце-

ниванию их достоинств и недостатков (по процессу 

и результату управления) (ИУК-1.5). 

Уметь: 

- определять, интерпретировать и ранжировать кон-

фликтологическую информацию, требуемую для ре-

шения поставленной социально значимой /управ-

ленческой задачи (ИУК-1.2); 

- осуществлять поиск конфликтологической инфор-

мации для решения поставленной задачи по различ-

ным типам запросов (на предотвращение, урегули-

рование или разрешение конфликтов) (ИУК-1.3); 

- применять подходы к рассмотрению предлагаемых 

и возможных вариантов решения поставленной за-

дачи по анализу и управлению конфликтами, оцени-

вать их достоинства и недостатки (по процессу и ре-

зультату управления) (ИУК-1.5). 

Владеть: 

- навыками определять, интерпретировать и ранжи-

ровать конфликтологическую информацию, требуе-

мую для решения поставленной социально значи-

мой /управленческой задачи (ИУК-1.2); 

- навыками поиска конфликтологической информа-

ции для решения поставленной задачи по различ-

ным типам запросов (на предотвращение, урегули-

рование или разрешение конфликтов) (ИУК-1.3); 

- навыками применять подходы к рассмотрению 

предлагаемых и возможных вариантов решения по-

ставленной задачи по анализу и управлению кон-

фликтами, оценивания их достоинств и недостатков 

(по процессу и результату управления) (ИУК-1.5). 

  

ИУК-1.3. Осуществляет поиск информа-

ции для решения поставленной задачи 

по различным типам запросов. 

ИУК-1.5. Рассматривает и предлагает 

возможные варианты решения постав-

ленной задачи, оценивая их достоинства 

и недостатки. 
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УК-3 Способен осу-

ществлять социальное 

взаимодействие и реали-

зовывать свою роль в ко-

манде 

ИУК-3.2. При реализации своей роли в 

социальном взаимодействии и команд-

ной работе учитывает особенности пове-

дения и интересы других участников. 

Знать: 

- стратегии реализации своей роли в неконфликтном 

(с согласованными интересами) социальном взаимо-

действии и командной работе, необходимость учи-

тывать особенности поведения в конфликтах и инте-

ресы других участников (в том числе в условиях 

конфликта) (ИУК-3.2); 

- основы анализа возможных последствий личных 

действий в конфронтационном и солидарном соци-

альном взаимодействии, и командной работе, и по-

строения продуктивного взаимодействия, оценива-

ния идеи других членов команды для достижения 

поставленной цели (в том числе в условиях кон-

фликта) (ИУК-3.3); 

- процесс осуществления обмена непротиворечивой 

информацией, конфликтологическими знаниями и 

опытом с членами команды; критерии объективного 

(на основе фактов) оценивания идеи других членов 

команды для достижения поставленной цели (в том 

числе в условиях конфликта) (ИУК-3.4). 

Уметь: 

- реализовать свои роли в неконфликтном (с согла-

сованными интересами) социальном взаимодей-

ствии и командной работе, учитывать особенности 

поведения в конфликтах и интересы других участ-

ников (в том числе в условиях конфликта) (ИУК-

3.2); 

- анализировать возможные последствия личных 

действий в конфронтационном и солидарном соци-

альном взаимодействии, и командной работе; стро-

ить продуктивное взаимодействие, оценивать идеи 

других членов команды для достижения поставлен-

ной цели (ИУК-3.3); 

- осуществлять обмен непротиворечивой информа-

цией, конфликтологическими знаниями и опытом с 

членами команды; применять критерии объектив-

ного (на основе фактов) оценивания идеи других 

членов команды для достижения поставленной цели 

(в том числе в условиях конфликта) (ИУК-3.4). 

Владеть: 

- навыками реализовать свои роли в неконфликтном 

(с согласованными интересами) социальном взаимо-

действии и командной работе, учитывать особенно-

сти поведения в конфликтах и интересы других 

участников (в том числе в условиях конфликта) 

(ИУК-3.2); 

  

ИУК-3.3. Анализирует возможные по-

следствия личных действий в социаль-

ном взаимодействии и командной ра-

боте, и строит продуктивное взаимодей-

ствие, оценивает идеи других членов ко-

манды для достижения поставленной 

цели. 

ИУК-3.4. Осуществляет обмен инфор-

мацией, знаниями и опытом с членами 

команды; оценивает идеи других членов 

команды для достижения поставленной 

цели. 
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- навыками анализировать возможные последствия 

личных действий в конфронтационном и солидар-

ном социальном взаимодействии, и командной ра-

боте, и строить продуктивное взаимодействие, оце-

нивать идеи других членов команды для достижения 

поставленной цели (ИУК-3.3); 

- навыками осуществлять обмен непротиворечивой 

информацией, конфликтологическими знаниями и 

опытом с членами команды; применять критерии 

объективного (на основе фактов) оценивания идеи 

других членов команды для достижения поставлен-

ной цели (в том числе в условиях конфликта) (ИУК-

3.4). 

РПД «Международные отношения» (Б1.Б.1.7) 

УК-5 Способен воспри-

нимать межкультурное 

разнообразие общества в 

социально-историче-

ском, этическом и фило-

софском контекстах 

ИУК-5.1. Отмечает и анализирует осо-

бенности межкультурного взаимодей-

ствия (преимущества и возможные про-

блемные ситуации), обусловленные раз-

личием этических, религиозных и цен-

ностных систем. 

Знать: 

- понятийно-категориальный аппарат межкультур-

ной политической коммуникации, основы и прин-

ципы межкультурного взаимодействия в сфере меж-

дународной политики (ИУК-5.1). 

- основные социально-исторические, этнические, 

важнейшие типологические (политические, нацио-

нально-этнические, социальные, культурные) осо-

бенности народов мира в целях выполнения профес-

сиональных задач (ИУК-5.2.); 

- принципы межкультурного взаимодействия в об-

ласти международных отношений и традиции раз-

личных этносов для решения задач межличностного 

и массового взаимодействия (ИУК-5.3). 

Уметь: 

- толерантно воспринимать и анализировать тради-

ции и обычаи стран и народов в сфере международ-

ной политики (ИУК-5.1.); 

- определять способы межкультурного взаимодей-

ствия в области международных отношений (ИУК-

5.2.); 

- предупреждать и регулировать конфликтные ситу-

ации в межкультурных политических взаимодей-

ствиях в целях выполнения профессиональных за-

дач (ИУК-5.3). 

Владеть: 

- навыками использования знаний о традициях и 

ценностях в сфере международной политики, обу-

словленных различием социально-исторических си-

стем, для решения задач межличностного и меж-

культурного политического взаимодействия (ИУК-

5.1.); 

  

ИУК-5.2. Предлагает способы преодоле-

ния коммуникативных барьеров при 

межкультурном взаимодействии в целях 

выполнения профессиональных задач. 

ИУК-5.3. Придерживается принципов 

недискриминационного взаимодей-

ствия, толерантно воспринимает куль-

турные особенности представителей 

различных этносов и конфессий, при 

личном и массовом общении для выпол-

нения поставленной цели. 
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- навыками преодоления коммуникативных барье-

ров при межкультурном взаимодействии в целях вы-

полнения профессиональных задач. (ИУК-5.2.); 

- навыками недискриминационного взаимодействия 

при личном и массовом общении для выполнения 

поставленной цели (ИУК-5.3).  

УК-10 Способен форми-

ровать нетерпимое отно-

шение к коррупцион-

ному поведению 

ИУК-10.1. Применяет действующие 

правовые нормы, обеспечивающие 

борьбу с коррупцией в различных обла-

стях жизнедеятельности; представляет 

способы профилактики коррупции и 

формирования нетерпимого отношения 

к ней 

Знать: 

- действующие правовые нормы, обеспечивающие 

борьбу с коррупцией в различных областях жизне-

деятельности в зарубежных странах; способы про-

филактики коррупции и формирования нетерпимого 

отношения к ней (ИУК-10.1); 

- разновидности мероприятий, обеспечивающих 

формирование гражданской позиции и предотвра-

щение коррупции в зарубежном обществе ИУК-

10.2); 

- принципы взаимодействия в зарубежном обществе 

на основе нетерпимого отношения к коррупции 

(ИУК-10.3). 

Уметь:  

- применять действующие правовые нормы, обеспе-

чивающие борьбу с коррупцией в различных обла-

стях жизнедеятельности на основе практики анти-

коррупционного поведения зарубежных стран; ис-

пользовать методы профилактики коррупции и фор-

мирования нетерпимого отношения к ней (ИУК-

10.1); 

- планировать, организовывать и проводить меро-

приятия, обеспечивающие формирование граждан-

ской позиции и предотвращение коррупции на ос-

нове практики антикоррупционного поведения зару-

бежных стран (ИУК-10.2); 

- осуществлять взаимодействие обществе на основе 

практики антикоррупционного поведения зарубеж-

ных стран (ИУК-10.3). 

Владеть: 

- навыками применения действующих правовых 

норм, обеспечивающих борьбу с коррупцией в раз-

личных областях жизнедеятельности на основе 

практики антикоррупционного поведения зарубеж-

ных стран; навыками использования профилактики 

коррупции и формирования нетерпимого отноше-

ния к ней (ИУК-10.1); 

- навыками планирования, организации и проведе-

ния мероприятий, обеспечивающих формирование 

гражданской позиции и предотвращения коррупции 

  

ИУК-10.2. Планирует, организовывает и 

проводит мероприятия, обеспечиваю-

щие формирование гражданской пози-

ции и предотвращение коррупции в со-

циуме 

ИУК-10.3 Осуществляет взаимодей-

ствия в обществе на основе нетерпимого 

отношения к коррупции 
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на основе практики антикоррупционного поведения 

зарубежных стран (ИУК-10.2); 

- навыками осуществления взаимодействия в обще-

стве на основе практики антикоррупционного пове-

дения зарубежных стран (ИУК-10.3). 

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни-

кационных систем реги-

она, страны и мира, ис-

ходя из политических и 

экономических механиз-

мов их функционирова-

ния, правовых и этиче-

ских норм регулирования 

ИОПК-5.1. Анализирует основные тен-

денции развития современных медиа-

коммуникационных систем на глобаль-

ном, национальном и региональном 

уровнях 

Знать: 

- проблемы, тенденции, особенности национального 

и регионального развития стран (ИОПК-5.1); 

- комплекс политических механизмов функциониро-

вания стран и регионов мира (ИОПК-5.3). 

Уметь:  

- определять проблемы, тенденции, особенности 

национального и регионального развития стран 

(ИОПК-5.1); 

- определять и анализировать комплекс политиче-

ских механизмов функционирования стран и регио-

нов мира (ИОПК-5.3). 

Владеть: 

-понятийно-категориальным аппаратом при анализе 

основных проблем, тенденций и особенностей наци-

онального и регионального развития стран (ИОПК-

5.1); 

-навыками проведения сравнительного анализа ком-

плекса политических механизмов функционирова-

ния стран и регионов мира (ИОПК-5.3). 

  

ИОПК-5.3. Определяет комплекс право-

вых и этических норм регулирования де-

ятельности медиакоммуникационных 

систем региона, страны и мира 

РПД «Социология религии» (Б1.Б.1.8) 

УК-3 Способен осу-

ществлять социальное 

взаимодействие и реали-

зовывать свою роль в ко-

манде 

ИУК-3.3. Анализирует возможные по-

следствия личных действий в социаль-

ном взаимодействии и командной ра-

боте, и строит продуктивное взаимодей-

ствие, оценивает идеи других членов ко-

манды для достижения поставленной 

цели. 

Знать: 

- понятие и сущность религиозной общности, рели-

гиозной группы, религиозного социального инсти-

тута (ИУК-3.3, ИУК-3.4); 

- специфику социального взаимодействия с предста-

вителями различных конфессий (ИУК-3.3, ИУК-

3.4). 

Уметь: 

- анализировать последствия личных действий в со-

циальном взаимодействии и командной работе с 

представителями различных религиозных общно-

стей (ИУК-3.3); 

- использовать социально-релевантую информацию 

в области конфессиональной политики государств 

для построения продуктивного взаимодействия и 

коммуникации с членами команды (ИУК-3.3, ИУК-

3.4).  

Владеть:  

  

ИУК-3.4. Осуществляет обмен инфор-

мацией, знаниями и опытом с членами 

команды; оценивает идеи других членов 

команды для достижения поставленной 

цели. 
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- навыками оценки возможных последствий личных 

действий в социальном взаимодействии и команд-

ной работе с представителями различных религиоз-

ных общностей (ИУК-3.3) 

ОПК-2 Способен учиты-

вать тенденции развития 

общественных и государ-

ственных институтов для 

их разностороннего осве-

щения в создаваемых ме-

диатекстах и (или) медиа-

продуктах, и (или) ком-

муникационных продук-

тах 

ИОПК-2.1. Использует базовые положе-

ния и законы социальных, гуманитар-

ных и экономических наук при решении 

профессиональных задач.  

Знать: 

- базовые положения социологической теории в об-

ласти функционирования религии в обществе, типо-

логий религиозных организаций, общественных 

функций религии (ИОПК-2.1); 

- современную религиозную ситуацию и тенденции 

развития современных религий (ИОПК-2.2). 

Уметь:  

- применять базовые положения социологической 

теории в области функционирования религии в об-

ществе, типологий религиозных организаций, обще-

ственных функций религии при решении професси-

ональных задач (ИОПК-2.1); 

- использовать системный подход при анализе соци-

ально-религиозных отношений в современном об-

ществе (ИОПК-2.2). 

Владеть: 

- навыками анализа современной конфессиональной 

политики и социально-религиозных отношений 

(ИОПК-2.1, ИОПК-2.2). 

  

ИОПК-2.2. Использует системный под-

ход при анализе общественных явлений, 

прогнозирует перспективы развития об-

щества в контексте развития экономики, 

политики, технологий и социальной 

сферы.  

РПД «Культурология» (Б1.Б.1.9) 

УК-5 Способен воспри-

нимать межкультурное 

разнообразие общества в 

социально-историче-

ском, этическом и фило-

софском контекстах 

ИУК-5.1. Отмечает и анализирует осо-

бенности межкультурного взаимодей-

ствия (преимущества и возможные про-

блемные ситуации), обусловленные раз-

личием этических, религиозных и цен-

ностных систем. 

Знать:  

- понятийно-категориальный аппарат культуроло-

гии и особенности межкультурного взаимодействия 

(ИУК-5.1); 

- основные социальные, этнические, важнейшие ти-

пологические культурофомирующие (национально-

этнические, социальные и конфессиональные) осо-

бенности народов мира в целях выполнения профес-

сиональных задач (ИУК-5.2.); 

- культуру общения и традиции различных культур 

для решения задач межличностного и межкультур-

ного взаимодействия (ИУК-5.3). 

Уметь:  

- лояльно воспринимать и анализировать культур-

ные традиции и обычаи стран и народов (ИУК-5.1.); 

- определять способы межкультурного взаимодей-

ствия (ИУК-5.2.); 

- предупреждать и регулировать конфликтные ситу-

ации в межкультурных взаимодействиях в целях вы-

полнения профессиональных задач (ИУК-5.3). 

  

ИУК-5.2. Предлагает способы преодоле-

ния коммуникативных барьеров при 

межкультурном взаимодействии в целях 

выполнения профессиональных задач. 

ИУК-5.3. Придерживается принципов 

недискриминационного взаимодей-

ствия, толерантно воспринимает куль-

турные особенности представителей 

различных этносов и конфессий, при 

личном и массовом общении для выпол-

нения поставленной цели. 
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Владеть:  

- навыками использования культурных традиций и 

ценностей, обусловленных различием этических, 

религиозных и ценностных систем, для решения за-

дач межличностного и межкультурного взаимодей-

ствия (ИУК-5.1.); 

- навыками преодоления коммуникативных барье-

ров при межкультурном взаимодействии в целях вы-

полнения профессиональных задач. (ИУК-5.2.); 

- навыками недискриминационного взаимодействия 

при личном и массовом общении для выполнения 

поставленной цели (ИУК-5.3). 

РПД «Психология» (Б1.Б.1.10) 

УК-3 Способен осу-

ществлять социальное 

взаимодействие и реали-

зовывать свою роль в ко-

манде 

ИУК-3.1. Определяет свою роль в соци-

альном взаимодействии и командной ра-

боте, исходя из стратегии сотрудниче-

ства для достижения поставленной цели. 

Знать: 

- свою роль в социальном взаимодействии и команд-

ной работе, исходя из стратегии сотрудничества для 

достижения поставленной цели (ИУК-3.1); 

- особенности взаимодействия в командной работе, 

исходя из особенности поведения и интересов дру-

гих участников (ИУК-3.2.); 

- последствия личных действий в социальном взаи-

модействии и командной работе (ИУК-3.3); 

- механизмы осуществления обмена информацией, 

знаниями и опытом с членами команды (ИУК-3.4); 

- нормы и установленные правила командной ра-

боты (ИУК-3.5). 

Уметь: 

- определять свою роль в социальном взаимодей-

ствии и командной работе, исходя из стратегии со-

трудничества для достижения поставленной цели. 

(ИУК-3.1); 

- реализовывать свою роль в социальном взаимодей-

ствии и командной работе (ИУК-3.2); 

- анализировать возможные последствия личных 

действий в социальном взаимодействии и команд-

ной работе, и строить продуктивное взаимодействие 

(ИУК-3.3); 

- оценивать идеи других членов команды для дости-

жения поставленной цели (ИУК-3.4); 

- соблюдать нормы и установленные правила ко-

мандной работы. Нести личную ответственность за 

результат (ИУК-3.5). 

Владеть: 

- навыками социального взаимодействия и команд-

ной работы для реализации своей роли в команде 

(ИУК-3.1); 

  

ИУК-3.2. При реализации своей роли в 

социальном взаимодействии и команд-

ной работе учитывает особенности пове-

дения и интересы других участников. 

ИУК-3.3. Анализирует возможные по-

следствия личных действий в социаль-

ном взаимодействии и командной ра-

боте, и строит продуктивное взаимодей-

ствие, оценивает идеи других членов ко-

манды для достижения поставленной 

цели. 

ИУК-3.4. Осуществляет обмен инфор-

мацией, знаниями и опытом с членами 

команды; оценивает идеи других членов 

команды для достижения поставленной 

цели. 

ИУК-3.5. Соблюдает нормы и установ-

ленные правила командной работы; 

несет личную ответственность за резуль-

тат. 
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- навыками реализации своей роли в социальном 

взаимодействии и командной работе (ИУК-3.2);  

- навыками анализа возможных последствий личных 

действий в социальном взаимодействии и команд-

ной работе (ИУК-3.3); 

- навыками обмена информацией, знаниями и опы-

том с членами команды (ИУК-3.4); 

- навыками командной работы (ИУК-3.5). 

УК-6 Способен управ-

лять своим временем, вы-

страивать и реализовы-

вать траекторию самораз-

вития на основе принци-

пов образования в тече-

ние всей жизни 

ИУК-6.1. Использует инструменты и 

методы управления временем при вы-

полнении конкретных задач, проектов, 

при достижении поставленных целей. 

Знать: 

- инструменты и методы управления временем при 

выполнении конкретных задач (ИУК-6.1); 

- приоритеты собственной деятельности, личност-

ного развития и профессионального роста (ИУК-

6.2); 

- требования рынка труда и предложения образова-

тельных услуг для выстраивания траектории соб-

ственного профессионального роста (ИУК-6.3); 

- как строится профессиональная карьера и опреде-

ляется стратегия профессионального развития 

(ИУК-6.4). 

Уметь: 

- использовать инструменты и методы управления 

временем при выполнении конкретных задач (ИУК-

6.1); 

- определять приоритеты собственной деятельности, 

личностного развития и профессионального роста 

(ИУК-6.2); 

- выстраивать траекторию собственного профессио-

нального роста (ИУК-6.3); 

- строить профессиональную карьеру и определять 

стратегию профессионального развития (ИУК-6.4).  

Владеть: 
- навыками использования инструментов и методов 

управления временем при выполнении конкретных 

задач и проектов (ИУК-6.1); 

- навыками определения приоритетов собственной 

деятельности, личностного развития и профессио-

нального роста (ИУК-6.2); 

- навыками выстраивать траекторию собственного 

профессионального роста (ИУК-6.3); 

- навыками строительства профессиональной карь-

еры и определения стратегии профессионального 

развития (ИУК-6.4).  

 

  

ИУК-6.2. Определяет приоритеты соб-

ственной деятельности, личностного 

развития и профессионального роста. 

ИУК-6.3. Оценивает требования рынка 

труда и предложения образовательных 

услуг для выстраивания траектории соб-

ственного профессионального роста. 

ИУК-6.4. Строит профессиональную ка-

рьеру и определяет стратегию професси-

онального развития. 

РПД «Правоведение» (Б1.Б.1.11) 
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УК-2 Способен опреде-

лять круг задач в рамках 

поставленной цели и вы-

бирать оптимальные спо-

собы их решения, исходя 

из действующих право-

вых норм, имеющихся 

ресурсов и ограничений 

ИУК-2.3. Планирует реализацию задач в 

зоне своей ответственности с учетом 

имеющихся ресурсов и ограничений, 

действующих правовых норм. 

Знать: 

- основы действующего российского законодатель-

ства (ИУК-2.3); 

- принципы и методы решения поставленных задач 

на основе действующих правовых норм (ИУК-2.4); 

- основы разработки и реализации проектов на ос-

нове действующих правовых норм и имеющихся ре-

сурсов (ИУК-2.5).  

Уметь: 

- действовать в рамках правовых норм российского 

законодательства с целью нахождения оптимальных 

способов решения поставленных задач (ИУК-2.3); 

- применять существующие правовые нормы в соот-

ветствии с запланированными результатами при ре-

шении поставленных задач (ИУК-2.4); 

- презентовать разработки и реализации проектов на 

основе действующих правовых норм и имеющихся 

ресурсов (ИУК-2.5).  

Владеть: 

- навыками применения основ действующего рос-

сийского законодательства (ИУК-2.3); 

- навыками и методами решения поставленных за-

дач на основе действующих правовых норм (ИУК-

2.4); 

- методами разработки и реализации проектов на ос-

нове действующих правовых норм и имеющихся ре-

сурсов (ИУК-2.5). 

  

ИУК-2.4. Выполняет задачи в зоне своей 

ответственности в соответствии с запла-

нированными результатами и точками 

контроля, при необходимости корректи-

рует способы решения задач. 

ИУК-2.5. Представляет результаты про-

екта, предлагает возможности их ис-

пользования и/или совершенствования. 

УК-10 Способен форми-

ровать нетерпимое отно-

шение к коррупционному 

поведению 

ИУК-10.1. Применяет действующие 

правовые нормы, обеспечивающие 

борьбу с коррупцией в различных обла-

стях жизнедеятельности; представляет 

способы профилактики коррупции и 

формирования нетерпимого отношения 

к ней 

Знать:  

- нормативно-правовое регулирование профилак-

тики коррупционной деятельности (ИУК-10.1); 

- основы организации проведения мероприятий, 

направленных на предотвращение коррупции в об-

ществе (ИУК-10.2). 

- принципы выявления проявлений коррупции в 

своей профессиональной сфере (ИУК-10.3). 

Уметь:  

- применять нормативно-правовые акты, регулиру-

ющие профилактику коррупционной деятельности 

(ИУК-10.1); 

- применять предусмотренные законом способы 

нейтрализации коррупционного поведения в соци-

уме (ИУК-10.2). 

- выявлять проявления коррупции в своей професси-

ональной сфере (ИУК-10.3). 

Владеть:  

  

ИУК-10.2. Планирует, организовывает и 

проводит мероприятия, обеспечиваю-

щие формирование гражданской пози-

ции и предотвращение коррупции в со-

циуме 

ИУК-10.3. Осуществляет взаимодей-

ствия в обществе на основе нетерпимого 

отношения к коррупции 
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- навыками профилактики коррупционной деятель-

ности на основе гражданско-правового и уголовного 

законодательства (ИУК-10.1); 

- навыками применения гражданско-правовых и 

уголовных норм, используемых в антикоррупцион-

ном законодательстве (ИУК-10.2); 

- навыками выявления проявлений коррупции в 

своей профессиональной сфере (ИУК-10.3). 

РПД «Гражданское общество и социальное государство» (Б1.Б.1.12) 

УК-2 Способен опреде-

лять круг задач в рамках 

поставленной цели и вы-

бирать оптимальные спо-

собы их решения, исходя 

из действующих право-

вых норм, имеющихся 

ИУК-2.1. Определяет круг задач в рам-

ках целеполагания, определяет связи 

между ними. 

Знать: 

- основы проектной деятельности, предполагающей 

выделение системы взаимосвязанных целей и задач 

(ИУК-2.1); 

- технологию формирования рационально выстроен-

ной системы целей проекта и методов их достиже-

ния (ИУК-2.2); 

- сферу своих полномочий и основы законодатель-

ства при разработке и реализации проекта в соци-

ально-политической сфере (ИУК-2.3, ИУК-2.4); 

- основы прогнозирования и принципы практиче-

ского применения проектов в социально- политиче-

ской сфере (ИУК-2.5).   

Уметь: 

- применять в практической деятельности основы 

проектной деятельности, предполагающей выделе-

ние системы взаимосвязанных целей и задач (ИУК-

2.1); 

- использовать технологию формирования рацио-

нально выстроенной системы целей проекта и мето-

дов их достижения (ИУК-2.2); 

- определять сферу своих полномочий и применять 

знания основ законодательства при разработке и ре-

ализации проекта в социально-политической сфере 

(ИУК-2.3, ИУК-2.4); 

- использовать основы прогнозирования и прин-

ципы практического применения проектов в соци-

ально- политической сфере (ИУК-2.5).  

Владеть: 

- навыками применения основ проектной деятельно-

сти, предполагающей выделение системы взаимо-

связанных целей и задач (ИУК-2.1); 

- применения технологий формирования рацио-

нально выстроенной системы целей проекта и мето-

дов их достижения (ИУК-2.2); 

- навыками применения знаний о сфере своих пол-

номочий и основах законодательства при разработке 

  

ИУК-2.2. Предлагает способы решения 

поставленных задач и ожидаемые ре-

зультаты; 

оценивает предложенные способы с 

точки зрения соответствия цели проекта. 

ИУК-2.3. Планирует реализацию задач в 

зоне своей ответственности с учетом 

имеющихся ресурсов и ограничений, 

действующих правовых норм. 

ИУК-2.4. Выполняет задачи в зоне своей 

ответственности в соответствии с запла-

нированными результатами и точками 

контроля, при необходимости корректи-

рует способы решения задач. 

 

ИУК-2.5. Представляет результаты про-

екта, предлагает возможности их ис-

пользования и/или совершенствования. 
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и реализации проекта в социально-политической 

сфере (ИУК-2.3, ИУК-2.4); 

- технологией прогнозирования и реализации прин-

ципов практического применения проектов в соци-

ально- политической сфере (ИУК-2.5). 

УК-10 Способен форми-

ровать нетерпимое отно-

шение к коррупционному 

поведению 

ИУК-10.1. Применяет действующие 

правовые нормы, обеспечивающие 

борьбу с коррупцией в различных обла-

стях жизнедеятельности; представляет 

способы профилактики коррупции и 

формирования нетерпимого отношения 

к ней. 

Знать: 

- действующие правовые нормы, обеспечивающие 

борьбу с коррупцией, как основу функционирования 

гражданского общества (ИУК-10.1.); 

- основы планирования и организации мероприятий 

по формированию активной гражданской антикор-

рупционной позиции (ИУК-10.2); 

- принципы реализации активной гражданской анти-

коррупционной позиции в процессе коммуникации 

(ИУК – 10.3). 

Уметь: 

- соблюдать действующие правовые нормы, обеспе-

чивающие борьбу с коррупцией, как основу функци-

онирования гражданского общества (ИУК-10.1.); 

- планировать и организовывать мероприятия по 

формированию активной гражданской антикорруп-

ционной позиции (ИУК-10.2); 

- реализовывать в практической коммуникации 

принципы активной гражданской антикоррупцион-

ной позиции (ИУК – 10.3). 

Владеть: 

- навыками использования действующих правовых 

норм, обеспечивающих борьбу с коррупцией, в про-

цессе функционирования гражданского общества 

(ИУК-10.1.); 

- навыками планирования и организации мероприя-

тий по формированию активной гражданской анти-

коррупционной позиции (ИУК-10.2); 

- навыками реализации в практической коммуника-

ции принципов активной гражданской антикорруп-

ционной позиции (ИУК – 10.3). 

  

ИУК-10.2. Планирует, организовывает и 

проводит мероприятия, обеспечиваю-

щие формирование гражданской пози-

ции и предотвращение коррупции в со-

циуме. 

ИУК-10.3. Осуществляет взаимодей-

ствия в обществе на основе нетерпимого 

отношения к коррупции. 

ОПК-2 Способен учиты-

вать тенденции развития 

общественных и государ-

ственных институтов для 

их разностороннего осве-

щения в создаваемых ме-

диатекстах и (или) медиа-

ИОПК-2.1. Использует базовые поло-

жения и законы социальных, гумани-

тарных и экономических наук при ре-

шении профессиональных задач.  

Знать: 

- принципы и методы решения и анализа задачи 

(ИОПК-2.1.); 

- методологическую базу, необходимую для интер-

претации и ранжирования необходимой информа-

ции (ИОПК-2.2); 

  

ИОПК-2.2. Использует системный под-

ход при анализе общественных явлений, 

прогнозирует перспективы развития об-

щества в контексте развития экономики, 
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продуктах, и (или) ком-

муникационных продук-

тах 

политики, технологий и социальной 

сферы.  

- технологию поиска информации для решения по-

ставленной задачи по различным типам запросов 

(ИОПК-2.3.); 

- методологию работы с научными текстами, обра-

зовательные и информационные технологии, спо-

собствующие выработке самостоятельного, крити-

ческого мышления, позволяющего формировать 

собственное мнение, суждение о политических про-

цессах (ИОПК-2.4). 

Уметь: 

- использовать методы аналитического мышления 

при решении задач (ИОПК-2.1); 

- применять теоретические знания для осуществле-

ния ранжирования и интерпретации информации 

(ИОПК-2.2); 

- использовать технологию поиска информации для 

решения поставленной задачи по различным типам 

запросов (ИОПК-2.3); 

- использовать методологию работы с научными 

текстами, образовательные и информационные тех-

нологии для выработки самостоятельного, критиче-

ского мышления, позволяющего формировать соб-

ственное мнение, суждение о политических процес-

сах (ИОПК-2.4). 

Владеть: 

- навыками практической реализации методов реше-

ния и анализа задач (ИОПК-2.1); 

- навыками определения методологической базы, 

необходимой для интерпретации и ранжирования 

необходимой информации (ИОПК-2.2); 

- навыками поиска информации для решения по-

ставленной задачи по различным типам запросов 

(ИОПК-2.3); 

- технологией работы с научными текстами, образо-

вательными и информационными контентами, спо-

собствующими выработке самостоятельного, крити-

ческого мышления, позволяющего формировать 

собственное мнение, суждение о политических про-

цессах (ИОПК-2.4). 

ИОПК-2.3. Ориентируется в текущих 

событиях, находит темы и аспекты, до-

стойные освещения, учитывая обще-

ственные и производственные цели 

определенных медиа-каналов и СМИ, 

способствует развитию диалога.  

ИОПК-2.4. Анализирует состояние об-

щественных и государственных инсти-

тутов и происходящие в них процессы. 

РПД «История» (Б1.Б.2.1) 

УК-1 Способен осу-

ществлять поиск, крити-

ческий анализ и синтез 

ИУК-1.1. Анализирует задачу, выделяет 

ее базовые составляющие, осуществляет 

декомпозицию задачи. 

Знать: 

- фактическую сторону исторического процесса, со-

держание каждого этапа истории в совокупности 
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информации, применять 

системный подход для 

решения поставленных 

задач 

ИУК-1.3. Осуществляет поиск информа-

ции для решения поставленной задачи 

по различным типам запросов. 

разных его составляющих (политической, социаль-

ной, экономической, культурной), их специфику, 

наиболее значимые события (ИУК-1.1); 

- этапы осуществления поиска исторической инфор-

мации (ИУК-1.3); 

- основы работы с историческими научными тек-

стами (ИУК-1.4). 

Уметь:  

- анализировать фактическую сторону историче-

ского процесса, содержание каждого этапа истории 

в совокупности разных его составляющих (полити-

ческой, социальной, экономической, культурной), 

их специфику, наиболее значимые события (ИУК-

1.1); 

- осуществлять поиск исторической информации 

для решения поставленной задачи по различным ти-

пам запросов. (ИУК-1.3);  

- работать с историческими научными текстами, от-

личать исторические факты, аргументировать свои 

выводы и точку зрения (ИУК-1.4). 

Владеть: 

- навыками анализа исторического процесса, содер-

жания каждого этапа истории в совокупности раз-

ных его составляющих (политической, социальной, 

экономической, культурной), их специфику, наибо-

лее значимые события (ИУК-1.1); 

- навыками поиска исторической информации для 

решения поставленной задачи по различным типам 

запросов (ИУК-1.3);  

- навыками работы с историческими научными тек-

стами, навыками аргументации своих выводов и 

точки зрения (ИУК-1.4). 

ИУК-1.4. Работает с научными тек-

стами, отличает факты от мнений, интер-

претаций, оценок, формирует собствен-

ные мнения и суждения, аргументирует 

свои выводы и точку зрения. 

РПД «Иностранный язык» (Б1.Б.2.2) 

УК-4 Способен осу-

ществлять деловую ком-

муникацию в устной и 

письменной формах на 

государственном языке 

Российской федерации и 

иностранном(ых) 

языке(ах) 

ИУК-4.2. Ведет деловую переписку на 

государственном языке РФ и иностран-

ном языке с учетом особенностей стили-

стики официальных и неофициальных 

писем и социокультурных различий. 

Знать:  
- основные характеристики официально-делового 

стиля речи, специфику и правила деловой переписки 

на иностранном языке (ИУК-4.2); 

- приемы перевода текстов с иностранного языка на 

русский, с русского языка на иностранный (ИУК-

4.3); 

- особенности изучаемого иностранного языка (фо-

нетические, лексико-грамматические, стилистиче-

ские) (ИУК-4.5). 

  

ИУК-4.3. Выполняет для личных целей 

перевод официальных и профессиональ-

ных текстов с иностранного языка на 

русский, с русского языка на иностран-

ный. 
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ИУК-4.5. Устно представляет резуль-

таты своей деятельности на иностран-

ном языке, может поддержать разговор в 

ходе их обсуждения. 

Уметь:  
создавать несложные письменные тексты в социо-

культурной и академической сферах общения на 

иностранном языке (ИУК-4.2); 

- анализировать различные источники информации 

(ИУК-4.3); 

- представлять результаты своей деятельности на 

иностранном языке, а также участвовать в их обсуж-

дении (ИУК-4.5). 

Владеть: навыками ведения деловой переписки на 

иностранном языке с учетом особенностей стили-

стики официальных и неофициальных писем и соци-

окультурных различий (ИУК-4.2); 

- навыками работы с оригинальными текстами 

научно-технического и официально-делового стиля 

(ИУК-4.3); 

- различными коммуникативными стратегиями 

(ИУК-4.5). 

ОПК-1 Способен созда-

вать востребованные об-

ществом и индустрией 

медиатексты и (или) ме-

диапродукты, и (или) 

коммуникационные про-

дукты в соответствии с 

нормами русского и ино-

странного языков, осо-

бенностями иных знако-

вых систем 

ИОПК-1.1. Грамотно и логически вы-

страивает речь на родном и иностранном 

языке. 

Знать:  

- нормы устной и письменной речи; способы логи-

ческого построения и развертывания текста на ино-

странном языке (ИОПК-1.1); 

- основные технологии в работе с текстами на ино-

странном языке (ИОПК-1.4). 

Уметь: 
- грамотно, выразительно, целесообразно конструи-

ровать свою речь в соответствии с нормами ино-

странного языка (ИОПК-1.1); 

- оценить созданный текст с точки зрения его соот-

ветствия коммуникативным требованиям и нормам 

иностранного языка (ИОПК-1.4). 

Владеть: 

- приемами грамотного и логического построения 

текста на иностранном языке (ИОПК-1.1.); 

- приемами редактирования и правки текста в соот-

ветствии с нормами иностранного языка (ИОПК-

1.4). 

  

ИОПК-1.4. Обладает навыками созда-

ния и редактирования коммуникацион-

ного продукта в соответствии с нормами 

русского и иностранного языков. 

РПД «Русский язык и культура речи» (Б1.Б.2.3) 

УК-4 Способен осу-

ществлять деловую ком-

муникацию в устной и 

письменной формах на 

государственном языке 

ИУК-4.1. Выбирает стиль общения на 

государственном языке в зависимости от 

цели и условий партнерства; адаптирует 

речь, стиль общения и язык жестов к си-

туациям взаимодействия. 

Знать: 

- структуру коммуникативной ситуации; речевые 

средства достижения цели в конкретной ситуации 

общения (ИУК-4.1); 

  



26 
 

Российской федерации и 

иностранном(ых) 

языке(ах) 

ИУК-4.2. Ведет деловую переписку на 

государственном языке РФ и иностран-

ном языке с учетом особенностей стили-

стики официальных и неофициальных 

писем и социокультурных различий. 

- нормы современного русского литературного 

языка; стилеобразование официально-делового 

стиля (ИУК-4.2); 

- правила и приемы речевого оформления текста 

публичного выступления (ИУК-4.4). 

Уметь: 

- конструировать речь в соответствии с целями и 

условиями осуществления партнерства в конкрет-

ной ситуации общения (ИУК-4.1); 

- составлять официальные и неофициальные письма 

в соответствии с нормами современного русского 

литературного языка и принципами стилеобразова-

ния официально-делового стиля (ИУК-4.2); 

- подготовить текст публичного выступления с уче-

том аудитории и цели общения (ИУК-4.4). 

Владеть: 

- разнообразными приемами и способами конструи-

рования речи в соответствии с целями и условиями 

осуществления партнерства в конкретной ситуации 

общения (ИУК-4.1); 

- способами целесообразного речевого оформления 

официальных и неофициальных деловых писем в со-

ответствии с нормами современного русского лите-

ратурного языка и принципами стилеобразования 

официально-делового стиля (ИУК-4.2);  

- приемами и способами подготовки стилистически 

разнообразных текстов публичного выступления с 

учетом аудитории и цели общения (ИУК-4.4). 

ИУК-4.4. Публично выступает на рус-

ском языке, строит своё выступление с 

учётом аудитории и цели общения. 

ОПК-1 Способен созда-

вать востребованные об-

ществом и индустрией 

медиатексты и (или) ме-

диапродукты, и (или) 

коммуникационные про-

дукты в соответствии с 

нормами русского и ино-

странного языков, осо-

бенностями иных знако-

вых систем 

ИОПК-1.1. Грамотно и логически вы-

страивает речь на родном и иностранном 

языке. 

Знать:  

- нормы устной и письменной речи; способы логи-

ческого построения и развертывания текста (ИОПК-

1.1); 

- основные типы речи; приемы построения и правки 

текста в соответствии с нормами современного рус-

ского литературного языка (ИОПК-1.4). 

Уметь: 
- грамотно, выразительно, целесообразно конструи-

ровать свою речь в соответствии с нормами совре-

менного русского литературного языка (ИОПК-1.1); 

- оценить созданный текст с точки зрения его соот-

ветствия коммуникативным требованиям и нормам 

современного русского литературного языка 

(ИОПК-1.4). Владеть: 

- приемами грамотного и логического построения 

текста на родном языке (ИОПК-1.1);  

  

ИОПК-1.4. Обладает навыками созда-

ния и редактирования коммуникацион-

ного продукта в соответствии с нормами 

русского и иностранного языков. 
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- приемами многоуровневого редактирования и 

правки текста в соответствии с нормами современ-

ного русского литературного языка (ИОПК-1.4). 

РПД «Мировая литература и искусство» (Б1.Б.2.4) 

УК-4 Способен осу-

ществлять деловую ком-

муникацию в устной и 

письменной формах на 

государственном языке 

Российской федерации и 

иностранном(ых) 

языке(ах) 

ИУК-4.1. Выбирает стиль общения на 

государственном языке в зависимости от 

цели и условий партнерства; адаптирует 

речь, стиль общения и язык жестов к си-

туациям взаимодействия. 

Знать:  

- основные формы устной, письменной и невербаль-

ной коммуникации на государственном языке 

(ИУК-4.1); 

- способы и приемы ведения деловой переписки на 

государственном языке РФ с учетом особенностей 

стилистики официальных и неофициальных писем и 

социокультурных различий (ИУК-4.2); 

- структуру и особенности построения публичной 

коммуникации на русском языке (ИУК-4.4). 

Уметь:  

- выбирать форму устной и письменной коммуника-

ции на государственном языке в зависимости от 

цели и условий партнерства (ИУК-4.1); 

- использовать в профессиональной сфере способы 

и приемы ведения деловой переписки на государ-

ственном языке РФ с учетом особенностей стили-

стики официальных и неофициальных писем и соци-

окультурных различий (ИУК-4.2); 

- выстраивать публичное выступление на русском 

языке с учетом аудитории и цели общения (ИУК-

4.4). 

Владеть:  

- навыками выбора форм устной и письменной ком-

муникации на государственном языке в зависимости 

от цели и условий партнерства (ИУК-4.1); 

- навыками владения основными способами и прие-

мами ведения деловой переписки на государствен-

ном языке РФ с учетом особенностей стилистики 

официальных и неофициальных писем и социокуль-

турных различий (ИУК-4.2); 

- навыками публичного выступления на русском 

языке с учетом аудитории и цели общения (ИУК-

4.4). 

  

ИУК-4.2. Ведет деловую переписку на 

государственном языке РФ и иностран-

ном языке с учетом особенностей стили-

стики официальных и неофициальных 

писем и социокультурных различий. 

ИУК-4.4. Публично выступает на рус-

ском языке, строит своё выступление с 

учётом аудитории и цели общения. 

ОПК-3 Способен исполь-

зовать многообразие до-

стижений отечественной 

и мировой культуры в 

процессе создания медиа-

текстов и (или) медиа-

ИОПК-3.1. Ориентируется в достиже-

ниях мировой и отечественной куль-

туры, выделяет и учитывает основные 

этнокультурные, исторические и религи-

озные традиции в процессе создания 

коммуникационных продуктов.  

Знать:  

- достижения мировой и отечественной культуры с 

учетом основных этнокультурных, исторических и 

религиозных традиций (ИОПК-3.1). 

Уметь:  

- ориентироваться в основных достижениях миро-

вой и отечественной культуры с учетом основных 
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продуктов, и (или) ком-

муникационных продук-

тов 

этнокультурных, исторических и религиозных тра-

диций (ИОПК-3.1). 

Владеть:  

- навыками создания коммуникационных продуктов 

с учетом основных этнокультурных, исторических и 

религиозных традиций, опираясь на знания о дости-

жениях мировой и отечественной культуры (ИОПК-

3.1). 

РПД «Цифровые коммуникации» (Б1.Б.3.1) 

УК-6 Способен управ-

лять своим временем, вы-

страивать и реализовы-

вать траекторию самораз-

вития на основе принци-

пов образования в тече-

ние всей жизни 

ИУК-6.4. Строит профессиональную ка-

рьеру и определяет стратегию професси-

онального развития. 

Знать: 

- сущность и значение информации при построении 

стратегии профессионального развития (ИУК-6.4). 

Уметь: 

- соблюдать основные требования информационной 

безопасности при решении профессиональных задач 

и построении профессиональной карьеры (ИУК-

6.4). 

Владеть: 

- навыками использования компьютера как средства 

управления стратегией профессионального разви-

тия (ИУК-6.4). 

  

ОПК-6 Способен пони-

мать принципы работы 

современных информа-

ционных технологий и 

использовать их для ре-

шения задач профессио-

нальной деятельности 

ИОПК-6.1. Понимает принципы работы 

современных информационных техно-

логий и использует современные техни-

ческие средства и информационно-ком-

муникационные технологии, в том числе 

в работе с текстами и информацией для 

реализации профессиональной деятель-

ности 

Знать: 

- современные технические средства и информаци-

онно-коммуникационные технологии (ИОПК-6.1); 

- современные программные продукты при подго-

товке и реализации коммуникационного продукта 

(ИОПК-6.2). 

Уметь: 

- использовать в профессиональной деятельности 

современные технические средства и информаци-

онно-коммуникационные технологии (ИОПК-6.1); 

- использовать современные программные про-

дукты для визуализации коммуникации (ИОПК-

6.2). 

Владеть: 

- навыками использования в профессиональной дея-

тельности современных технических средств и ин-

формационно-коммуникационные технологий 

(ИОПК-6.1); 

- навыками использования современных программ-

ных продуктов для визуализации коммуникации 

(ИОПК-6.2). 

  

ИОПК-6.2. Использует современные 

программные продукты при подготовке 

и реализации коммуникационного про-

дукта 

РПД «Информационные технологии и базы данных в цифровых коммуникациях» (Б1.Б.3.2) 



29 
 

УК-6 Способен управ-

лять своим временем, вы-

страивать и реализовы-

вать траекторию самораз-

вития на основе принци-

пов образования в тече-

ние всей жизни 

ИУК-6.1. Использует инструменты и 

методы управления временем при вы-

полнении конкретных задач, проектов, 

при достижении поставленных целей. 

Знать: 

- разновидности инструментов и методов управле-

ния временем при выполнении информационно-

коммуникационными проектами (ИУК-6.1). 

Уметь: 

- использовать инструменты и методы управления 

временем при выполнении информационно-комму-

никационных проектов (ИУК-6.1). 

Владеть: 

- навыками использования управления временем 

при выполнении информационно-коммуникацион-

ных проектов (ИУК-6.1). 

  

ОПК-6 Способен пони-

мать принципы работы 

современных информа-

ционных технологий и 

использовать их для ре-

шения задач профессио-

нальной деятельности 

ИОПК-6.1. Понимает принципы работы 

современных информационных техно-

логий и использует современные техни-

ческие средства и информационно-ком-

муникационные технологии, в том числе 

в работе с текстами и информацией для 

реализации профессиональной деятель-

ности 

Знать: 

- основные понятия сферы применения современ-

ных информационных технологий в профессии 

(ИОПК-6.1); 

- классификацию и основные характеристики про-

граммных средств реализации информационных 

технологий (ИОПК-6.2). 

Уметь: 

оперировать основными понятиями сферы совре-

менных информационных технологий (ИОПК-6.1); 

- применять техническое обеспечение информаци-

онных технологий в профессиональной деятельно-

сти (ИОПК-6.2). 

Владеть: 

- навыками использования современных информа-

ционных технологий в профессиональной деятель-

ности (ИОПК-6.1); 

- технологией работы с современным программным 

обеспечением для обработки, представления и 

управления информацией (ИОПК-6.2). 

  

ИОПК-6.2. Использует современные 

программные продукты при подготовке 

и реализации коммуникационного про-

дукта 

РПД «Физическая культура и спорт» (Б1.Б.4) 

УК-7 Способен поддер-

живать должный уровень 

физической подготовлен-

ности для обеспечения 

полноценной социальной 

и профессиональной дея-

тельности 

ИУК-7.1. Выбирает здоровье сберегаю-

щие технологии для поддержания здоро-

вого образа жизни с учетом физиологи-

ческих особенностей организма и усло-

вий реализации профессиональной дея-

тельности. 

Знать:  
принципы, приёмы и методы, содействующие фор-

мированию осмысленного отношения к своему здо-

ровью (ИУК-7.1); 

- методики и технологии по организации здорового 

образа жизни (ИУК-7.3). 

Уметь:  

- применять здоровье сберегающие технологии с 

учетом физиологических способностей организма и 

  

ИУК-7.2. Планирует свое рабочее и сво-

бодное время для оптимального сочета-

ния физической и умственной нагрузки 

и обеспечения работоспособности. 
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ИУК-7.3. Соблюдает и пропагандирует 

нормы здорового образа жизни в различ-

ных жизненных ситуациях и в професси-

ональной деятельности. 

реализовать их в профессиональной деятельности 

(ИУК-7.1); 

- применять методы и средства оздоровления в раз-

личных жизненных ситуациях и в профессиональ-

ной деятельности (ИУК-7.3). 

Владеть:  

- информацией по организации оптимальной двига-

тельной активности (ИУК-7.1); 

- здоровье сберегающими компетенциями, позволя-

ющими самостоятельно и эффективно решать за-

дачи здорового образа жизни (ИУК-7.3). 

РПД «Безопасность жизнедеятельности» (Б1.Б.5) 

УК-8 Способен создавать 

и поддерживать в повсе-

дневной жизни и в про-

фессиональной деятель-

ности безопасные усло-

вия жизнедеятельности 

для сохранения природ-

ной среды, обеспечения 

устойчивого развития об-

щества, в том числе при 

угрозе и возникновении 

чрезвычайных ситуаций 

и военных конфликтов 

ИУК-8.1. Анализирует факторы вред-

ного влияния элементов среды обитания 

(технических средств, технологических 

процессов, материалов, зданий и соору-

жений, природных и социальных явле-

ний). 

Знать: 

- опасные и вредные производственные факторы, и 

их действие на человека, основные источники риска 

в среде обитания (ИУК-8.1); 

- характер опасностей природного, техногенного и 

антропогенного воздействия на человека (ИУК-8.1); 

- основные причины возникновения опасностей в 

производственной среде (ИУК-8.2); 

- способы и средства защиты человека от вредных и 

опасных производственных факторов, а также меро-

приятия при возникновении чрезвычайных ситуа-

ций и военных конфликтов (ИУК-8.3); 

- организационные мероприятия по защите от опас-

ностей природного, техногенного происхождения, 

правила пожарной безопасности, а также военных 

конфликтах, и способы защиты от поражения элек-

трическим током (ИУК-8.4). 

Уметь: анализировать опасность производственных 

факторов на основе гигиенического нормирования 

физических факторов в производственных условиях 

(ИУК-8.1); 

- идентифицировать основные опасности среды оби-

тания человека, оценивать риск их реализации 

(ИУК-8.2); 

- выбирать методы защиты от опасностей примени-

тельно к сфере своей профессиональной деятельно-

сти и способы обеспечения комфортных условий 

жизнедеятельности (ИУК-8.3); 

- выбирать и рассчитывать эффективные средства 

коллективной защиты от вредных и опасных произ-

водственных факторов, а также военных конфлик-

тах (ИУК-8.4). 

Владеть:  

  

ИУК-8.2. Идентифицирует опасные и 

вредные факторы в рамках осуществляе-

мой деятельности. 

 

ИУК-8.3. Выявляет проблемы, связан-

ные с нарушениями техники безопасно-

сти на рабочем месте; предлагает меро-

приятиях по предотвращению чрезвы-

чайных ситуаций и военных конфлик-

тов. 

ИУК-8.4. Разъясняет правила поведения 

при возникновении чрезвычайных ситу-

аций природного и техногенного проис-

хождения, а также военных конфлик-

тах; оказывает первую помощь, описы-

вает способы участия в восстановитель-

ных мероприятиях 
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- методиками измерения вредных производствен-

ных факторов в рабочей зоне (ИУК-8.2); 

- методами и способами защиты в условиях чрезвы-

чайных ситуаций, а также военных конфликтах, 

приемами оказания первой помощи пострадавшим 

(ИУК-8.4). 

РПД «Введение в коммуникационные специальности» (Б1.Б.6.1) 

ОПК-4 Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности 

ИОПК-4.1. Определяет базовые харак-

теристики «массовой аудитории», пони-

мает социальный смысл участия аудито-

рии в обмене массовой информацией.  

Знать: 

- базовые запросы и потребности общества и ауди-

тории в профессиональной деятельности в системе 

коммуникаций (ИОПК-4.1). 

Уметь: 

- отвечать на запросы и потребности общества и 

аудитории в профессиональной деятельности в си-

стеме коммуникаций (ИОПК-4.1). 

Владеть: 

- навыками определения запросов и потребностей 

общества и аудитории в профессиональной деятель-

ности в системе коммуникаций (ИОПК-4.1). 

  

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни-

кационных систем реги-

она, страны и мира, ис-

ходя из политических и 

экономических механиз-

мов их функционирова-

ния, правовых и этиче-

ских норм регулирования 

ИОПК-5.1. Анализирует основные тен-

денции развития современных медиа-

коммуникационных систем на глобаль-

ном, национальном и региональном 

уровнях 

Знать: 

- тенденции развития медиакоммуникационых си-

стем региона, страны и мира, исходя из политиче-

ских механизмов их функционирования, правовых и 

этических норм регулирования (ИОПК-5.1, ИОПК-

5.2). 

Уметь: 

- учитывать в профессиональной деятельности тен-

денции развития медиакоммуникационых систем 

региона, страны и мира, исходя из политических ме-

ханизмов их функционирования, правовых и этиче-

ских норм регулирования (ИОПК-5.1, ИОПК-5.2). 

Владеть: 

- навыками учета в профессиональной деятельности 

тенденций развития медиакоммуникационых си-

стем региона, страны и мира, исходя из политиче-

ских механизмов их функционирования, правовых и 

этических норм регулирования (ИОПК-5.1, ИОПК-

5.2). 

  

ИОПК-5.2. Выявляет правовые и этиче-

ские факторы развития медиасистем ре-

гиона, страны и мира. 

РПД «Основы теории коммуникации, включая деловые и межличностные коммуникации» (Б1.Б.6.2) 

ОПК-1 Способен созда-

вать востребованные об-

ществом и индустрией 

медиатексты и (или) ме-

диапродукты, и (или) 

ИОПК-1.1. Грамотно и логически вы-

страивает речь на родном и иностранном 

языке. 

Знать: 

- основные формы устной и письменной коммуника-

ции (ИОПК-1.1); 

- особенности построения коммуникационных мо-

делей и знаковых систем (ИОПК-1.2); 

  

ИОПК-1.2. Использует современные 

информационно-коммуникативные тех-
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коммуникационные про-

дукты в соответствии с 

нормами русского и ино-

странного языков, осо-

бенностями иных знако-

вых систем 

нологии в работе с текстами, информа-

цией, представленной в различных зна-

ковых системах 

- основные типы знаковых систем (ИОПК-1.3); 

- основные способы редактирования коммуникаци-

онного продукта в соответствии с нормами русского 

языка (ИОПК-1.4). 

Уметь: 

- выстраивать речь на родном языке, используя ос-

новные формы устной и письменной коммуникации 

(ИОПК-1.1); 

- применять коммуникационные модели и анализ 

знаковых систем при работе с текстами и информа-

цией (ИОПК-1.2); 

- учитывать особенности различных знаковых си-

стем при разработке коммуникационных продуктов 

(ИОПК-1.3); 

- редактировать коммуникационный продукт в соот-

ветствии с нормами русского языка (ИОПК-1.4). 

Владеть: 

- навыками выстраивания грамотной речи на родном 

языке с использованием основных форм устной и 

письменной коммуникации (ИОПК-1.1); 

- навыками применения коммуникационных моде-

лей и анализа знаковых систем при работе с тек-

стами и информацией (ИОПК-1.2); 

- навыками применения анализа различных знако-

вых систем при разработке коммуникационных про-

дуктов (ИОПК-1.3); 

- навыками редактирования коммуникационного 

продукт в соответствии с нормами русского языка 

(ИОПК-1.4). 

ИОПК-1.3. Учитывает особенности раз-

личных знаковых систем при разработке 

коммуникационных продуктов. 

ИОПК-1.4. Обладает навыками созда-

ния и редактирования коммуникацион-

ного продукта в соответствии с нормами 

русского и иностранного языков. 

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни-

кационных систем реги-

она, страны и мира, ис-

ходя из политических и 

экономических механиз-

мов их функционирова-

ния, правовых и этиче-

ских норм регулирования 

ИОПК-5.1. Анализирует основные тен-

денции развития современных медиа-

коммуникационных систем на глобаль-

ном, национальном и региональном 

уровнях 

Знать: 

- основные тенденции развития современных медиа-

коммуникационных систем на глобальном, нацио-

нальном и региональном уровнях (ИОПК-5.1); 

- особенности медиакоммуникационных систем ре-

гиона, страны и мира (ИОПК-5.4). 

Уметь: 

- выявлять особенности развития современных ме-

диакоммуникационных систем на глобальном, 

национальном и региональном уровнях (ИОПК-5.1); 

- определять специфику медиакоммуникационных 

систем региона, страны и мира (ИОПК-5.4). 

Владеть: 

- навыками выявления особенностей развития со-

временных медиакоммуникационных систем на гло-

бальном, национальном и региональном уровнях 

(ИОПК-5.1); 

  

ИОПК-5.4. Учитывает особенности ме-

диакоммуникационных систем региона, 

страны и мира при разработке коммуни-

кационного продукта 
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- навыками разработки коммуникационного про-

дукта с учетом особенностей медиакоммуникацион-

ных систем региона, страны и мира (ИОПК-5.4). 

РПД «Теория и практика связей с общественностью» (Б1.Б.6.3) 

ОПК-1 Способен созда-

вать востребованные об-

ществом и индустрией 

медиатексты и (или) ме-

диапродукты, и (или) 

коммуникационные про-

дукты в соответствии с 

нормами русского и ино-

странного языков, осо-

бенностями иных знако-

вых систем 

ИОПК-1.2. Использует современные 

информационно-коммуникативные тех-

нологии в работе с текстами, информа-

цией, представленной в различных зна-

ковых системах 

Знать: 

- основные тенденции в развитии интернет-техноло-

гий для проектирования эффективных PR-кампаний 

(ИОПК-1.2); 

- структуру и этапы проектирования коммуникаци-

онного продукта (ИОПК-1.4). 

Уметь: 

- выявлять и применять основные технологии интер-

нет-продвижения для проектирования и внедрения 

PR-кампаний (ИОПК-1.2); 

- выстраивать и корректировать структуру коммуни-

кационного продукта (ИОПК-1.4). 

Владеть: 

- навыками выявления и применения интернет-тех-

нологий для проектирования, внедрения и анализа 

PR-кампаний (ИОПК-1.2); 

- навыками внедрения и последующего анализа ком-

муникационного продукта (ИОПК-1.4). 

  

ИОПК-1.4. Обладает навыками созда-

ния и редактирования коммуникацион-

ного продукта в соответствии с нормами 

русского и иностранного языков. 

ОПК-4 Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности 

ИОПК-4.3. Взаимодействует со своей 

аудиторией, умеет объяснять и интер-

претировать информацию, оценивает 

эффективность взаимодействия с ауди-

торией с учетом ее потребностей и ожи-

даний. 

Знать: 

- основные критерии сегментации для организации 

коммуникации с целевой аудитории с учетом ее бо-

лей и потребностей для формирования УТП и кор-

ректировки системы продвижения (ИОПК-4.3); 

- особенности, виды и структуру специальных меро-

приятий (ИОПК-4.4). 

Уметь: 

- сегментирование для организации коммуникации с 

целевой аудитории с учетом ее болей и потребно-

стей для формирования УТП и корректировки си-

стемы продвижения (ИОПК-4.3); 

- проектировать, организовывать и анализировать 

специальные мероприятия (ИОПК-4.4). 

Владеть: 

- навыками сегментирования и анализа болей и нужд 

аудитории для организации коммуникации, и фор-

мирования УТП, а также корректировки системы 

продвижения (ИОПК-4.3); 

- навыками, подготовки, анализа и проведения спе-

циальных мероприятий для разных целей и аудито-

рий (ИОПК-4.4). 

  

ИОПК-4.4. Осуществляет коммуника-

ционную деятельность в различных сфе-

рах общественной жизни, организует 

специальные мероприятия для целевых 

аудиторий и широкой общественности. 

РПД «Теория и практика рекламы» (Б1.Б.6.4) 
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ОПК-1 Способен созда-

вать востребованные об-

ществом и индустрией 

медиатексты и (или) ме-

диапродукты, и (или) 

коммуникационные про-

дукты в соответствии с 

нормами русского и ино-

странного языков, осо-

бенностями иных знако-

вых систем 

ИОПК-1.1. Грамотно и логически вы-

страивает речь на родном и иностранном 

языке. 

 

ИОПК-1.4. Обладает навыками созда-

ния и редактирования коммуникацион-

ного продукта в соответствии с нормами 

русского и иностранного языков. 

Знать: 

- основные современные информационно-коммуни-

кативные технологии, используемые в работе с тек-

стами рекламы, информацией, представленной в 

различных рекламных сообщениях (ИОПК-1.1); 

- способы создания и редактирования рекламных со-

общений (ИОПК-1.4). 

Уметь: 

- использовать современные информационно-ком-

муникативные технологии в работе с текстами ре-

кламы, информацией, представленной в различных 

рекламных сообщениях (ИОПК-1.1); 

- создавать и редактировать рекламные сообщения 

(ИОПК-1.4). 

Владеть: 

- использования современных информационно-ком-

муникативных технологий в работе с текстами ре-

кламы, информацией, представленной в различных 

рекламных сообщениях (ИОПК-1.1); 

- создания и редактирования рекламных сообщений 

в соответствии с нормами русского и иностранного 

языков (ИОПК-1.4). 

  

ОПК-4 Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности 

ИОПК-4.3. Взаимодействует со своей 

аудиторией, умеет объяснять и интер-

претировать информацию, оценивает 

эффективность взаимодействия с ауди-

торией с учетом ее потребностей и ожи-

даний. 

Знать: 

- основы взаимодействия с целевой аудиторией для 

построения эффективного рекламного сообщения 

(ИОПК-4.3); 

- основы организации специальных мероприятий 

для целевой аудитории и широкой общественности 

(ИОПК-4.4). 

Уметь: 

- интерпретировать информацию о потребностях це-

левой аудитории, создавать рекламные сообщения, 

оценивать эффективность рекламы (ИОПК-4.3); 

- организовывать рекламную деятельность в различ-

ных сферах общественной жизни (ИОПК-4.4). 

Владеть: 

- навыками выявления потребностей и ожиданий це-

левой аудитории для построения эффективного ре-

кламного сообщения (ИОПК-4.3); 

- навыками подготовки рекламных сообщений спе-

циальных мероприятий для целевой аудитории и 

широкой общественности (ИОПК-4.4). 

  

ИОПК-4.4. Осуществляет коммуника-

ционную деятельность в различных сфе-

рах общественной жизни, организует 

специальные мероприятия для целевых 

аудиторий и широкой общественности. 

ОПК-6 Способен пони-

мать принципы работы 

современных информа-

ционных технологий и 

ИОПК-6.1. Понимает принципы работы 

современных информационных техно-

логий и использует современные техни-

Знать: 

-основные современные технические средства и ин-

формационно-коммуникационные технологии, в 
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использовать их для ре-

шения задач профессио-

нальной деятельности 

ческие средства и информационно-ком-

муникационные технологии, в том числе 

в работе с текстами и информацией для 

реализации профессиональной деятель-

ности 

том числе в работе с текстами и информацией для 

создания рекламных сообщений (ИОПК-6.1.) 

Уметь: 

-использовать современные технические средства и 

информационно-коммуникационные технологии 

для создания рекламных сообщений (ИОПК-6.1.) 

Владеть: 

- навыками работы с текстами и информацией для 

создания рекламных сообщений (ИОПК-6.1.) 

РПД «Теория и практика массовой информации» (Б1.Б.6.5) 

ОПК-1 Способен созда-

вать востребованные об-

ществом и индустрией 

медиатексты и (или) ме-

диапродукты, и (или) 

коммуникационные про-

дукты в соответствии с 

нормами русского и ино-

странного языков, осо-

бенностями иных знако-

вых систем 

ИОПК-1.2. Использует современные 

информационно-коммуникативные тех-

нологии в работе с текстами, информа-

цией, представленной в различных зна-

ковых системах 

Знать: 

-правила и принципы использования современных 

информационно-коммуникативных технологий в 

работе с PR и медиа текстами, информацией, пред-

ставленной в различных знаковых системах в объ-

еме, требуемом для решения профессиональных за-

дач (ИОПК-1.2); 

- особенности различных знаковых систем при раз-

работке медиатекстов и коммуникационных про-

дуктов (ИОПК-1.3). 

Уметь:  

- использовать современные информационно-ком-

муникативные технологии в работе с PR и медиа 

текстами, массовой информацией, представленной в 

различных знаковых системах (ИОПК-1.2); 

- применять особенности различных знаковых си-

стем при разработке коммуникационных продуктов 

(ИОПК-1.3). 

Владеть:  

- навыками применения современных информаци-

онно-коммуникативных технологий в работе с PR и 

журналистскими текстами, информацией, представ-

ленной в различных знаковых системах (ИОПК-1.2); 

-  навыками учета особенностей различных знако-

вых систем при разработке коммуникационных про-

дуктов (ИОПК-1.3). 

  

ИОПК-1.3. Учитывает особенности раз-

личных знаковых систем при разработке 

коммуникационных продуктов. 

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни-

кационных систем реги-

она, страны и мира, ис-

ходя из политических и 

экономических механиз-

ИОПК-5.2. Выявляет правовые и этиче-

ские факторы развития медиасистем ре-

гиона, страны и мира. 

Знать: 

- нормы права и этики в сфере развития медиаком-

муникационных систем региона, страны и мира в 

объеме, необходимом для учета их в профессио-

нальной деятельности (ИОПК-5.2); 

- особенности медиакоммуникационных систем ре-

гиона, страны и мира для учета их при разработке 

медиа, и коммуникационного продукта (ИОПК-5.4). 

 

  

ИОПК-5.4. Учитывает особенности ме-

диакоммуникационных систем региона, 

страны и мира при разработке коммуни-

кационного продукта 



36 
 

мов их функционирова-

ния, правовых и этиче-

ских норм регулирования 

Уметь: 

- использовать правовые и этические нормы разви-

тия медиасистем различного уровня их функциони-

рования в профессиональной деятельности (ИОПК-

5.2); 

- применять особенности медиакоммуникационных 

систем региона, страны и мира при разработке ком-

муникационного продукта (ИОПК-5.4). 

Владеть: 

- навыками выявления правовых и этических норм 

развития медиасистем региона, страны и мира в объ-

еме, необходимом для профессиональной деятель-

ности (ИОПК-5.2); 

-  навыками разработки коммуникацион-ного про-

дукта с учетом особенностей медиакоммуникацион-

ных систем региона, страны и мира (ИОПК-5.4). 

ОПК-7 Способен учиты-

вать эффекты и послед-

ствия своей профессио-

нальной деятельности, 

следуя принципам соци-

альной ответственности 

ИОПК-7.1. Оценивает эффективность 

проектов и личный вклад в повышение 

эффективности профессиональной дея-

тельности, следуя принципам социаль-

ной ответственности. 

Знать: 

- корпоративные принципы социальной ответствен-

ности, последствия общественного воздействия раз-

рабатываемых медиа и коммуникационных продук-

тов, и профессиональной деятельности (ИОПК-7.1); 

- этические и социокультурные нормы для построе-

ния коммуникационного процесса во время работы 

над PR, медиа текстами и другим коммуникацион-

ным продуктом (ИОПК-7.2). 

Уметь:  

-применять методики оценки эффективности проек-

тов, личного и командного вклада в повышение эф-

фективности профессиональной деятельности 

(ИОПК-7.1);  

- определять этические и социокультурные нормы и 

использовать их при построении коммуникацион-

ного процесса во время работы над коммуникацион-

ным продуктом (ИОПК-7.2). 

Владеть: 

- навыками и методиками оценки и анализа эффек-

тов от разрабатываемых медиа и коммуникацион-

ных продуктов, опираясь на принципы социальной 

ответственности (ИОПК-7.1); 

- навыками анализа и развития коммуникационного 

процесса с учетом этических и социокультурных 

норм во время работы над PR, медиа текстами и дру-

гим коммуникационным продуктом (ИОПК-7.2). 

  

ИОПК-7.2. Определяет этические и со-

циокультурные нормы и использует их 

при построении коммуникационного 

процесса во время работы над коммуни-

кационным продуктом 

РПД «Интегрированные коммуникации» (Б1.Б.6.6) 
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ОПК-2 Способен учиты-

вать тенденции развития 

общественных и государ-

ственных институтов для 

их разностороннего осве-

щения в создаваемых ме-

диатекстах и (или) медиа-

продуктах, и (или) ком-

муникационных продук-

тах 

ИОПК-2.3. Ориентируется в текущих 

событиях, находит темы и аспекты, до-

стойные освещения, учитывая обще-

ственные и производственные цели 

определенных медиа-каналов и СМИ, 

способствует развитию диалога.  

Знать: 

- инструменты мониторинга ключевых событий в 

рекламной сфере и той области, которую продвигает 

специалист (ИОПК-2.3). 

Уметь: 

- выявлять актуальные тенденции, технологии и 

приемы в сфере рекламы и продвижения, использо-

вать тренды, важные общественные новости и собы-

тия (ИОПК-2.3). 

Владеть: 

- навыками применения актуальных и современных 

инструментов для продвижения компании (ИОПК-

2.3). 

  

ОПК-4 Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности 

ИОПК-4.3. Взаимодействует со своей 

аудиторией, умеет объяснять и интер-

претировать информацию, оценивает 

эффективность взаимодействия с ауди-

торией с учетом ее потребностей и ожи-

даний. 

Знать: 

- основные критерии сегментации для организации 

коммуникации с целевой аудитории с учетом ее бо-

лей и потребностей для формирования УТП и кор-

ректировки системы продвижения (ИОПК-4.3); 

- особенности, виды и структуру специальных меро-

приятий (ИОПК-4.4). 

Уметь: 

- сегментирование для организации коммуникации с 

целевой аудитории с учетом ее болей и потребно-

стей для формирования УТП и корректировки си-

стемы продвижения (ИОПК-4.3); 

- проектировать, организовывать и анализировать 

специальные мероприятий (ИОПК-4.4). 

Владеть: 

- навыками сегментирования и анализа болей и нужд 

аудитории для организации коммуникации, и фор-

мирования УТП, а также корректировки системы 

продвижения (ИОПК-4.3); 

- навыками, подготовки, анализа и проведения спе-

циальных мероприятий для разных целей и аудито-

рий (ИОПК-4.4). 

  

ИОПК-4.4. Осуществляет коммуника-

ционную деятельность в различных сфе-

рах общественной жизни, организует 

специальные мероприятия для целевых 

аудиторий и широкой общественности. 

ОПК-7 Способен учиты-

вать эффекты и послед-

ствия своей профессио-

нальной деятельности, 

следуя принципам соци-

альной ответственности 

ИОПК-7.1. Оценивает эффективность 

проектов и личный вклад в повышение 

эффективности профессиональной дея-

тельности, следуя принципам социаль-

ной ответственности. 

Знать: 

- основные критерии оценки эффективности комму-

никационных продуктов (ИОПК-7.1); 

- особенности построения коммуникационного про-

цесса с использованием этических и социокультур-

ных норм (ИОПК-7.2). 

Уметь: 

- выявлять и оценивать успешность проекта, анали-

зировать вклад команды в его развитие (ИОПК-7.1); 

  

ИОПК-7.2. Определяет этические и со-

циокультурные нормы и использует их 

при построении коммуникационного 

процесса во время работы над коммуни-

кационным продуктом 
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- определять и анализировать специфику и струк-

туру коммуникационного продукта и процесса 

(ИОПК-7.2). 

Владеть: 

- навыками оценки и анализа коммуникационных 

продуктов (ИОПК-7.1); 

- навыками анализа и развития коммуникационного 

процесса с учетом этических и социокультурных 

норм (ИОПК-7.2) 

РПД «Правовое регулирование связей с общественностью и рекламы» (Б1.Б.6.7) 

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни-

кационных систем реги-

она, страны и мира, ис-

ходя из политических и 

экономических механиз-

мов их функционирова-

ния, правовых и этиче-

ских норм регулирования 

ИОПК-5.2 Выявляет правовые и этиче-

ские факторы развития медиасистем ре-

гиона, страны и мира. 

Знать: 

- политические, правовые, этические основы функ-

ционирования медиасистем региона, страны, мира 

(ИОПК-5.2); 

- совокупность нормативно-правовых актов, поли-

тических и этических факторов, регулирующих раз-

витие разных медиакоммуникационных систем на 

глобальном, национальном и региональном уровнях 

(ИОПК-5.3). 

Уметь:  

- выявлять политические, экономические, правовые 

и этические факторы развития медиасистем регио-

нов, страны, мира (ИОПК-5.2); 

- формировать свою профессиональную идентич-

ность, политическую непредвзятость, правовую гра-

мотность, профессионально-этическое сознание, 

корпоративную солидарность (ИОПК-5.3). 

Владеть: 

- навыками и инструментами поиска информации о 

политических, правовых и этических факторах раз-

вития медиасистем региона, страны, мира (ИОПК-

5.2); 

- навыками применения основ информационной и 

правовой культуры при решении поставленных за-

дач профессиональной деятельности (ИОПК-5.3). 

  

ИОПК-5.3. Определяет комплекс право-

вых и этических норм регулирования де-

ятельности медиакоммуникационных 

систем региона, страны и мира 

ОПК-7 Способен учиты-

вать эффекты и послед-

ствия своей профессио-

нальной деятельности, 

следуя принципам соци-

альной ответственности 

ИОПК-7.1. Оценивает эффективность 

проектов и личный вклад в повышение 

эффективности профессиональной дея-

тельности, следуя принципам социаль-

ной ответственности. 

Знать: 

- корпоративные принципы социальной ответствен-

ности, стандартные эффекты и последствия осу-

ществляемых проектов и профессиональной дея-

тельности (ИОПК-7.1); 

- принципы анализа правовой информации, средств 

и приемов рекламы и связей с общественностью и 

использовать их при построении коммуникативного 

процесса во время работы над коммуникационным 

продуктом (ИОПК-7.2). 

  

ИОПК-7.2. Определяет этические и со-

циокультурные нормы и использует их 

при построении коммуникационного 

процесса во время работы над коммуни-

кационным продуктом 
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Уметь: 

- реализовывать проекты в сфере рекламы и связей с 

общественностью, следуя принципам социальной 

ответственности (ИОПК-7.1); 

- осуществлять профессиональную деятельность в 

сфере рекламы и связей с общественностью с уче-

том этических, социокультурных и правовых норм 

(ИОПК-7.2). 

Владеть:  

- навыками реализации проектов в сфере рекламы и 

связей с общественностью, следуя принципам соци-

альной ответственности (ИОПК-7.1); 

-навыками осуществления профессиональной дея-

тельности в сфере рекламы и связей с общественно-

стью с учетом этических, социокультурных и право-

вых норм (ИОПК-7.2). 

РПД «Этическое регулирование связей с общественностью и рекламы» (Б1.Б.6.8) 

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни-

кационных систем реги-

она, страны и мира, ис-

ходя из политических и 

экономических механиз-

мов их функционирова-

ния, правовых и этиче-

ских норм регулирования 

ИОПК-5.1. Анализирует основные тен-

денции развития современных медиа-

коммуникационных систем на глобаль-

ном, национальном и региональном 

уровнях 

Знать: 

- этические основы реализации передачи информа-

ции с помощью современных коммуникационных 

систем на глобальном, национальном и региональ-

ном уровнях (ИОПК-5.1); 

- этику и основы этических правил развития ме-

диасистем региона, страны и мира (ИОПК-5.2); 

- этические нормы регулирования деятельности ме-

диакоммуникационных систем региона, страны и 

мира (ИОПК-5.3). 

Уметь: 

- определять этическую основу реализации пере-

дачи информации с помощью современных комму-

никационных систем на глобальном, национальном 

и региональном уровнях (ИОПК-5.1); 

- выявлять этические нормы и правила развития ме-

диасистем региона, страны и мира (ИОПК-5.2); 

- применять этические нормы регулирования дея-

тельности медиакоммуникационных систем реги-

она, страны и мира в профессиональной деятельно-

сти (ИОПК-5.3). 

Владеть: 

- навыками этического регулирования передачи ин-

формации с помощью современных коммуникаци-

онных систем на глобальном, национальном и реги-

ональном уровнях (ИОПК-5.1); 

- навыками выявления этических норм и правил раз-

вития медиасистем региона, страны и мира (ИОПК-

5.2); 

  

ИОПК-5.2. Выявляет правовые и этиче-

ские факторы развития медиасистем ре-

гиона, страны и мира. 

ИОПК-5.3. Определяет комплекс право-

вых и этических норм регулирования де-

ятельности медиакоммуникационных 

систем региона, страны и мира 
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- навыками применения этических норм регулирова-

ния деятельности медиакоммуникационных систем 

региона, страны и мира в профессиональной дея-

тельности (ИОПК-5.3). 

ОПК-7 Способен учиты-

вать эффекты и послед-

ствия своей профессио-

нальной деятельности, 

следуя принципам соци-

альной ответственности 

ИОПК-7.1. Оценивает эффективность 

проектов и личный вклад в повышение 

эффективности профессиональной дея-

тельности, следуя принципам социаль-

ной ответственности. 

Знать: 

- этические нормы реализации профессиональной 

деятельности (ИОПК-7.1); 

- этические нормы построения коммуникационного 

процесса во время работы над коммуникационным 

продуктом (ИОПК-7.2). 

Уметь: 

- применять этические нормы и правила при реали-

зации профессиональной деятельности (ИОПК-7.1); 

- выстраивать коммуникационный процесс во время 

работы над коммуникационным продуктом со-

гласно этическим нормам (ИОПК-7.2). 

Владеть: 

- навыками применения этических норм и правил 

при реализации профессиональной деятельности 

(ИОПК-7.1); 

- навыками выстраивания коммуникационного про-

цесса во время работы над коммуникационным про-

дуктом согласно этическим нормам (ИОПК-7.2). 

  

ИОПК-7.2. Определяет этические и со-

циокультурные нормы и использует их 

при построении коммуникационного 

процесса во время работы над коммуни-

кационным продуктом 

РПД «Речевая коммуникация в связях с общественностью и рекламе» (Б1.Б.6.9) 

ОПК-1 Способен созда-

вать востребованные об-

ществом и индустрией 

медиатексты и (или) ме-

диапродукты, и (или) 

коммуникационные про-

дукты в соответствии с 

нормами русского и ино-

странного языков, осо-

бенностями иных знако-

вых 

ИОПК-1.1. Грамотно и логически вы-

страивает речь на родном и иностранном 

языке. 

Знать: 

- особенности построения речевой коммуникации на 

родном языке (ИОПК-1.1); 

- современные речевые информационно-коммуни-

кативные технологии (ИОПК-1.2); 

- способы и приемы построения речевой коммуни-

кации как знаковой системы (ИОПК-1.3); 

- особенности создания речевого коммуникацион-

ного продукта в соответствии с нормами русского 

языка (ИОПК-1.4). 

Уметь: 

- на профессиональном уровне выстраивать эффек-

тивную речевую коммуникацию (ИОПК-1.1); 

- использовать современные речевые информаци-

онно-коммуникативные технологии в работе с тек-

стами и информацией (ИОПК-1.2); 

- применять способы и приемы построения речевой 

коммуникации как знаковой системы при разра-

ботке коммуникационных продуктов (ИОПК-1.3); 

  

ИОПК-1.2. Использует современные 

информационно-коммуникативные тех-

нологии в работе с текстами, информа-

цией, представленной в различных зна-

ковых системах 

ИОПК-1.3. Учитывает особенности раз-

личных знаковых систем при разработке 

коммуникационных продуктов. 

ИОПК-1.4. Обладает навыками созда-

ния и редактирования коммуникацион-

ного продукта в соответствии с нормами 

русского и иностранного языков. 
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- создавать речевой коммуникационный продукт в 

соответствии с нормами русского языка (ИОПК-

1.4). 

Владеть: 

- навыками выстраивания эффективной речевой 

коммуникации на родном языке (ИОПК-1.1); 

- навыками использования современных речевых 

информационно-коммуникативные технологий в 

работе с текстами и информацией (ИОПК-1.2); 

- навыками применения способов и приемов постро-

ения речевой коммуникации как знаковой системы 

при разработке коммуникационных продуктов 

(ИОПК-1.3); 

- навыками создания речевого коммуникационного 

продукта в соответствии с нормами русского языка 

(ИОПК-1.4). 

ОПК-3 Способен исполь-

зовать многообразие до-

стижений отечественной 

и мировой культуры в 

процессе создания медиа-

текстов и (или) медиа-

продуктов, и (или) ком-

муникационных продук-

тов 

ИОПК-3.2. Анализирует социокультур-

ные особенности аудитории, разрабаты-

вает коммуникационный продукт с уче-

том этих особенностей. 

Знать: 

- способы анализа речевой коммуникации аудито-

рии при разработке коммуникационного продукта 

(ИОПК-3.2); 

- современные речевые коммуникационные про-

цессы мировой и отечественной практики создания 

коммуникационных продуктов в профессиональной 

деятельности (ИОПК-3.3); 

- примеры отечественных и мировых речевых ком-

муникационных продуктов (ИОПК-3.4). 

Уметь: 

- анализировать речевую коммуникацию аудитории 

при разработке коммуникационного продукта 

(ИОПК-3.2); 

- использовать современные речевые коммуникаци-

онные процессы мировой и отечественной практики 

создания коммуникационных продуктов в профес-

сиональной деятельности (ИОПК-3.3); 

- выявлять основные тенденции применения рече-

вых коммуникационных продуктов в мировой и оте-

чественной практике (ИОПК-3.4). 

Владеть: 

- навыками анализа речевой коммуникации аудито-

рии при разработке коммуникационного продукта 

(ИОПК-3.2); 

- навыками использования современных речевых 

коммуникационных процессов мировой и отече-

ственной практики создания коммуникационных 

продуктов в профессиональной деятельности 

(ИОПК-3.3); 

  

ИОПК-3.3. Использует современные до-

стижения мировой и отечественной 

практики создания коммуникационных 

продуктов в профессиональной деятель-

ности. 

ИОПК-3.4. Анализирует примеры оте-

чественных и мировых коммуникацион-

ных продуктов, выявляет тенденции и 

использует их в своей профессиональ-

ной деятельности 
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- навыками выявления основных тенденций приме-

нения речевых коммуникационных продуктов в ми-

ровой и отечественной практике (ИОПК-3.4). 

РПД «Менеджмент в рекламе и связях с общественностью» (Б1.Б.6.10) 

ОПК-2 Способен учиты-

вать тенденции развития 

общественных и государ-

ственных институтов для 

их разностороннего осве-

щения в создаваемых ме-

диатекстах и (или) медиа-

продуктах, и (или) ком-

муникационных продук-

тах 

ИОПК-2.1. Использует базовые положе-

ния и законы социальных, гуманитар-

ных и экономических наук при решении 

профессиональных задач.  

Знать: 

- возможности использования теоретических основ 

социальных, гуманитарных и экономических наук 

при решении задач управления сферой рекламы и 

связей с общественностью (ИОПК-2.1); 

- основы системного подхода к анализу процессов 

управления сферой рекламы и связей с обществен-

ностью и определению перспектив их развития 

(ИОПК-2.2); 

- технологию определения значимого контента в 

сфере PR – менеджмента и формирования коммуни-

каций со СМИ (ИОПК-2.3). 

Уметь: 

- применять знания теоретических основ социаль-

ных, гуманитарных и экономических наук при ре-

шении задач управления сферой рекламы и связей с 

общественностью (ИОПК-2.1); 

- использовать знания основ системного подхода к 

анализу процессов управления сферой рекламы и 

связей с общественностью и определению перспек-

тив их развития (ИОПК-2.2); 

- применять технологию определения значимого 

контента в сфере PR – менеджмента и формирова-

ния коммуникаций со СМИ (ИОПК-2.3). 

Владеть: 

- навыками использования теоретических основ со-

циальных, гуманитарных и экономических наук при 

решении задач управления сферой рекламы и связей 

с общественностью (ИОПК-2.1); 

- технологией применения основ системного под-

хода к анализу процессов управления сферой ре-

кламы и связей с общественностью и определению 

перспектив их развития (ИОПК-2.2.); 

- технологией определения значимого контента в 

сфере PR – менеджмента и формирования коммуни-

каций со СМИ (ИОПК-2.3). 

  

ИОПК-2.2. Использует системный под-

ход при анализе общественных явлений, 

прогнозирует перспективы развития об-

щества в контексте развития экономики, 

политики, технологий и социальной 

сферы.  

ИОПК-2.3. Ориентируется в текущих 

событиях, находит темы и аспекты, до-

стойные освещения, учитывая обще-

ственные и производственные цели 

определенных медиа-каналов и СМИ, 

способствует развитию диалога.  

ОПК-4 Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ИОПК-4.1. Определяет базовые харак-

теристики «массовой аудитории», пони-

мает социальный смысл участия аудито-

рии в обмене массовой информацией.  

Знать: 

- основные характеристики «массовой аудитории» и 

принципы организации процесса массовой комму-

никации (ИОПК-4.1.); 
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ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности 

ИОПК-4.2. Проводит количественные и 

качественные исследования аудитории в 

соответствии с целями и задачами про-

фессиональной деятельности. 

- основные принципы и методы организации и про-

ведения исследований в сфере PR - менеджмента 

(ИОПК - 4.2.); 

- основы организации, координации и оценки эф-

фективности процесса коммуникации с целевой 

аудиторией (ИОПК-4.3); 

- принципы организации процесса массовой комму-

никации (ИОПК 4.4). 

Уметь: 

- определять основные характеристики «массовой 

аудитории» и принципы организации процесса мас-

совой коммуникации (ИОПК-4.1.); 

- применять основные принципы и методы органи-

зации и проведения исследований в сфере PR - ме-

неджмента (ИОПК - 4.2.); 

-  использовать в практической деятельности знания 

основ организации, координации и оценки эффек-

тивности процесса коммуникации с целевой аудито-

рией (ИОПК-4.3); 

- определять принципы организации процесса мас-

совой коммуникации (ИОПК-4.4). 

Владеть: 

- навыками определения основных характеристик 

«массовой аудитории» и принципов организации 

процесса массовой коммуникации (ИОПК-4.1.); 

- технологией реализации основных принципов и 

методов организации и проведения исследований в 

сфере PR-менеджмента (ИОПК - 4.2.); 

- навыками организации, координации и оценки эф-

фективности процесса коммуникации с целевой 

аудиторией (ИОПК-4.3); 

- технологией организации процесса массовой ком-

муникации (ИОПК 4.4). 

ИОПК-4.3. Взаимодействует со своей 

аудиторией, умеет объяснять и интер-

претировать информацию, оценивает 

эффективность взаимодействия с ауди-

торией с учетом ее потребностей и ожи-

даний. 

ИОПК-4.4. Осуществляет коммуника-

ционную деятельность в различных сфе-

рах общественной жизни, организует 

специальные мероприятия для целевых 

аудиторий и широкой общественности. 

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни-

кационных систем реги-

она, страны и мира, ис-

ходя из политических и 

экономических механиз-

мов их функционирова-

ния, правовых и этиче-

ских норм регулирования 

ИОПК-5.1. Анализирует основные тен-

денции развития современных медиа-

коммуникационных систем на глобаль-

ном, национальном и региональном 

уровнях 

Знать: 

- основы анализа процессов развития медиакомму-

никационных систем на различных уровнях их 

функционирования (ИОПК-5.1.); 

- нормы права и этики в сфере организации и управ-

ления медиакоммуникациями как направления раз-

вития PR - менеджмента (ИОПК - 5.2., ИОПК-5.3); 

-  основы процесса создания медиапродукта и его ре-

ализации через различные коммуникационные ка-

налы (ИОПК-5.4). 

Уметь: 

  

ИОПК-5.2. Выявляет правовые и этиче-

ские факторы развития медиасистем ре-

гиона, страны и мира. 

ИОПК-5.3. Определяет комплекс право-

вых и этических норм регулирования де-

ятельности медиакоммуникационных 

систем региона, страны и мира 
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ИОПК-5.4. Учитывает особенности ме-

диакоммуникационных систем региона, 

страны и мира при разработке коммуни-

кационного продукта 

- применять принципы и методы анализа процессов 

развития медиакоммуникационных систем на раз-

личных уровнях их функционирования (ИОПК-

5.1.); 

- применять нормы права и этики в сфере организа-

ции и управления медиакоммуникациями как 

направления развития PR - менеджмента (ИОПК - 

5.2., ИОПК-5.3); 

-  применять в практической деятельности основы 

процесса создания медиапродукта и его реализации 

через различные коммуникационные каналы 

(ИОПК-5.4). 

Владеть: 

- навыками использования основ анализа процес-

сов развития медиакоммуникационных систем на 

различных уровнях их функционирования (ИОПК-

5.1); 

- навыками применения норм права и этики в сфере 

организации и управления медиакоммуникациями 

как направления развития PR-менеджмента (ИОПК-

5.2., ИОПК-5.3); 

- технологией процесса создания медиапродукта и 

его реализации через различные коммуникационные 

каналы (ИОПК-5.4). 

РПД «Социология рекламы и связей с общественностью» (Б1.Б.6.11) 

ОПК-4 Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности 

ИОПК-4.1. Определяет базовые харак-

теристики «массовой аудитории», пони-

мает социальный смысл участия аудито-

рии в обмене массовой информацией.  

Знать: 

- основные характеристики целевой аудитории для 

формирования выборочной совокупности исследо-

вания (ИОПК-4.1); 

- принципы проведения исследований в рекламе и 

связях с общественностью (ИОПК-4.2); 

- принципы взаимодействия со своей аудиторией в 

рамках построения рекламной кампании (ИОПК-

4.3); 

- принципы взаимодействия с целевой аудиторией, 

ее интересы и ценности (ИОПК-4.4).  

Уметь: 

- структурировать целевую аудиторию в рамках 

определенной кампании (ИОПК-4.3); 

- оценивать эффективность взаимодействие с ауди-

торией в рамках определенных мероприятий 

(ИОПК-4.4); 

- определять базовые характеристики целевой ауди-

тории (ИОПК-4.1); 

  

ИОПК-4.2. Проводит количественные и 

качественные исследования аудитории в 

соответствии с целями и задачами про-

фессиональной деятельности. 

ИОПК-4.3. Взаимодействует со своей 

аудиторией, умеет объяснять и интер-

претировать информацию, оценивает 

эффективность взаимодействия с ауди-

торией с учетом ее потребностей и ожи-

даний. 

ИОПК-4.4. Осуществляет коммуника-

ционную деятельность в различных сфе-

рах общественной жизни, организует 

специальные мероприятия для целевых 

аудиторий и широкой общественности. 
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- проводить качественные и количественные иссле-

дования в соответствии со своей профессиональной 

деятельностью (ИОПК-4.2). 

Владеть: 

- методиками обмена массовой информации 

(ИОПК-4.1); 

- методиками проведения количественных и каче-

ственных исследований в рекламе и связи с обще-

ственностью (ИОПК-4.2); 

- методиками интерпретации полученных в ходе ис-

следования данных (ИОПК-4.3); 

- методиками ведения коммуникационной деятель-

ности в рамках проведения специальных мероприя-

тий. (ИОПК-4.4). 

РПД «Психология рекламы и связей с общественностью» (Б1.Б.6.12) 

ОПК-4 Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности 

ИОПК-4.1. Определяет базовые харак-

теристики «массовой аудитории», пони-

мает социальный смысл участия аудито-

рии в обмене массовой информацией.  

Знать: 

- базовые социально-психологические характери-

стики «массовой аудитории» и социальный смысл 

участия в обмене массовой информацией (ИОПК-

4.1); 

- методы количественных и качественных исследо-

ваний аудитории в соответствии с целями и зада-

чами профессиональной деятельности (ИОПК-4.2); 

- социально-психологические особенности взаимо-

действия со своей аудиторией с учетом ее потребно-

стей и ожиданий (ИОПК-4.3); 

- социально-психологические механизмы осуществ-

ления коммуникационной деятельности в различ-

ных сферах общественной жизни (ИОПК-4.4). 

Уметь: 

- определять базовые социально-психологические 

характеристики «массовой аудитории» и социаль-

ный смысл участия в обмене массовой информацией 

(ИОПК-4.1.); 

- применять методы количественных и качествен-

ных исследований аудитории в соответствии с це-

лями и задачами профессиональной деятельности 

(ИОПК-4.2.); 

- умеет объяснять и интерпретировать информацию, 

оценивать эффективность взаимодействия с аудито-

рией с учетом ее потребностей и ожиданий (ИОПК-

4.3.); 

- осуществляет коммуникационную деятельность в 

различных сферах общественной жизни, организуя 

специальные мероприятия для целевых аудиторий и 

широкой общественности (ИОПК-4.4.). 

  

ИОПК-4.2. Проводит количественные и 

качественные исследования аудитории в 

соответствии с целями и задачами про-

фессиональной деятельности. 

ИОПК-4.3. Взаимодействует со своей 

аудиторией, умеет объяснять и интер-

претировать информацию, оценивает 

эффективность взаимодействия с ауди-

торией с учетом ее потребностей и ожи-

даний. 

ИОПК-4.4. Осуществляет коммуника-

ционную деятельность в различных сфе-

рах общественной жизни, организует 

специальные мероприятия для целевых 

аудиторий и широкой общественности. 
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Владеть: 

- навыками определения базовых социально-психо-

логических характеристик «массовой аудитории» 

(ИОПК-4.1.); 

- навыками проведения количественных и каче-

ственных исследований аудитории в соответствии с 

целями и задачами профессиональной деятельности 

(ИОПК-4.2.); 

- навыками взаимодействия со своей аудиторией, 

оценки эффективности взаимодействия с аудито-

рией с учетом ее потребностей и ожиданий (ИОПК-

4.3.); 

- навыками осуществления коммуникационной дея-

тельности в различных сферах общественной 

жизни, организуя специальные мероприятия для це-

левых аудиторий и широкой общественности 

(ИОПК-4.4.). 

РПД «Организация и проведение коммуникационных кампаний» (Б1.Б.6.13) 

ОПК-2 Способен учиты-

вать тенденции развития 

общественных и государ-

ственных институтов для 

их разностороннего осве-

щения в создаваемых ме-

диатекстах и (или) медиа-

продуктах, и (или) ком-

муникационных продук-

тах 

ИОПК-2.1. Использует базовые положе-

ния и законы социальных, гуманитар-

ных и экономических наук при решении 

профессиональных задач.   

Знать: 

- необходимый объем базовых положений и законов 

социальных, гуманитарных и экономических наук 

для решения профессиональных задач (ИОПК-2.1); 

- учитывать при разработке различных медиа и ком-

муникационных продуктов текущие события, имею-

щие общественное значение и соответствующие ме-

диаканалы и СМИ, способствующие диалогу с целе-

вой аудиторией (ИОПК-2.3). 

Уметь: 

- применять необходимый объем базовых положе-

ний и законов социальных, гуманитарных и эконо-

мических наук для решения профессиональных за-

дач (ИОПК-2.1); 

- выявлять актуальные социальные проблемы, и со-

ответствующие медиаканалы, и СМИ, способствую-

щие развитию диалога, который необходим для их 

решения (ИОПК-2.3). 

Владеть: 

- необходимым объемом базовых положений и зако-

нов социальных, гуманитарных и экономических 

наук для использования при решении профессио-

нальных задач (ИОПК-2.1); 

- технологиями поиска информации для освещения 

в создаваемых медиа и коммуникационных продук-

тах общественно значимых проблем, способство-

вать развитию диалога для их разрешения (ИОПК-

2.3). 

  

ИОПК-2.3. Ориентируется в текущих 

событиях, находит темы и аспекты, до-

стойные освещения, учитывая обще-

ственные и производственные цели 

определенных медиа-каналов и СМИ, 

способствует развитию диалога.  
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ОПК-4 Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности 

ИОПК-4.1. Определяет базовые харак-

теристики «массовой аудитории», пони-

мает социальный смысл участия аудито-

рии в обмене массовой информацией.  

Знать: 

- основные индикаторы определения характеристик 

«массовой аудитории», понимать социальный 

смысл участия аудитории в обмене массовой инфор-

мацией (ИОПК-4.1); 

- базовые запросы и потребности общества и ауди-

тории по организации и проведению коммуникаци-

онных кампаний (ИОПК-4.1); 

- методы взаимодействия со своей аудиторией, спо-

собы интерпретации информации, оценивания эф-

фективности взаимодействия с аудиторией с учетом 

ее потребностей и ожиданий (ИОПК-4.3). 

Уметь: 

- определять характеристики «массовой аудито-

рии», понимать социальный смысл участия аудито-

рии в обмене массовой информацией (ИОПК-4.1); 

- объяснять и интерпретировать информацию, оце-

нивать эффективность взаимодействия с аудиторией 

с учетом ее потребностей и ожиданий (ИОПК4-3). 

Владеть:  

- навыками работы с «массовой аудиторией», разра-

батывая медиа и коммуникационные продукты, от-

вечающие запросам этой аудитории (ИОПК-4.1); 

-  навыками взаимодействия со своей аудиторией, 

умением объяснять и интерпретировать информа-

цию, оценивать эффективность взаимодействия с 

аудиторией с учетом ее потребностей и ожиданий в 

плане организации коммуникационных кампаний 

(ИОПК-4.3). 

  

ИОПК-4.3. Взаимодействует со своей 

аудиторией, умеет объяснять и интер-

претировать информацию, оценивает 

эффективность взаимодействия с ауди-

торией с учетом ее потребностей и ожи-

даний. 

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни-

кационных систем реги-

она, страны и мира, ис-

ходя из политических и 

экономических механиз-

мов их функционирова-

ния, правовых и этиче-

ских норм регулирования 

ИОПК-5.2. Выявляет правовые и этиче-

ские факторы развития медиасистем ре-

гиона, страны и мира. 

Знать: 

- правовые и этические факторы развития медиаси-

стем региона, страны и мира в объеме, необходимом 

для профессиональной деятельности (ИОПК-5.2); 

- особенности медиакоммуникационных систем ре-

гиона, страны и мира при разработке медиа и ком-

муникационного продукта (ИОПК-5.4). 

Уметь: 

- использовать правовые и этические факторы раз-

вития медиасистем региона, страны и мира в про-

фессиональной деятельности при разработке комму-

никационных кампаний (ИОПК-5.2); 

- применять особенности медиакомму-никационных 

систем региона, страны и мира при разработке ком-

муникационного продукта (ИОПК-5.4). 

Владеть: 

  

ИОПК-5.4. Учитывает особенности ме-

диакоммуникационных систем региона, 

страны и мира при разработке коммуни-

кационного продукта 
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- навыками выявления правовых и этических факто-

ров развития медиасистем региона, страны и мира в 

объеме, необходимом для профессиональной дея-

тельности (ИОПК-5.2); 

-  навыками использования особенностей медиаком-

муникационных систем различного уровня при раз-

работке коммуникационного продукта (ИОПК-5.4). 

РПД «Основы управления проектами в рекламе и связях с общественностью» (Б1.Б.6.14) 

УК-9 Способен прини-

мать обоснованные эко-

номические решения в 

различных областях жиз-

недеятельности 

ИУК-9.1. Представляет основные доку-

менты, регламентирующие экономиче-

скую деятельность; понимает базовые 

принципы функционирования эконо-

мики и экономического развития, цели 

и формы участия государства в эконо-

мике 

Знать: 

- основные документы, регламентирующие эконо-

мическую деятельность, в том числе в области 

управления проектами в рекламе и связях с обще-

ственностью; базовые принципы функционирова-

ния экономики и экономического развития, цели и 

формы участия государства в экономике (ИУК-9.1); 

- механизмы принятия экономических решений, 

методы экономического планирования для дости-

жения поставленных целей (ИУК-9.2); 

- применяет методы личного экономического и фи-

нансового планирования для достижения текущих 

и долгосрочных финансовых целей, использует фи-

нансовые инструменты для управления личными 

финансами (личным бюджетом), контролирует соб-

ственные экономические и финансовые риски 

(ИУК-9.3). 

Уметь: 

- применять основные документы, регламентирую-

щие экономическую деятельность, в том числе в 

области управления проектами в рекламе и связях с 

общественностью; понимать базовые принципы 

функционирования экономики и экономического 

развития, цели и формы участия государства в эко-

номике (ИУК-9.1); 

- обосновывать принятие экономических решений, 

использовать методы экономического планирова-

ния для достижения поставленных целей (ИУК-

9.2); 

- применять методы личного экономического и фи-

нансового планирования для достижения текущих и 

долгосрочных финансовых целей, использовать фи-

нансовые инструменты для управления личными 

финансами (личным бюджетом), контролировать 

собственные экономические и финансовые риски 

(ИУК-9.3). 

Владеть: 

  

ИУК-9.2. Обосновывает принятие эко-

номических решений, использовать ме-

тоды экономического планирования для 

достижения поставленных целей 

ИУК-9.3. Применяет методы личного 

экономического и финансового плани-

рования для достижения текущих и дол-

госрочных финансовых целей, исполь-

зует финансовые инструменты для 

управления личными финансами (лич-

ным бюджетом), контролирует соб-

ственные экономические и финансовые 

риски 
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- навыками применения основных документов, ре-

гламентирующих экономическую деятельность, в 

том числе в области управления проектами в ре-

кламе и связях с общественностью; навыками при-

менения базовых принципов функционирования 

экономики и экономического развития, целей и 

форм участия государства в экономике (ИУК-9.1); 

- навыками обоснования принятия экономических 

решений, использования методов экономического 

планирования для достижения поставленных целей 

(ИУК-9.2); 

- навыками применения методов личного экономи-

ческого и финансового планирования для достиже-

ния текущих и долгосрочных финансовых целей, ис-

пользования финансовых инструментов для управ-

ления личными финансами (личным бюджетом), 

контроля собственных экономических и финансо-

вых рисков (ИУК-9.3). 

ОПК-2 Способен учиты-

вать тенденции развития 

общественных и государ-

ственных институтов для 

их разностороннего осве-

щения в создаваемых ме-

диатекстах и (или) медиа-

продуктах, и (или) ком-

муникационных продук-

тах 

ИОПК-2.2. Использует системный под-

ход при анализе общественных явлений, 

прогнозирует перспективы развития об-

щества в контексте развития экономики, 

политики, технологий и социальной 

сферы.  

Знать: 

- базовые положения системного анализа обще-

ственных и государственных институтов для их раз-

ностороннего освещения в создаваемых медиа-

текстах, и (или) медиапродуктах, и (или) коммуни-

кационных продуктах (ИОПК-2.2) 

-  текущие события, аспекты, достойные освещения 

(ИОПК-2.3); 

- методики анализа состояния общественных и гос-

ударственных институтов и происходящие в них 

процессы (ИОПК-2.4). 

Уметь: 

- учитывать тенденции развития общественных ин-

ститутов для их разностороннего освещения в созда-

ваемых медиатекстах, и(или) медиапродуктах, 

и(или) коммуникационных продуктах (ИОПК-2.2); 

- ориентироваться в текущих событиях, находить 

темы, достойные освещения (ИОПК-2.3); 

- проводить анализ состояния общественных и госу-

дарственных институтов и происходящие в них про-

цессы (ИОПК-2.4). 

Владеть: 

- навыками использования в работе тенденций раз-

вития общественных институтов для их разносто-

роннего освещения в создаваемых медиатекстах, 

и(или) медиапродуктах, и(или) коммуникационных 

продуктах (ИОПК-2.2); 

  

ИОПК-2.3. Ориентируется в текущих 

событиях, находит темы и аспекты, до-

стойные освещения, учитывая обще-

ственные и производственные цели 

определенных медиа-каналов и СМИ, 

способствует развитию диалога.  

ИОПК-2.4. Анализирует состояние об-

щественных и государственных инсти-

тутов и происходящие в них процессы. 
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- навыками освещения текущих событий (ИОПК-

2.3); 

- навыками проведения анализа состояния обще-

ственных и государственных институтов и происхо-

дящие в них процессы (ИОПК-2.4). 

ОПК-4 Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности 

ИОПК-4.1. Определяет базовые харак-

теристики «массовой аудитории», пони-

мает социальный смысл участия аудито-

рии в обмене массовой информацией.  

Знать: 

- базовые запросы и потребности общества и ауди-

тории в профессиональной деятельности (ИОПК-

4.1); 

-  методы количественного и качественного анализа 

аудитории в соответствии с целями и задачами про-

фессиональной деятельности. (ИОПК-4.2); 

- методы взаимодействия со своей аудиторией, 

умеет объяснять и интерпретировать информацию, 

оценивает эффективность взаимодействия с аудито-

рией с учетом ее потребностей и ожиданий (ИОПК-

4.3). 

Уметь: 

- отвечать на запросы и потребности общества и 

аудитории в профессиональной деятельности 

(ИОПК-4.1); 

- проводить количественный и качественный анализ 

аудитории в соответствии с целями и задачами про-

фессиональной деятельности. (ИОПК-4.2); 

- взаимодействовать со своей аудиторией, умеет 

объяснять и интерпретировать информацию, оцени-

вает эффективность взаимодействия с аудиторией с 

учетом ее потребностей и ожиданий (ИОПК-4.3). 

Владеть: 

- навыками определения запросов и потребностей 

общества и аудитории в профессиональной деятель-

ности (ИОПК-4.1); 

- навыками проведения количественного и каче-

ственного анализа аудитории в соответствии с це-

лями и задачами профессиональной деятельности. 

(ИОПК-4.2); 

- навыками взаимодействия со своей аудиторией, 

умеет объяснять и интерпретировать информацию, 

оценивает эффективность взаимодействия с аудито-

рией с учетом ее потребностей и ожиданий (ИОПК-

4.3). 

  

ИОПК-4.2. Проводит количественные и 

качественные исследования аудитории в 

соответствии с целями и задачами про-

фессиональной деятельности. 

ИОПК-4.3. Взаимодействует со своей 

аудиторией, умеет объяснять и интер-

претировать информацию, оценивает 

эффективность взаимодействия с ауди-

торией с учетом ее потребностей и ожи-

даний. 

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни-

ИОПК-5.1. Анализирует основные тен-

денции развития современных медиа-

коммуникационных систем на глобаль-

ном, национальном и региональном 

уровнях 

Знать: 

- тенденции развития медиакоммуникационых си-

стем региона, страны и мира, исходя из политиче-

ских механизмов их функционирования, правовых и 

  



51 
 

кационных систем реги-

она, страны и мира, ис-

ходя из политических и 

экономических механиз-

мов их функционирова-

ния, правовых и этиче-

ских норм регулирования 

ИОПК-5.2. Выявляет правовые и этиче-

ские факторы развития медиасистем ре-

гиона, страны и мира. 

этических норм регулирования (ИОПК-5.1, ИОПК-

5.2); 

- особенности медиакоммуникационных систем ре-

гиона, страны, мира (ИОПК-5.4). 

Уметь: 

- учитывать в профессиональной деятельности тен-

денции развития медиакоммуникационых систем 

региона, страны и мира, исходя из политических ме-

ханизмов их функционирования, правовых и этиче-

ских норм регулирования (ИОПК-5.1, ИОПК-5.2); 

- учитывать особенности медиакоммуникационных 

систем региона, страны, мира (ИОПК-5.4). 

Владеть: 

- навыками учета в профессиональной деятельности 

тенденций развития медиакоммуникационых си-

стем региона, страны и мира, исходя из политиче-

ских механизмов их функционирования, правовых и 

этических норм регулирования (ИОПК-5.1, ИОПК-

5.2); 

- навыками учета особенности медиакоммуникаци-

онных систем региона, страны, мира (ИОПК-5.4). 

ИОПК-5.4. Учитывает особенности ме-

диакоммуникационных систем региона, 

страны и мира при разработке коммуни-

кационного продукта 

РПД «Межкультурные коммуникации» (Б1.Б.6.15) 

ОПК-3 Способен исполь-

зовать многообразие до-

стижений отечественной 

и мировой культуры в 

процессе создания медиа-

текстов и (или) медиа-

продуктов, и (или) ком-

муникационных продук-

тов 

ИОПК-3.1. Ориентируется в достиже-

ниях мировой и отечественной куль-

туры, выделяет и учитывает основные 

этнокультурные, исторические и религи-

озные традиции в процессе создания 

коммуникационных продуктов.  

Знать: 

- основы межкультурной коммуникации в мировой 

и отечественной культуре, выделяя и учитывая ос-

новные этнокультурные, исторические и религиоз-

ные традиции в процессе создания коммуникацион-

ных продуктов (ИОПК-3.1); 

- особенности реализации межкультурной коммуни-

кации с учетом социокультурных- различий аудито-

рии при разработке коммуникационного продукта 

(ИОПК-3.2);  

- правила построения межкультурной коммуника-

ции, используя современные достижения мировой и 

отечественной практики создания коммуникацион-

ных продуктов в профессиональной деятельности 

(ИОПК-3.3); 

- примеры межкультурной коммуникации создан-

ных отечественных и мировых коммуникационных 

продуктов (ИОПК-3.4). 

Уметь: 

- осуществлять межкультурную коммуникацию в 

мировой и отечественной культуре, выделяя и учи-

тывая основные этнокультурные, исторические и 

религиозные традиции в процессе создания комму-

никационных продуктов (ИОПК-3.1); 

  

ИОПК-3.2. Анализирует социокультур-

ные особенности аудитории, разрабаты-

вает коммуникационный продукт с уче-

том этих особенностей. 

ИОПК-3.3. Использует современные до-

стижения мировой и отечественной 

практики создания коммуникационных 

продуктов в профессиональной деятель-

ности. 

ИОПК-3.4. Анализирует примеры оте-

чественных и мировых коммуникацион-

ных продуктов, выявляет тенденции и 

использует их в своей профессиональ-

ной деятельности 
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- создавать межкультурную коммуникацию с уче-

том социокультурных различий аудитории при раз-

работке коммуникационного продукта (ИОПК-3.2); 

- применять правила построения межкультурной 

коммуникации, используя современные достижения 

мировой и отечественной практики создания комму-

никационных продуктов в профессиональной дея-

тельности (ИОПК-3.3); 

- анализировать и использовать в своей профессио-

нальной деятельности примеры межкультурной 

коммуникации созданных отечественных и миро-

вых коммуникационных продуктов (ИОПК-3.4). 

Владеть: 

- навыками осуществления межкультурной комму-

никации в мировой и отечественной культуре, выде-

ляя и учитывая основные этнокультурные, истори-

ческие и религиозные традиции в процессе создания 

коммуникационных продуктов (ИОПК-3.1); 

- навыками создания межкультурной коммуникации 

с учетом социокультурных различий аудитории при 

разработке коммуникационного продукта (ИОПК-

3.2); 

- навыками применения правил построения меж-

культурной коммуникации, используя современные 

достижения мировой и отечественной практики со-

здания коммуникационных продуктов в профессио-

нальной деятельности (ИОПК-3.3); 

- навыками анализа и использования в своей профес-

сиональной деятельности примеров межкультурной 

коммуникации созданных отечественных и миро-

вых коммуникационных продуктов (ИОПК-3.4). 

РПД «История рекламы и связей с общественностью» (Б1.Б.6.16) 

УК-5 Способен воспри-

нимать межкультурное 

разнообразие общества в 

социально-историче-

ском, этическом и фило-

софском контекстах 

ИУК-5.1. Отмечает и анализирует осо-

бенности межкультурного взаимодей-

ствия (преимущества и возможные про-

блемные ситуации), обусловленные раз-

личием этических, религиозных и цен-

ностных систем. 

Знать: 

- понятийно-категориальный аппарат межкультур-

ной коммуникации, основы и принципы межкуль-

турного взаимодействия, обусловленное различием 

этических, религиозных и ценностных систем 

(ИУК-5.1); 

- основные социально-исторические, этнические, 

важнейшие типологические (политические, нацио-

нально-этнические, социальные, культурные) осо-

бенности народов мира в целях выполнения профес-

сиональных задач (ИУК-5.2); 

  

ИУК-5.2. Предлагает способы преодоле-

ния коммуникативных барьеров при 

межкультурном взаимодействии в целях 

выполнения профессиональных задач. 

ИУК-5.3. Придерживается принципов 

недискриминационного взаимодей-
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ствия, толерантно воспринимает куль-

турные особенности представителей 

различных этносов и конфессий, при 

личном и массовом общении для выпол-

нения поставленной цели. 

- принципы межкультурного взаимодействия и тра-

диции различных этносов для решения задач меж-

личностного и массового взаимодействия (ИУК-

5.3). 

Уметь: 

- толерантно воспринимать и анализировать тради-

ции и обычаи стран и народов (ИУК-5.1); 

- определять способы межкультурного взаимодей-

ствия при межкультурном взаимодействии в целях 

выполнения профессиональных задач (ИУК-5.2); 

- предупреждать и регулировать конфликтные ситу-

ации в межкультурных взаимодействиях в целях вы-

полнения профессиональных задач (ИУК-5.3). 

Владеть: 

- навыками использования знаний о традициях и 

ценностях, обусловленных различием социально-

исторических систем, для решения задач межлич-

ностного и межкультурного политического взаимо-

действия (ИУК-5.1); 

- навыками преодоления коммуникативных барье-

ров при межкультурном взаимодействии в целях вы-

полнения профессиональных задач. (ИУК-5.2); 

- навыками недискриминационного взаимодействия 

при личном и массовом общении для выполнения 

поставленной цели (ИУК-5.3). 

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни-

кационных систем реги-

она, страны и мира, ис-

ходя из политических и 

экономических механиз-

мов их функционирова-

ния, правовых и этиче-

ских норм регулирования 

ИОПК-5.1. Анализирует основные тен-

денции развития современных медиа-

коммуникационных систем на глобаль-

ном, национальном и региональном 

уровнях 

Знать: 

- проблемы, тенденции исторического развития 

стран и регионов мира (ИОПК-5.1); 

- исторические, политические, правовые, этические 

факторы, влияющие на развитие региона и стран 

мира (ИОПК-5.2). 

 Уметь:  

- анализировать проблемы, тенденции историче-

ского развития стран и регионов мира (ИОПК-5.1); 

- исторические, политические, правовые, этические 

факторы, влияющие на развитие региона и стран 

мира (ИОПК-5.2). 

Владеть: 

-понятийно-категориальным аппаратом при анализе 

проблем, тенденций исторического развития стран и 

регионов мира (ИОПК-5.1); 

- навыками сравнительного анализа исторических, 

политических, правовых, этически факторов, влия-

ющих на развитие региона и стран мира (ИОПК-

5.2). 

  

ИОПК-5.2. Выявляет правовые и этиче-

ские факторы развития медиасистем ре-

гиона, страны и мира. 

РПД «Основы корпоративной культуры» (Б1.Б.6.17) 
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УК-10 Способен форми-

ровать нетерпимое отно-

шение к коррупционному 

поведению 

ИУК-10.2. Планирует, организовывает 

и проводит мероприятия, обеспечиваю-

щие формирование гражданской пози-

ции и предотвращение коррупции в со-

циуме. 

Знать:  

- задачи и формы корпоративной социализации (в 

рамках корпоративной идентичности сотрудников) 

в целях обеспечения формирования гражданской 

позиции и предотвращения коррупционного поведе-

ния отдельных сотрудников и организации как кол-

лективной корпоративной личности (ИУК-10.2);  

- потенциал ценностно-нормативного ресурса кор-

поративной индивидуальности организации при ре-

шении задач внешней адаптации на основе инфор-

мационного взаимодействия со своими корпоратив-

ными аудиториями на основе нетерпимого отноше-

ния к коррупции (ИУК-10.3). 

Уметь: 

- через мероприятия формальной и неформальной 

корпоративной социализации решать задачи по 

обеспечению формирования гражданской позиции и 

предотвращение коррупционного поведения от-

дельных сотрудников и организации как коллектив-

ной корпоративной личности (ИУК-10.2);  

- реализовать потенциал ценностно-нормативного 

ресурса корпоративной индивидуальности органи-

зации при решении задач внешней адаптации на ос-

нове информационного взаимодействия со своими 

корпоративными аудиториями на основе нетерпи-

мого отношения к коррупции (ИУК-10.3). 

Владеть:  
- навыками применения механизмов первичной и 

вторичной корпоративной социализации (в струк-

туре ее мероприятий) при решении задач по обеспе-

чению формирования гражданской позиции и 

предотвращение коррупционного поведения от-

дельных сотрудников и организации как коллектив-

ной корпоративной личности (ИУК-10.2). 

- систематическими навыками применения потенци-

ала ценностно-нормативного ресурса корпоратив-

ной индивидуальности организации при решении 

задач внешней адаптации на основе информацион-

ного взаимодействия со своими корпоративными 

аудиториями на основе нетерпимого отношения к 

коррупции (ИУК-10.3). 

  

ИУК-10.3. Осуществляет взаимодей-

ствия в обществе на основе нетерпимого 

отношения к коррупции. 

 

  

ОПК-4 Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ИОПК-4.3. Взаимодействует со своей 

аудиторией, умеет объяснять и интер-

претировать информацию, оценивает 

Знать:   
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ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности 

эффективность взаимодействия с ауди-

торией с учетом ее потребностей и ожи-

даний. 

- стратегии и тактики взаимодействия со своей кор-

поративной аудиторией, умения объяснять и интер-

претировать информацию интеграционного и адап-

тационного профиля, оценивания эффективности 

взаимодействия с аудиторией с учетом ее потребно-

стей и ожиданий (ИОПК-4.3); 

- стратегии и тактики осуществления коммуникаци-

онной деятельности в различных сферах обществен-

ной жизни, организации специальных мероприятий 

для целевых (корпоративных) аудиторий, широкой 

общественности и СМИ (ИОПК-4.4). 

Уметь: 

- взаимодействовать со своей аудиторией, уметь 

объяснять и интерпретировать информацию инте-

грационного и адаптационного профиля, оценива-

ния эффективности взаимодействия с аудиторией с 

учетом ее потребностей и ожиданий (ИОПК-4.3); 

- осуществлять коммуникационную деятельность в 

различных сферах общественной жизни, организо-

вывать специальные мероприятия для целевых (кор-

поративных) аудиторий, широкой общественности 

и СМИ (ИОПК-4.4). 

Владеть: 

- навыками взаимодействовать со своей аудиторией, 

объяснения и интерпретации информации интегра-

ционного и адаптационного профиля, оценивания 

эффективности взаимодействия с аудиторией с уче-

том ее потребностей и ожиданий (ИОПК-4.3); 

- навыками осуществлять коммуникационную дея-

тельность в различных сферах общественной жизни, 

организации специальных мероприятий для целе-

вых (корпоративных) аудиторий и широкой обще-

ственности и СМИ (ИОПК-4.4). 

ИОПК-4.4. Осуществляет коммуника-

ционную деятельность в различных сфе-

рах общественной жизни, организует 

специальные мероприятия для целевых 

аудиторий и широкой общественности. 

ОПК-7 Способен учиты-

вать эффекты и послед-

ствия своей профессио-

нальной деятельности, 

следуя принципам соци-

альной ответственности 

ИОПК-7.2. Определяет этические и со-

циокультурные нормы и использует их 

при построении коммуникационного 

процесса во время работы над коммуни-

кационным продуктом 

Знать: 

- принципы определения этических и социокультур-

ных норм (в координация с нормативными корпора-

тивными аудиториями организации) и использова-

ния их при построении коммуникационного про-

цесса во время работы над коммуникационным про-

дуктом (в рамках корпоративной индивидуальности 

и корпоративной идентичности) (ИОПК-7.2). 

Уметь: 

- определять этические и социокультурные нормы (в 

координации с нормативными корпоративными 

аудиториями организации) и использования их при 

построении коммуникационного процесса во время 
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работы над коммуникационным продуктом (в рам-

ках корпоративной индивидуальности и корпора-

тивной идентичности) (ИОПК-7.2). 

Владеть: 

- навыками определять этические и социокультур-

ные нормы (в координация с нормативными корпо-

ративными аудиториями организации) и использо-

вания их при построении коммуникационного про-

цесса во время работы над коммуникационным про-

дуктом (в рамках корпоративной индивидуальности 

и корпоративной идентичности) (ИОПК-7.2). 

РПД «Выставочная работа» (Б1.Б.6.18) 

УК-2 Способен опреде-

лять круг задач в рамках 

поставленной цели и вы-

бирать оптимальные спо-

собы их решения, исходя 

из действующих право-

вых норм, имеющихся 

ресурсов и ограничений 

ИУК-2.3. Планирует реализацию задач в 

зоне своей ответственности с учетом 

имеющихся ресурсов и ограничений, 

действующих правовых норм. 

Знать: 

- типы и виды выставочной деятельности компаний 

и проведения и/или участия в выставочных меро-

приятиях (ИУК-2.3); 

- общие аспекты планирования (исследование – со-

ставление плана – реализация участия в выставоч-

ной работе – оценка эффективности и корректи-

ровка плана) (ИУК-2.4). 

Уметь: 

- под контролем планировать проведение и/или уча-

стие в выставочной работе компании и проведение 

и/или участие в выставочных мероприятиях: под 

контролем планировать выставочную работу компа-

нии и /или выставочные мероприятия (ИУК-2.3); 

- проводить позиционирование имиджа в целях 

накопления репутационного капитала/воспринятой 

позиции – создание бренда) (ИУК-2.4). 

Владеть: 

- техниками и технологиями планирования выста-

вочной работы компаний и/или выставочных меро-

приятий (ИУК-2.3); 

- техниками и технологиями планирования и орга-

низации выставочной работы компаний и/или вы-

ставочных мероприятий (ИУК-2.4). 

  

ИУК-2.4. Выполняет задачи в зоне своей 

ответственности в соответствии с запла-

нированными результатами и точками 

контроля, при необходимости корректи-

рует способы решения задач. 

ОПК-4 Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности 

ИОПК-4.1. Определяет базовые харак-

теристики «массовой аудитории», пони-

мает социальный смысл участия аудито-

рии в обмене массовой информацией.  

Знать: 

- базовые характеристики и основные методы иссле-

дования участников выставочной деятельности; 

(ИОПК-4.1); 

- основные принципы организации и функции вы-

ставочной работы (ИОПК-4.2); 

- методы оценки эффективности участия в выставоч-

ной деятельности (ИОПК-4.3). 

  

ИОПК-4.2. Проводит количественные и 

качественные исследования аудитории в 

соответствии с целями и задачами про-

фессиональной деятельности. 
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ИОПК-4.3. Взаимодействует со своей 

аудиторией, умеет объяснять и интер-

претировать информацию, оценивает 

эффективность взаимодействия с ауди-

торией с учетом ее потребностей и ожи-

даний. 

Уметь: 

- проводить исследования участников выставочной 

деятельности и определять их базовые характери-

стики (ИОПК-4.1); 

- планировать и организовывать выставочную ра-

боту в компании (ИОПК-4.2); 

- проводить оценку эффективности участия в выста-

вочной деятельности (ИОПК-4.3). 

Владеть: 

- навыками проведения исследований участников 

выставочной деятельности и определения их базо-

вых характеристик (ИОПК-4.1);  

- навыками планирования и организации выставоч-

ной работы в компании (ИОПК-4.2.); 

- навыками проведения оценки эффективности уча-

стия в выставочной деятельности (ИОПК-4.3). 

ОПК-6 Способен пони-

мать принципы работы 

современных информа-

ционных технологий и 

использовать их для ре-

шения задач профессио-

нальной деятельности 

ИОПК-6.1. Понимает принципы работы 

современных информационных техно-

логий и использует современные техни-

ческие средства и информационно-ком-

муникационные технологии, в том числе 

в работе с текстами и информацией для 

реализации профессиональной деятель-

ности 

Знать: 

- современные технические средства и информаци-

онно-коммуникационные технологий, современные 

программные продукты для организации выставоч-

ной работы компании (ИОПК-6.1, ИОПК-6.2). 

Уметь: 

- использовать современные технические средства и 

информационно-коммуникационные технологий, 

современные программные продукты для организа-

ции выставочной работы компании (ИОПК-6.1, 

ИОПК-6.2). 

Владеть: 

- навыками использования современных техниче-

ских средств и информационно-коммуникационных 

технологий, современных программных продуктов 

для организации выставочной работы компании 

(ИОПК-6.1, ИОПК-6.2). 

  

ИОПК-6.2. Использует современные 

программные продукты при подготовке 

и реализации коммуникационного про-

дукта 

РПД «Антикризисные связи с общественностью» (Б1.Б.6.19) 

ОПК-4 Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности 

ИОПК-4.3. Взаимодействует со своей 

аудиторией, умеет объяснять и интер-

претировать информацию, оценивает 

эффективность взаимодействия с ауди-

торией с учетом ее потребностей и ожи-

даний. 

Знать: 

- потенциальные социально-этические угрозы при 

планировании антикризисных кампаний и меропри-

ятий в области рекламы и связей с общественностью 

при взаимодействии с аудиторией с учетом ее по-

требностей и ожиданий (ИОПК-4.3); 

- типологию кризисных ситуаций, основные приемы 

антикризисного управления (ИОПК-4.4). 

Уметь: 

- выявлять потенциальные социально-этические 

угрозы при планировании антикризисных кампаний 

  

ИОПК-4.4. Осуществляет коммуника-

ционную деятельность в различных сфе-

рах общественной жизни, организует 

специальные мероприятия для целевых 

аудиторий и широкой общественности. 
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и мероприятий в области рекламы и связей с обще-

ственностью при взаимодействии с аудиторией с 

учетом ее потребностей и ожиданий (ИППК-4.3); 

- применять знания о планировании и организации 

антикризисных кампаний и мероприятий для целе-

вых аудиторий и широкой общественности (ИОПК 

4.4). 

Владеть: 

- навыками определения потенциальных социально-

этических угроз при планировании антикризисных 

кампаний и мероприятий в области рекламы и свя-

зей с общественностью при взаимодействии с ауди-

торией с учетом ее потребностей и ожиданий 

(ИОПК-4.3); 

- навыками планирования и организации антикри-

зисных кампаний и мероприятий для целевых ауди-

торий и широкой общественности (ИОПК 4.4). 

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни-

кационных систем реги-

она, страны и мира, ис-

ходя из политических и 

экономических механиз-

мов их функционирова-

ния, правовых и этиче-

ских норм регулирования 

ИОПК-5.4. Учитывает особенности ме-

диакоммуникационных систем региона, 

страны и мира при разработке коммуни-

кационного продукта 

Знать: 

- особенности медиакоммуникационных систем ре-

гиона, страны и мира при разработке антикризис-

ного коммуникационного продукта (ИОПК-5.4). 

Уметь: 

- анализировать медиакоммуникационных систем 

региона, страны и мира при разработке антикризис-

ного коммуникационного продукта (ИОПК-5.4). 

Владеть: 

- навыками определения особенностей медиакомму-

никационных систем региона, страны и мира при 

разработке антикризисного коммуникационного 

продукта (ИОПК-5.4). 

  

ОПК-7 Способен учиты-

вать эффекты и послед-

ствия своей профессио-

нальной деятельности, 

следуя принципам соци-

альной ответственности 

ИОПК-7.1. Оценивает эффективность 

проектов и личный вклад в повышение 

эффективности профессиональной дея-

тельности, следуя принципам социаль-

ной ответственности. 

Знать: 

- критерии эффективности проектов в области анти-

кризисного PR (ИОПК-7.1). 

Уметь: 

- оценивать эффективность проектов в области ан-

тикризисного PR и личный вклад в повышение эф-

фективности профессиональной деятельности в об-

ласти антикризисного PR, следуя принципам соци-

альной ответственности (ИОПК-7.1). 

Владеть: 

- навыкам оценки эффективности проектов в обла-

сти антикризисного PR и личный вклад в повыше-

ние эффективности профессиональной деятельно-

сти в области антикризисного PR, следуя принципам 

социальной ответственности (ИОПК-7.1). 
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РПД «Основы бренд-менеджмента» (Б1.Б.6.20) 

ОПК-3 Способен ис-

пользовать многообразие 

достижений отечествен-

ной и мировой культуры 

в процессе создания ме-

диатекстов и (или) ме-

диапродуктов, и (или) 

коммуникационных про-

дуктов 

ИОПК-3.1. Ориентируется в достиже-

ниях мировой и отечественной куль-

туры, выделяет и учитывает основные 

этнокультурные, исторические и религи-

озные традиции в процессе создания 

коммуникационных продуктов.  

Знать: 

- многообразие достижений отечественной и миро-

вой культуры в процессе создания медиатекстов, 

и(или) медиапродуктов, и(или) бренда как коммуни-

кационного продукта (ИОПК-3.1); 

- социокультурные особенности аудитории, влияю-

щие на разработку бренда как коммуникационного 

продукта (ИОПК-3.2); 

- современные достижения мировой и отечествен-

ной практики создания бренда (ИОПК-3.3). 

Уметь: 

- использовать многообразие достижений отече-

ственной и мировой культуры в процессе создания 

медиатекстов, и(или) медиапродуктов, и(или) брен-

дов коммуникационного продукта (ИОПК-3.1); 

- анализировать социокультурные особенности 

аудитории, влияющие на разработку бренда как 

коммуникационного продукта (ИОПК-3.2); 

- использовать современные достижения мировой и 

отечественной практики создания бренда (ИОПК-

3.3). 

Владеть: 

- навыками использования в своей работе многооб-

разия достижений отечественной и мировой куль-

туры в процессе создания медиатекстов, и(или) ме-

диапродуктов, и(или) коммуникационных продук-

тов (ИОПК-3.1); 

- навыками анализа социокультурных особенностей 

аудитории, влияющие на разработку бренда как 

коммуникационного продукта (ИОПК-3.2); 

- современными достижениями мировой и отече-

ственной практики создания бренда (ИОПК-3.3). 

  

ИОПК-3.2. Анализирует социокультур-

ные особенности аудитории, разрабаты-

вает коммуникационный продукт с уче-

том этих особенностей. 

ИОПК-3.3. Использует современные до-

стижения мировой и отечественной 

практики создания коммуникационных 

продуктов в профессиональной деятель-

ности. 

ОПК-4 Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности 

ИОПК-4.1. Определяет базовые харак-

теристики «массовой аудитории», пони-

мает социальный смысл участия аудито-

рии в обмене массовой информацией.  

Знать: 

- базовые запросы и потребности общества и ауди-

тории при создании и продвижении бренда как ком-

муникационного продукта (ИОПК-4.1); 

-  методы количественного и качественного анализа 

аудитории в соответствии с целями и задачами со-

здании и продвижении бренда как коммуникацион-

ного продукта (ИОПК-4.2); 

- методы взаимодействия со своей аудиторией, 

умеет объяснять и интерпретировать информацию, 

оценивает эффективность взаимодействия с аудито-

рией с учетом ее потребностей и ожиданий (ИОПК-

4.3). 

  

ИОПК-4.2. Проводит количественные и 

качественные исследования аудитории в 

соответствии с целями и задачами про-

фессиональной деятельности. 

ИОПК-4.3. Взаимодействует со своей 

аудиторией, умеет объяснять и интер-

претировать информацию, оценивает 
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эффективность взаимодействия с ауди-

торией с учетом ее потребностей и ожи-

даний. 

Уметь: 

- отвечать на запросы и потребности общества и 

аудитории при создании и продвижении бренда как 

коммуникационного продукта (ИОПК-4.1); 

- проводить количественный и качественный анализ 

аудитории в соответствии с целями и задачами при 

создании и продвижении бренда как коммуникаци-

онного продукта. (ИОПК-4.2); 

- взаимодействовать со своей аудиторией, умеет 

объяснять и интерпретировать информацию, оцени-

вает эффективность взаимодействия с аудиторией с 

учетом ее потребностей и ожиданий (ИОПК-4.3); 

Владеть: 

- навыками определения запросов и потребностей 

общества и аудитории при создании и продвижении 

бренда как коммуникационного продукта (ИОПК-

4.1); 

- навыками проведения количественного и каче-

ственного анализа аудитории в соответствии с це-

лями и задачами при создании и продвижении 

бренда как коммуникационного продукта (ИОПК-

4.2); 

- навыками взаимодействовия со своей аудиторией, 

умеет объяснять и интерпретировать информацию, 

оценивает эффективность взаимодействия с аудито-

рией с учетом ее потребностей и ожиданий (ИОПК-

4.3). 

РПД «Безопасность в сетевом обществе» (Б1.Б.6.21) 

ОПК-7 Способен учиты-

вать эффекты и послед-

ствия своей профессио-

нальной деятельности, 

следуя принципам соци-

альной ответственности 

ИОПК-7.1. Оценивает эффективность 

проектов и личный вклад в повышение 

эффективности профессиональной дея-

тельности, следуя принципам социаль-

ной ответственности. 

Знать: 

- принципы решения стандартных задач профессио-

нальной деятельности на основе информационной и 

правовой культуры, следуя принципам социальной 

ответственности (ИОПК-7.1); 

- основные принципы административно-правовой 

защиты информации (ИОПК-7.2.). 

Уметь:  

- своевременно реагировать на различные угрозы 

информационной безопасности при осуществлении 

профессиональной деятельности (ИОПК-7.1); 

- применять основные принципы административно-

правовой защиты информации (ИОПК-7.2). 

Владеть: 

 - навыками своевременного реагирования на раз-

личные угрозы информационной безопасности при 

осуществлении профессиональной деятельности 

(ИОПК-7.1); 

  

ИОПК-7.2. Определяет этические и со-

циокультурные нормы и использует их 

при построении коммуникационного 

процесса во время работы над коммуни-

кационным продуктом 
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- навыками применения основных принципов адми-

нистративно-правовой защиты информации 

(ИОПК-7.2). 

РПД «Современная пресс-служба» (Б1.Б.6.22) 

ОПК-1 Способен созда-

вать востребованные об-

ществом и индустрией 

медиатексты и (или) ме-

диапродукты, и (или) 

коммуникационные про-

дукты в соответствии с 

нормами русского и ино-

странного языков, осо-

бенностями иных знако-

вых 

ИОПК-1.1. Грамотно и логически вы-

страивает речь на родном и иностранном 

языке. 

Знать: 

- основы построения речи и грамотной композиции 

текста для организации публичных выступлений и 

мероприятий для СМИ (ИОПК-1.1); 

- инструменты, приемы и технологии работы со 

СМИ (ИОПК-1.2). 

Уметь: 

- грамотно выстраивать структуру выступления для 

участия в собственных или сторонних мероприя-

тиях (ИОПК-1.1); 

- использовать инструменты, приемы и технологии 

работы со СМИ (ИОПК-1.2). 

Владеть: 

- навыками логической организации речи и и прие-

мами ораторского искусства для участия в публич-

ных мероприятиях (ИОПК-1.1); 

- навыками применения инструментов, приемов и 

технологий работы со СМИ (ИОПК-1.2). 

  

ИОПК-1.2. Использует современные 

информационно-коммуникативные тех-

нологии в работе с текстами, информа-

цией, представленной в различных зна-

ковых системах 

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни-

кационных систем реги-

она, страны и мира, ис-

ходя из политических и 

экономических механиз-

мов их функционирова-

ния, правовых и этиче-

ских норм регулирования 

ИОПК-5.4. Учитывает особенности ме-

диакоммуникационных систем региона, 

страны и мира при разработке коммуни-

кационного продукта 

Знать: 

- структуру и основные характеристики коммуника-

ционных продуктов (ИОПК-5.4.). 

Уметь: 

- проектировать коммуникационные продукты 

(ИОПК-5.4.). 

Владеть: 

- навыками проектирования, внедрения и последую-

щего анализа коммуникационных продуктов 

(ИОПК-5.4.). 

  

РПД «Технологии самопрезентаций» (Б1.В.ОД.1) 

ПКС-4 Способен вести 

деловые переговоры, 

устанавливать деловые 

отношения с партнерами 

(клиентами), выступать 

на публичных мероприя-

тиях с докладами и пре-

зентациями 

ИПКС-4.3. Выступает на публичных ме-

роприятиях с докладами и презентаци-

ями 

Знать: 

- структуру и особенности презентаций и публич-

ных выступлений (ИПКС-4.3). 

Уметь: 

- использовать приемы и методы построения и орга-

низации выступлений на различных мероприятиях 

(ИПКС-4.3). 

Владеть: 

- навыками организации и последующего анализа 

выступления на различных мероприятиях (ИПКС-

4.3). 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-4.3). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии (ИПКС-4.3); 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-4.3). 

Трудовые знания: 
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- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-4.3). 

РПД «Маркетинговый анализ СМИ» (Б1.В.ОД.2) 

ПКС-3 Способен выяв-

лять факторы, определя-

ющие потребительский 

спрос на продукцию 

СМИ, существенные ха-

рактеристики целевой 

аудитории потребителей 

на рынке продукции 

СМИ 

ИПКС-3.1. Определяет факторы, влия-

ющие на потребительский спрос СМИ.  

Знать:  

- факторы, определяющие потребительский спрос 

на продукцию СМИ (ИПКС-3.1);  

- критерии сегментации целевой аудитории (ИПКС-

3.2); 

-существенные характеристики целевой аудитории 

потребителей целевой аудитории потребителей на 

рынке продукции СМИ (ИПКС-3.3). 

Уметь: 

- выявлять факторы, определяющие потребитель-

ский спрос на продукцию СМИ (ИПКС-3.1); 

- выявлять критерии сегментации целевой аудито-

рии (ИПКС-3.2); 

- выявлять существенные характеристики целевой 

аудитории потребителей целевой аудитории потре-

бителей на рынке продукции СМИ (ИПКС-3.3). 

Владеть:  
- навыками выявлять факторы, определяющие по-

требительский спрос на продукцию СМИ (ИПКС-

3.1); 

- навыками определения критериев сегментации це-

левой аудитории (ИПКС-3.2); 

- существенные характеристики целевой аудитории 

потребителей целевой аудитории потребителей на 

рынке продукции СМИ (ИПКС-3.3). 

06.009  

В/01.6  
Трудовые действия: 

- поиск статистической и аналитической ин-

формации, характеризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ (ИПКС-3.1); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

маркетинговые исследования, проводящих со-

циологические опросы, предоставление инфор-

мации и оказание иных услуг, необходимых 

для анализа ситуации на рынке продукции 

СМИ (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- составление и заключение договоров на про-

ведение маркетингового исследования, социо-

логического опроса, о предоставлении инфор-

мации или оказании иных услуг, необходимых 

для анализа ситуации на рынке продукции 

СМИ (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- контроль выполнения договора, приемка ре-

зультатов маркетингового исследования, со-

циологического опроса, иных работ и услуг, 

необходимых для анализа ситуации на рынке 

продукции СМИ (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, 

ИПКС-3.3); 

- анализ на основании имеющихся данных си-

туации на рынке продукции СМИ (ИПКС-3.2); 

- определение целевой аудитории потребите-

лей продукции СМИ (ИПКС-3.3). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии и специализи-

рованные программные продукты (ИПКС-3.1, 

ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- находить и анализировать необходимую ин-

формацию, применять количественные и каче-

ственные методы анализа (ИПКС-3.1, ИПКС-

3.2, ИПКС-3.3); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- выявлять факторы, определяющие потреби-

тельский спрос на продукцию СМИ, суще-

ственные характеристики целевой аудитории 

ПКС-3.2. Проводит сегментацию целе-

вой аудитории СМИ на основе демогра-

фических, социально-экономических, 

географических и поведенческих крите-

риев 

ИПКС-3.3. Определяет существенные 

характеристики целевой аудитории по-

требителей продукции СМИ 
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потребителей (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-

3.3); 

- составлять аналитические отчеты, проводить 

презентацию результатов маркетингового ис-

следования (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3). 

Трудовые знания: 

- маркетинговые технологии (ИПКС-3.1, 

ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- основные способы сбора, обработки, анализа 

и наглядного представления информации 

(ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3). 

РПД «Количественные исследования СМИ» (Б1.В.ОД.3) 

ПКС-1 Способен исполь-

зовать современные ин-

формационно-коммуни-

кационные технологии (в 

том числе интернет-тех-

нологии) и специализи-

рованные программные 

продукты для поиска ста-

тистической и аналитиче-

ской информации, харак-

теризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ; 

находить и анализиро-

вать необходимую ин-

формацию, применять 

количественные и каче-

ственные методы ана-

лиза; составлять аналити-

ческие отчеты, проводить 

презентацию результатов 

маркетингового / социо-

логического исследова-

ния 

ИПКС-1.1. Использует современные 

информационно-коммуникационные 

технологии (в том числе интернет-тех-

нологии) и специализированные про-

граммные продукты для поиска стати-

стической и аналитической информа-

ции, характеризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ 

Знать: 

- методы и инструменты количественных исследова-

ний (ИПКС-1.1); 

- механизмы, технологию анализа и интерпретации 

данных, полученных в количественных исследова-

ниях (ИПКС-1.2); 

- структуру аналитического отчета и презентации 

количественного маркетингового / социологиче-

ского исследования (ИПКС-1.4). 

Уметь: 

- применять современные информационно-комму-

никационные технологии (в том числе интернет-тех-

нологии) и специализированные программные про-

дукты в области количественных исследований для 

поиска статистической и аналитической информа-

ции, характеризующей ситуацию на рынке продук-

ции СМИ (ИПКС-1.1); 

- использовать количественные методы анализа, 

анализировать и интерпретировать полученные дан-

ные (ИПКС-1.2); 

- составлять аналитический отчет и презентацию ко-

личественного маркетингового / социологического 

исследования (ИПКС-1.4). 

Владеть: 

- навыками применения современных информаци-

онно-коммуникационных технологий (в том числе 

интернет-технологий) и специализированных про-

граммных продуктов в области количественных ис-

следований для поиска статистической и аналитиче-

ской информации, характеризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ (ИПКС-1.1); 

- навыками применения количественных методов 

анализа и интерпретации полученных данных 

(ИПКС-1.2); 

06.009  

В/01.6  
Трудовые действия: 

- поиск статистической и аналитической ин-

формации, характеризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ (ИПКС-1.1); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

маркетинговые исследования, проводящих со-

циологические опросы, предоставление инфор-

мации и оказание иных услуг, необходимых 

для анализа ситуации на рынке продукции 

СМИ (ИПКС-1.1); 

- анализ на основании имеющихся данных си-

туации на рынке продукции СМИ (ИПКС-1.2, 

ИПКС-1.4); 

- определение целевой аудитории потребите-

лей продукции СМИ (ИПКС-1.2). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии и специализи-

рованные программные продукты (ИПКС-1.1); 

- находить и анализировать необходимую ин-

формацию, применять количественные методы 

анализа (ИПКС-1.2); 

- выявлять факторы, определяющие потреби-

тельский спрос на продукцию СМИ, суще-

ственные характеристики целевой аудитории 

потребителей (ИПКС-1.2); 

- составлять аналитические отчеты, проводить 

презентацию результатов маркетингового ис-

следования (ИПКС-1.4). 

Трудовые знания: 

- маркетинговые технологии (ИПКС-1.1); 

- основные способы сбора, обработки, анализа 

и наглядного представления информации 

(ИПК-1.2, ИПКС-1.4). 

ИПКС-1.2. Применяет количественные 

методы анализа, анализирует и интер-

претирует полученные данные 

ИПКС-1.4. Составляет аналитические 

отчеты, проводит презентацию результа-

тов маркетингового / социологического 

исследования 
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- навыками написания аналитического отчета и пре-

зентации количественного маркетингового / социо-

логического исследования (ИПКС-1.4). 

 

 

РПД «Качественные методы исследования СМИ» (Б1.В.ОД.4) 

ПКС-1 Способен исполь-

зовать современные ин-

формационно-коммуни-

кационные технологии (в 

том числе интернет-тех-

нологии) и специализи-

рованные программные 

продукты для поиска ста-

тистической и аналитиче-

ской информации, харак-

теризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ; 

находить и анализиро-

вать необходимую ин-

формацию, применять 

количественные и каче-

ственные методы ана-

лиза; составлять аналити-

ческие отчеты, проводить 

презентацию результатов 

маркетингового / социо-

логического исследова-

ния 

ИПКС-1.1. Использует современные 

информационно-коммуникационные 

технологии (в том числе интернет-тех-

нологии) и специализированные про-

граммные продукты для поиска стати-

стической и аналитической информа-

ции, характеризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ 

Знать: 

- информационно-коммуникационные технологии 

для проведения качественных исследований 

(ИПКС-1.1); 

- структуру интерпретаций качественных методов 

анализа СМИ (ИПКС-1.3); 

- методики проведения качественных исследований 

(ИПКС-1.3); 

- структуру аналитических отчетов маркетинго-

вого\социологического исследования (ИПКС-1.4). 

Уметь: 

- использовать современные информационно-ком-

муникационные технологии в исследовании СМИ 

(ИПКС -1.1); 

- применять качественные методы анализа в иссле-

довании СМИ (ИПКС-1.3); 

- составлять аналитические записки на основе полу-

ченных данных. (ИПКС-1.4); 

Владеть: 

- современными информационно-коммуникацион-

ными технологиями при исследовании СМИ 

(ИПКС-1.1); 

- качественными методами исследования СМИ 

(ИПКС-1.3); 

- методикой проведения социологического исследо-

вания для поиска информации, характеризующей 

ситуацию на рынке продукции СМИ (ИПКС -1.4). 

06.009  

В/01.6  
Трудовые действия: 

- поиск статистической и аналитической ин-

формации, характеризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ (ИПКС-1.1); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

маркетинговые исследования, проводящих со-

циологические опросы, предоставление инфор-

мации и оказание иных услуг, необходимых 

для анализа ситуации на рынке продукции 

СМИ (ИПКС-1.1); 

- анализ на основании имеющихся данных си-

туации на рынке продукции СМИ (ИПКС-1.3, 

ИПКС-1.4); 

- определение целевой аудитории потребите-

лей продукции СМИ (ИПКС-1.3). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии и специализи-

рованные программные продукты (ИПКС-1.1); 

- находить и анализировать необходимую ин-

формацию, применять количественные методы 

анализа (ИПКС-1.3); 

- выявлять факторы, определяющие потреби-

тельский спрос на продукцию СМИ, суще-

ственные характеристики целевой аудитории 

потребителей (ИПКС-1.3); 

- составлять аналитические отчеты, проводить 

презентацию результатов маркетингового ис-

следования (ИПКС-1.4). 

Трудовые знания: 

- маркетинговые технологии (ИПКС-1.1); 

- основные способы сбора, обработки, анализа 

и наглядного представления информации 

(ИПК-1.3, ИПКС-1.4). 

ИПКС-1.3. Применяет качественные 

методы анализа, анализирует и интер-

претирует полученные данные 

ИПКС-1.4. Составляет аналитические 

отчеты, проводит презентацию результа-

тов маркетингового / социологического 

исследования 

РПД «Договорные отношения в рекламной деятельности» (Б1.В.ОД.5) 

ПКС-5 Способен состав-

лять договоры граждан-

ско-правового характера 

на проведение маркетин-

ИПКС-5.1. Определяет структуру и со-

держание гражданско-правовых догово-

ров 

Знать: 

- основы нормативно-правового регулирования ре-

кламной деятельности при составлении и заключе-

нии договоров (ИПКС-5.1); 

06.009  

В/01.6  
Трудовые действия: 

- составление и заключение договоров на про-

ведение маркетингового исследования, социо-

логического опроса, о предоставлении инфор-

мации или оказании иных услуг, необходимых 
ИПКС-5.2. Определяет порядок заклю-

чения гражданско-правовых договоров и 
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гового / социологиче-

ского исследования, на 

разработку и размещение 

рекламных материалов, 

необходимых для про-

движения продукции 

СМИ, продвижение ин-

тернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых систе-

мах; оформлять необхо-

димую документацию по 

реализации договоров 

другой необходимой документации по 

реализации договоров 

-содержание и структуру гражданско-правовых до-

говоров по предоставлению и распространению ре-

кламных услуг и продуктов (ИПКС-5.2); 

- специфику составления договоров гражданско-

правового характера на проведение маркетингового 

/ социологического исследования, на разработку и 

размещение рекламных материалов, необходимых 

для продвижения продукции СМИ, продвижение 

интернет-сайта продукции СМИ в поисковых систе-

мах (ИПКС-5.3). 

Уметь: 

- составлять гражданско-правовые договоры, опре-

делять права и обязанности субъектов правоотноше-

ний в соответствии с нормами российского и меж-

дународного законодательства (ИПКС-5.1); 

- определять порядок заключения гражданско-пра-

вовых договоров и другой необходимой документа-

ции по реализации договоров (ИПКС-5.2); 

- составлять договоры гражданско-правового харак-

тера на проведение маркетингового / социологиче-

ского исследования, на разработку и размещение ре-

кламных материалов, необходимых для продвиже-

ния продукции СМИ, продвижение интернет-сайта 

продукции СМИ в поисковых системах (ИПКС-5.3). 

Владеть: 

- навыками составления договоров гражданско-пра-

вового характера, в том числе на проведение марке-

тингового / социологического исследования, на раз-

работку и размещение рекламных материалов, необ-

ходимых для продвижения продукции СМИ, про-

движение интернет-сайта продукции СМИ в поис-

ковых системах (ИПКС-5.1, ИПКС-5.3); 

- навыками применения основных нормативно-пра-

вовых актов между субъектами правоотношений в 

рекламной деятельности и в связях с общественно-

стью (ИПКС-5.2). 

для анализа ситуации на рынке продукции 

СМИ (ИПКС-5.1, ИПКС-5.2, ИПКС-5.3); 

- контроль выполнения договора, приемка ре-

зультатов маркетингового исследования, со-

циологического опроса, иных работ и услуг, 

необходимых для анализа ситуации на рынке 

продукции СМИ (ИПКС-5.1, ИПКС-5.2, 

ИПКС-5.3). 

Трудовые умения: 

- составлять договоры гражданско-правового 

характера, оформлять необходимую докумен-

тацию по реализации договоров (ИПКС-5.1, 

ИПКС-5.2, ИПКС-5.3). 

Трудовые знания: 

- гражданское законодательство Российской 

Федерации (ИПКС-5.1, ИПКС-5.2, ИПКС-5.3). 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-5.1, ИПКС-5.2); 

- правила охраны труда, производственной са-

нитарии и пожарной безопасности (ИПКС-

5.1). 

ИПКС-5.3. Составляет договоры граж-

данско-правового характера на проведе-

ние маркетингового / социологического 

исследования, на разработку и размеще-

ние рекламных материалов, необходи-

мых для продвижения продукции СМИ, 

продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- составление и заключение договоров на про-

ведение маркетингового исследования, социо-

логического опроса, о предоставлении инфор-

мации или оказании иных услуг, необходимых 

для анализа ситуации на рынке продукции 

СМИ (ИПКС-5.1, ИПКС-5.2, ИПКС-5.3); 

- контроль выполнения договора, приемка ре-

зультатов маркетингового исследования, со-

циологического опроса, иных работ и услуг, 

необходимых для анализа ситуации на рынке 

продукции СМИ (ИПКС-5.1, ИПКС-5.2, 

ИПКС-5.3). 

Трудовые умения: 

- составлять договоры гражданско-правового 

характера, оформлять необходимую докумен-

тацию по реализации договоров (ИПКС-5.1, 

ИПКС-5.2, ИПКС-5.3). 

Трудовые знания: 

- гражданское законодательство Российской 

Федерации (ИПКС-5.1, ИПКС-5.2, ИПКС-5.3). 
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- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-5.1, ИПКС-5.2); 

- правила охраны труда, производственной са-

нитарии и пожарной безопасности (ИПКС-

5.1). 

РПД «Специальные и корпоративные мероприятия в продвижении СМИ» (Б1.В.ОД.6) 

ПКС-6 Способен органи-

зовывать проекты, 

направленные на повы-

шение узнаваемости про-

дукции СМИ, включая 

благотворительные меро-

приятия 

ИПКС-6.1. Определяет специфику пла-

нирования, осуществления и оценки 

проектов, направленных на повышение 

узнаваемости продукции СМИ 

Знать: 

- основные тенденции и особенности проведения и 

планирования проектов специальных и корпоратив-

ных мероприятий, направленных на продвижение 

СМИ (ИПКС-6.1); 

- особенности и структуру организации различных 

проектов специальных и корпоративных мероприя-

тий, направленных на продвижение и повышение 

узнаваемости продукции СМИ, включая благотво-

рительные мероприятия (ИПКС-6.2). 

Уметь: 

- организовывать, проводить и планировать проекты 

специальных и корпоративных мероприятий, 

направленные на продвижение СМИ (ИПКС-6.1); 

- организовывать и анализировать проекты специ-

альных и корпоративных мероприятий, направлен-

ные на продвижение и повышение узнаваемости 

продукции СМИ, включая благотворительные меро-

приятия (ИПКС-6.2). 

Владеть: 

- навыками организации, проведения, планирования 

и оценки проектов специальных и корпоративных 

мероприятий, направленных на продвижение СМИ 

(ИПКС-6.1); 

- навыками организации проектов специальных и 

корпоративных мероприятий, направленных на про-

движение и повышение узнаваемости продукции 

СМИ, включая благотворительные мероприятия 

(ИПКС-6.1). 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-6.1, ИПКС-6.2); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

разработку и размещение рекламных материа-

лов, необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-6.1, 

ИПКС-6.2); 

- контроль выполнения договора на разработку 

и размещение рекламных материалов, необхо-

димых для предвидения продукции СМИ, про-

движение интернет-сайта продукции СМИ в 

поисковых системах (ИПКС-6.1, ИПКС-6.2); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-6.1, ИПКС-6.2); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

6.1, ИПКС-6.2). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии (ИПКС-6.1, ИПКС-6.2); 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-6.1, ИПКС-

6.2); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-6.1, ИПКС-6.2). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-6.1, ИПКС-6.2); 

- методы оценки позиции интернет-сайта в по-

исковых системах (ИПКС-6.1, ИПКС-6.2); 

ИПКС-6.2. Организовывает проекты, 

направленные на повышение узнаваемо-

сти продукции СМИ, включая благотво-

рительные мероприятия 
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- основы проектной деятельности (ИПКС-6.1, 

ИПКС-6.2). 

ПКС-7 Способен участ-

вовать в реализации ком-

муникационных кампа-

ний, проектов и меропри-

ятий 

ИПКС-7.1. Определяет алгоритм прове-

дения коммуникационных кампаний 
Знать: 

- технологии определения алгоритма проведения 

коммуникационных кампаний специальных и кор-

поративных мероприятий продвижения СМИ 

(ИПКС-7.1);  

- основы составления PR-брифов специальных и 

корпоративных мероприятий продвижения СМИ 

как организационных документов коммуникацион-

ных кампаний (ИПКС-7.2). 

Уметь: 

- определять алгоритм проведения коммуникацион-

ных кампаний специальных и корпоративных меро-

приятий продвижения СМИ (ИПКС-7.1); 

- составлять PR-брифы специальных и корпоратив-

ных мероприятий продвижения СМИ как организа-

ционных документов коммуникационных кампаний 

(ИПКС-7.2). 

Владеть: 

- навыками формирования алгоритма проведения 

коммуникационных кампаний специальных и кор-

поративных мероприятий продвижения СМИ 

(ИПКС-7.1); 

- составления PR-брифов специальных и корпора-

тивных мероприятий продвижения СМИ как орга-

низационных документов коммуникационных кам-

паний (ИПКС-7.2). 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-7.1, ИПКС-7.2); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

разработку и размещение рекламных материа-

лов, необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-7.1, 

ИПКС-7.2); 

- контроль выполнения договора на разработку 

и размещение рекламных материалов, необхо-

димых для предвидения продукции СМИ, про-

движение интернет-сайта продукции СМИ в 

поисковых системах (ИПКС-7.1, ИПКС-7.2); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-7.1, ИПКС-7.2); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

7.1, ИПКС-7.2). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии (ИПКС-7.1, ИПКС-7.2); 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-7.1, ИПКС-

7.2); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-7.1, ИПКС-7.2). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-7.1, ИПКС-7.2); 

- методы оценки позиции интернет-сайта в по-

исковых системах (ИПКС-7.1, ИПКС-7.2); 

- основы проектной деятельности (ИПКС-7.1, 

ИПКС-7.2). 

ИПКС-7.2. Составляет PR-бриф как ор-

ганизационный документ коммуникаци-

онной кампании 

 

ПКС-9 Способен приме-

нять основные техноло-

гии маркетинговых ком-

ИПКС-9.1. Использует основные марке-

тинговые инструменты при планирова-

нии производства и (или) реализации 

коммуникационного продукта  

Знать: 06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 
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муникаций при разра-

ботке и реализации ком-

муникационного про-

дукта 

ИПКС-9.2 Принимает участие в органи-

зации и выполнении маркетинговых ис-

следований, направленных на разра-

ботку и реализацию коммуникацион-

ного продукта 

- основные маркетинговые инструменты для плани-

рования производства и реализации коммуникаци-

онных продуктов специальных и корпоративных ме-

роприятий продвижения СМИ (ИПКС-9.1); 

- особенности участия в организации и выполнении 

маркетинговых исследований, направленных на раз-

работку и реализацию коммуникационных продук-

тов специальных и корпоративных мероприятий 

продвижения СМИ (ИПКС-9.2). 

Уметь: 

- использовать маркетинговые инструменты для 

планирования производства и реализации коммуни-

кационных продуктов специальных и корпоратив-

ных мероприятий продвижения СМИ (ИПКС-9.1); 

- принимать участие в организации и выполнении 

маркетинговых исследований, направленных на раз-

работку и реализацию коммуникационных продук-

тов специальных и корпоративных мероприятий 

продвижения СМИ (ИПКС-9.2). 

Владеть: 

- навыками использования маркетинговых инстру-

ментов для планирования производства и реализа-

ции коммуникационных продуктов специальных и 

корпоративных мероприятий продвижения СМИ 

(ИПКС-9.1); 

- навыками участия в организации и выполнении 

маркетинговых исследований, направленных на раз-

работку и реализацию коммуникационных продук-

тов специальных и корпоративных мероприятий 

продвижения СМИ (ИПКС-9.2). 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-9.1, ИПКС-9.2); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

разработку и размещение рекламных материа-

лов, необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-9.1, 

ИПКС-9.2); 

- контроль выполнения договора на разработку 

и размещение рекламных материалов, необхо-

димых для предвидения продукции СМИ, про-

движение интернет-сайта продукции СМИ в 

поисковых системах (ИПКС-9.1, ИПКС-9.2); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-9.1, ИПКС-9.2); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

9.1, ИПКС-9.2). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии (ИПКС-9.1, ИПКС-9.2); 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-9.1, ИПКС-

9.2); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-9.1, ИПКС-9.2). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-9.1, ИПКС-9.2); 

- методы оценки позиции интернет-сайта в по-

исковых системах (ИПКС-9.1, ИПКС-9.2); 

- основы проектной деятельности (ИПКС-9.1, 

ИПКС-9.2). 

РПД «Интернет-маркетинг СМИ» (Б1.В.ОД.7) 

ПКС-6 Способен органи-

зовывать проекты, 

направленные на повы-

шение узнаваемости про-

дукции СМИ, включая 

ИПКС-6.2. Организовывает проекты, 

направленные на повышение узнаваемо-

сти продукции СМИ, включая благотво-

рительные мероприятия 

Знать: 

- особенности и структуру организации различных 

проектов (ИПКС-6.2.) 

Уметь: 

- организовывать и анализировать проекты, направ-

ленные на продвижение в СМИ (ИПКС-6.2.) 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-6.2); 



69 
 

благотворительные меро-

приятия 

Владеть: 

- организовывать, проводить и планировать про-

екты, направленные на продвижение в СМИ 

(ИПКС-6.2.) 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

разработку и размещение рекламных материа-

лов, необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-6.2); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

6.2). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии (ИПКС-6.2); 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-6.2); 

- методы оценки позиции интернет-сайта в по-

исковых системах (ИПКС-6.2); 

- основы проектной деятельности (ИПКС-6.2). 

ПКС-7 Способен участ-

вовать в реализации ком-

муникационных кампа-

ний, проектов и меропри-

ятий 

ИПКС-7.3. Принимает участие в плани-

ровании, подготовке и проведении ком-

муникационных кампаний, проектов и 

мероприятий в соответствии с целями и 

задачами организации, на основе резуль-

татов исследований 

Знать: 

- основы планирования, подготовки и организации 

различных коммуникационных кампаний, проектов 

и мероприятий (ИПКС-7.3). 

Уметь: 

- планировать, подготовить и организовать различ-

ные коммуникационные кампании, проекты и меро-

приятия (ИПКС-7.3). 

Владеть: 

- навыками планирования, подготовки и организа-

ции различных коммуникационных кампаний, про-

ектов и мероприятий (ИПКС-7.3). 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-7.3); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

разработку и размещение рекламных материа-

лов, необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-7.3); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-7.3); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

7.3). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии (ИПКС-7.3). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-7.3); 

- методы оценки позиции интернет-сайта в по-

исковых системах (ИПКС-7.3); 

- основы проектной деятельности (ИПКС-7.3). 
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ПКС-8 Способен осу-

ществлять авторскую де-

ятельность с учетом спе-

цифики разных типов 

СМИ и других медиа и 

имеющегося мирового и 

отечественного опыта 

ИПКС-8.1. Создает актуальные инфор-

мационные поводы для кампаний и про-

ектов в сфере рекламы и связей с обще-

ственностью, применяет творческие ре-

шения с учетом мирового и отечествен-

ного опыта 

Знать: 

- механизмы и методы создания информационных 

поводов для кампаний и проектов в сфере рекламы 

и связей с общественностью в сети Интернет 

(ИПКС-8.1); 

- структуру первичных текстов рекламы и связей с 

общественностью в сети Интернет (ИПКС-8.2). 

Уметь: 

- создавать информационные поводы для кампаний 

и проектов в сфере рекламы и связей с обществен-

ностью в сети Интернет (ИПКС-8.1); 

- создавать тексты рекламы и связей с общественно-

стью в сети Интернет (ИПКС-8.2). 

Владеть: 

- навыками создания информационных поводов для 

кампаний и проектов в сфере рекламы и связей с об-

щественностью в сети Интернет (ИПКС-8.1); 

- навыками создания текстов рекламы и связей с об-

щественностью в сети Интернет (ИПКС-8.2). 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-8.1); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

разработку и размещение рекламных материа-

лов, необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-8.1); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-8.2). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии (ИПКС-8.1, ИПКС-8.2). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-8.1, ИПКС-8.2). 

ИПКС-8.2. Создает первичные тексты 

рекламы и связей с общественностью с 

учетом специфики каналов коммуника-

ции и имеющегося мирового и отече-

ственного опыта 

РПД Элективные курсы по физической культуре и спорту 

УК-7 Способен поддер-

живать должный уровень 

физической подготовлен-

ности для обеспечения 

полноценной социальной 

и профессиональной дея-

тельности 

ИУК-7.1. Выбирает здоровье сберегаю-

щие технологии для поддержания здоро-

вого образа жизни с учетом физиологи-

ческих особенностей организма и усло-

вий реализации профессиональной дея-

тельности. 

Знать:  
- способы и методы по проектированию физкуль-

турно-оздоровительной деятельности (ИУК-7.1); 

- как применять умения и навыки для оптимального 

сочетания физической и умственной нагрузки 

(ИУК-7.2); 

- возрастные и индивидуальные особенности своего 

организма и осуществлять самоконтроль и само-

оценку достигнутых результатов (ИУК-7.3). 

Уметь:  

- анализировать и демонстрировать определённые 

умения и навыки в поддержание здорового образа 

жизни (ИУК-7.1); 

- самостоятельно применять разнообразные сред-

ства в обеспечение работоспособности (ИУК-7.2); 

- самостоятельно заниматься физической активно-

стью, соблюдать гигиенические основы, планиро-

вать режим труда и отдыха (ИУК-7.3). 

Владеть:  

- умениями и навыками по организации двигатель-

ной активности с учетом физиологических особен-

ностей организма (ИУК-7.1); 

- умением применять комплекс физических упраж-

нений в свое рабочее и свободное время (ИУК-7.2); 

  

ИУК-7.2. Планирует свое рабочее и сво-

бодное время для оптимального сочета-

ния физической и умственной нагрузки 

и обеспечения работоспособности. 

ИУК-7.3. Соблюдает и пропагандирует 

нормы здорового образа жизни в различ-

ных жизненных ситуациях и в професси-

ональной деятельности. 
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- умениями и навыками в организации здорового об-

раза жизни в различных жизненных ситуациях и в 

профессиональной деятельности (ИУК-7.3). 

РПД «Стилистика и литературное редактирование» (Б1.В.ДВ.1.1) 

ПКС-4 Способен вести 

деловые переговоры, 

устанавливать деловые 

отношения с партнерами 

(клиентами), выступать 

на публичных мероприя-

тиях с докладами и пре-

зентациями 

ИПКС-4.2. Ведет деловые переговоры, 

устанавливает деловые отношения с 

партнерами (клиентами) 

Знать:  
- жанровое своеобразие текстов официально-дело-

вого стиля (ИПКС-4.2); 

- систему стилей современного русского языка, ос-

новы и особенности стилеобразования функцио-

нальных стилей; композиционные характеристики и 

особенности речевого оформления текстов различ-

ных жанров (ИПКС-4.3). 

Уметь:  
- представить стилистически точно деловой текст 

единого содержания в устной и письменной форме 

(ИПКС-4.2); 

- конструировать текст публичного выступления в 

соответствии с прямым и непрямым стилистиче-

ским заданием (ИПКС-4.3). 

Владеть:  

- приемами стилистически и ситуативно точной по-

дачи делового текста определенного жанра и си-

стеме деловых переговоров (ИПКС-4.2); 

- приемами стилистически точного авторедактиро-

вания устного текста в реальных условиях публич-

ного мероприятия (ИПКС-4.3). 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

разработку и размещение рекламных материа-

лов, необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-4.2, 

ИПКС-4.3); 

- составление и заключение договора на разра-

ботку и размещение рекламных материалов, 

необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-4.2, 

ИПКС-4.3); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-4.2, ИПКС-4.3). 

Трудовые умения: 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-4.2, ИПКС-

4.3); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-4.2, ИПКС-4.3). 

Трудовые знания: 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-4.2, ИПКС-4.3). 

ИПКС-4.3. Выступает на публичных ме-

роприятиях с докладами и презентаци-

ями 

ПКС-8 Способен осу-

ществлять авторскую де-

ятельность с учетом спе-

цифики разных типов 

СМИ и других медиа и 

имеющегося мирового и 

отечественного опыта 

ИПКС-8.2. Создает первичные тексты 

рекламы и связей с общественностью с 

учетом специфики каналов коммуника-

ции и имеющегося мирового и отече-

ственного опыта 

Знать: 

- разноуровневый и многообразный стилистический 

потенциал русского языка: стилистические языко-

вые средства идентификации рекламного текста и в 

целом - текста в сфере связей с общественностью; 

структуру редакторской работы, виды редакторской 

правки (ИПКС-8.2). 

Уметь:  

- составить оригинальный выразительный текст ре-

кламы и связей с общественностью; редактировать 

его в соответствии с изменившейся задачей, объе-

мом, композицией, определяя и обосновывая виды 

применяемых правок (ИПКС-8.2). 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-8.2); 

- составление и заключение договора на разра-

ботку и размещение рекламных материалов, 

необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-8.2); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-8.2). 
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Владеть:  
- приемами ситуативно целесообразного авторедак-

тирования; создания стилистически разнообразных 

и оправданных текстов одного содержания (ИПКС-

8.2). 

Трудовые умения: 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-8.2); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-8.2). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-8.2). 

РПД «Риторика» (Б1.В.ДВ.1.2) 

ПКС-4 Способен вести 

деловые переговоры, 

устанавливать деловые 

отношения с партнерами 

(клиентами), выступать 

на публичных мероприя-

тиях с докладами и пре-

зентациями 

ИПКС-4.1. Определяет принципы по-

строения деловой коммуникации 
Знать: 

- основные стратегии и тактики делового взаимодей-

ствия; законы современной общей риторики 

(ИПКС-4.1); 

- правила и закономерности речевого поведения в 

ситуации выступления на публичных мероприятиях 

(ИПКС-4.3); 

- основы композиции публичного текста; законы ло-

гики и аргументации в публичном выступлении 

(ИПКС-4.3). 

Уметь: 

- устанавливать эффективные партнерские взаимо-

отношения с коллегами, клиентами и пр., вести дис-

куссию и другие формы диалогового взаимодей-

ствия (ИПКС-4.1); 

- выступать на публичных мероприятиях с докла-

дами и презентациями (ИПКС-4.3). 

Владеть: 

- мастерством ведения деловой беседы, стратегиями 

и тактиками дискуссионной речи (ИПКС-4.1); 

- навыками эффективного речевого поведения в си-

туации публичного выступления (ИПКС-4.3); 

- навыками техники речи, интонационной вырази-

тельности, языков мимики и жестов при выступле-

ниях с докладами и презентациями (ИПКС-4.3). 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

разработку и размещение рекламных материа-

лов, необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-4.1, 

ИПКС-4.3); 

- составление и заключение договора на разра-

ботку и размещение рекламных материалов, 

необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-4.1, 

ИПКС-4.3); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-4.1, ИПКС-4.3). 

Трудовые умения: 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-4.1, ИПКС-

4.3); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-4.1, ИПКС-4.3). 

Трудовые знания: 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-4.1, ИПКС-4.3). 

ИПКС-4.3. Выступает на публичных ме-

роприятиях с докладами и презентаци-

ями 

ПКС-8 Способен осу-

ществлять авторскую де-

ятельность с учетом спе-

цифики разных типов 

СМИ и других медиа и 

имеющегося мирового и 

отечественного опыта 

ИПКС-8.2. Создает первичные тексты 

рекламы и связей с общественностью с 

учетом специфики каналов коммуника-

ции и имеющегося мирового и отече-

ственного опыта 

Знать: 

- основы композиционно-речевого оформления тек-

стов рекламы и связей с общественностью с учетом 

специфики каналов коммуникации (ИПКС-8.2.); 

- приемы и средства речевой выразительности со-

здания риторических текстов (ИПКС-8.2). 

Уметь: 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-8.2); 

- составление и заключение договора на разра-

ботку и размещение рекламных материалов, 
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- разрабатывать и грамотно оформлять творческие 

риторические тексты публичных выступлений 

(ИПКС-8.2); 

- разрабатывать сценарии различных публичных ме-

роприятий (презентаций, викторин, творческитх 

встреч и пр.) и тексты для модераторов, ведущих пр. 

(ИПКС-8.2). 

Владеть: 

- методиками генерирования идей первичных тек-

стов рекламы и связей с общественностью с учетом 

специфики каналов коммуникации (ИПКС-8.2); 

- лингвистическими навыками создания и грамот-

ного оформления риторических текстов (ИПКС-

8.2). 

необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-8.2); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-8.2). 

Трудовые умения: 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-8.2); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-8.2). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-8.2). 

РПД «Управление имиджем СМИ» (Б1.В.ДВ.2.1) 

ПКС-2 Способен строить 

свою профессиональную 

деятельность на основе 

принципов открытости, 

доверия и корпоративной 

социальной ответствен-

ности 

ИПКС-2.2. Использует социальные про-

екты в качестве инструмента реализации 

политики социальной и корпоративной 

ответственности организации 

Знать: 

- стандарты определения морально-этических прин-

ципов профессиональной деятельности СМИ при 

информационном (имиджевом) управлении своими 

аудиториями (ПКС-2.2); 

- основы использования социальных проектов в ка-

честве инструмента реализации политики социаль-

ной и корпоративной ответственности организации 

через продвижение имиджа в СМИ (ИПКС-2.2); 

- основ разработки и обоснования вариантов управ-

ленческих решений при продвижении своего ими-

джа в СМИ на основе принципов открытости, дове-

рия и корпоративной социальной ответственности 

(ИПКС-2.3). 

Уметь: 

- определять морально-этические принципы про-

фессиональной деятельности СМИ при информаци-

онном (имиджевом) управлении своими аудитори-

ями (ИПКС-2.2); 

- использовать социальные проекты в качестве ин-

струмента реализации политики социальной и кор-

поративной ответственности организации через 

продвижение своего имиджа в СМИ (ИПКС-2.2); 

- разрабатывать и обосновывать вариантов управ-

ленческих решений на основе принципов открыто-

сти, доверия и корпоративной социальной ответ-

ственности (ИПКС-2.3). 

Владеть: 

- навыками определения морально-этических прин-

ципов профессиональной деятельности СМИ при 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-2.3); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

разработку и размещение рекламных материа-

лов, необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-2.3); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-2.2); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

2.2). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии (ИПКС-2.3); 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-2.2); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-2.3); 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-2.3); 

- основы проектной деятельности (ИПКС-2.2); 

ИПКС-2.3. Разрабатывает и обосновы-

вает варианты управленческих решений 

на основе принципов открытости, дове-

рия и корпоративной социальной ответ-

ственности 



74 
 

информационном (имиджевом) управлении своими 

аудиториями (ИПКС-2.2); 

- навыками использования социальных проектов в 

качестве инструмента реализации политики соци-

альной и корпоративной ответственности организа-

ции через продвижение своего имиджа в СМИ 

(ИПКС-2.2); 

- навыками разработки и обоснования вариантов 

управленческих решений при продвижении своего 

имиджа в СМИ на основе принципов открытости, 

доверия и корпоративной социальной ответственно-

сти (ИПКС-2.3). 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-2.3). 

ПКС-6 Способен органи-

зовывать проекты, 

направленные на повы-

шение узнаваемости про-

дукции СМИ, включая 

благотворительные меро-

приятия 

ИПКС-6.2. Организовывает проекты, 

направленные на повышение узнаваемо-

сти продукции СМИ, включая благотво-

рительные мероприятия 

Знать: 

- подходы к организации проектов, направленных на 

повышение узнаваемости продукции СМИ (через 

продвижение своего имиджа), включая благотвори-

тельные мероприятия (ИПКС-6.2); 

- сущностные особенности коммуникационных бла-

готворительных мероприятий при продвижении 

имиджа в СМИ (ИПКС-6.3). 

Уметь: 

- организовывать проекты, направленные на повы-

шение узнаваемости продукции СМИ (через про-

движение своего имиджа в СМИ), включая благо-

творительные мероприятия (ИПКС-6.2); 

- анализировать коммуникационные эффекты благо-

творительных мероприятий при продвижении ими-

джа в СМИ (ИПКС-6.3). 

Владеть: 

- навыками организовывать проекты, направленные 

на повышение узнаваемости продукции СМИ (через 

продвижение своего имиджа в СМИ), включая бла-

готворительные мероприятия (ИПКС-6.2); 

- навыками анализировать коммуникационные эф-

фекты благотворительных мероприятий при про-

движении имиджа в СМИ (ИПКС-6.3). 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-6.2); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

6.3). 

Трудовые умения: 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-6.2); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-6.3). 

Трудовые знания: 
- основы проектной деятельности (ИПКС-6.2); 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-6.3). 

ИПКС-6.3. Анализирует коммуникаци-

онные эффекты благотворительных ме-

роприятий 

ПКС-8 Способен осу-

ществлять авторскую де-

ятельность с учетом спе-

цифики разных типов 

СМИ и других медиа и 

ИПКС-8.1. Создает актуальные инфор-

мационные поводы для кампаний и про-

ектов в сфере рекламы и связей с обще-

ственностью, применяет творческие ре-

шения с учетом мирового и отечествен-

ного опыта 

Знать: 

- актуальные приемы создания информационных по-

водов для кампаний и проектов в сфере рекламы и 

связей с общественностью, в том числе при управ-

лении имиджем СМИ (ИПКС-8.1); 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-8.1, ИПКС-8.3); 
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имеющегося мирового и 

отечественного опыта 

ИПКС-8.3. Разрабатывает инструменты 

трансляции миссии и философии орга-

низации целевым группам общественно-

сти в оффлайн и онлайн среде 

- инструменты трансляции миссии и философии ор-

ганизации целевым группам общественности в оф-

флайн и онлайн среде при управлении имиджем 

СМИ (ИПКС-8.3). 

Уметь: 

- применять творческие решения в управлении ими-

джем СМИ с учетом мирового и отечественного 

опыта (ИПКС-8.1); 

- осуществлять трансляцию миссии и философии ор-

ганизации целевым группам общественности в оф-

флайн и онлайн среде при управлении имиджем 

СМИ (ИПКС-8.3). 

Владеть: 

- навыками создания информационных поводов для 

кампаний и проектов в сфере рекламы и связей с об-

щественностью, в том числе при управлении ими-

джем СМИ (ИПКС-8.1); 

- навыками трансляции миссии и философии орга-

низации целевым группам общественности в оф-

флайн и онлайн среде при управлении имиджем 

СМИ (ИПКС-8.3). 

- составление и заключение договора на разра-

ботку и размещение рекламных материалов, 

необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-8.1, 

ИПКС-8.3); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-8.1, ИПКС-8.3). 

Трудовые умения: 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-8.3); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

ИПКС-8.1, ИПКС-8.3). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-8.1, ИПКС-8.3). 

РПД  «Философия имиджевой деятельности и развитие клиентурных отношений» (Б1.В.ДВ.2.2) 

ПКС-2 Способен строить 

свою профессиональную 

деятельность на основе 

принципов открытости, 

доверия и корпоративной 

социальной ответствен-

ности 

ИПКС-2.2. Использует социальные про-

екты в качестве инструмента реализации 

политики социальной и корпоративной 

ответственности организации 

Знать: 

- особенности разработки социальных проектов в 

области клиентурных отношений (ИПКС-2.2); 

- направления политики развития клиентурных от-

ношений на основе принципов открытости, доверия 

и корпоративной социальной ответственности 

(ИПКС-2.3). 

Уметь: 

- разрабатывать социальные проекты в области 

клиентурных отношений (ИПКС-2.2); 

- анализировать направления развития политики 

клиентурных отношений на основе принципов от-

крытости, доверия и корпоративной социальной от-

ветственности (ИПКС-2.3). 

Владеть: 

- навыками разработки социальных проектов в об-

ласти клиентурных отношений (ИПКС-2.2); 

- навыками проектирования направлений развития 

политики клиентурных отношений на основе прин-

ципов открытости, доверия и корпоративной соци-

альной ответственности (ИПКС-2.3). 

 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-2.2, ИПКС-2.3); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

разработку и размещение рекламных материа-

лов, необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-2.3); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-2.2, ИПКС-2.2); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

2.2). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии (ИПКС-2.3); 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-2.2, ИПКС-

2.3); 

ИПКС-2.3. Разрабатывает и обосновы-

вает варианты управленческих решений 

на основе принципов открытости, дове-

рия и корпоративной социальной ответ-

ственности 
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- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-2.2, ИПКС-2.3); 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-2.2, ИПКС-2.3); 

- основы проектной деятельности (ИПКС-2.2); 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-2.3). 

ПКС-6 Способен органи-

зовывать проекты, 

направленные на повы-

шение узнаваемости про-

дукции СМИ, включая 

благотворительные меро-

приятия 

ИПКС-6.2. Организовывает проекты, 

направленные на повышение узнаваемо-

сти продукции СМИ, включая благотво-

рительные мероприятия 

Знать: 

- типологию благотворительных мероприятий, 

направленных на повышение узнаваемости продук-

ции СМИ (ИПКС-6.2); 

- методики анализа социальных и экономических 

коммуникационных эффектов благотворительных 

мероприятий (ИПКС-6.3). 

Уметь: 

- проектировать благотворительные мероприятия, 

направленные на повышение узнаваемости продук-

ции СМИ (ИПКС-6.2); 

- анализировать социальные и экономические ком-

муникационные эффекты благотворительных меро-

приятий (ИПКС-6.3). 

Владеть: 

- навыками проектирования благотворительных ме-

роприятий, направленных на повышение узнаваемо-

сти продукции СМИ (ИПКС-6.2); 

- навыками определения коммуникационных эффек-

тов благотворительных мероприятий (ИПКС-6.3). 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-6.2); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

6.3). 

Трудовые умения: 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-6.2); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-6.3). 

Трудовые знания: 
- основы проектной деятельности (ИПКС-6.2); 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-6.3). 

ИПКС-6.3. Анализирует коммуникаци-

онные эффекты благотворительных ме-

роприятий 

РПД «Управление репутацией СМИ» (Б1.В.ДВ.3.1) 

ПКС-2 Способен строить 

свою профессиональную 

деятельность на основе 

принципов открытости, 

доверия и корпоративной 

корпоративной социаль-

ной ответственности 

ИПКС-2.1. Определяет морально-этиче-

ские принципы профессиональной дея-

тельности 

Знать: 

- морально-этические принципы профессиональной 

деятельности в области управления репутацией 

СМИ (ИПКС-2.1); 

- способы использования социальных проектов в ка-

честве инструмента реализации политики социаль-

ной и корпоративной ответственности организации, 

направленной на формирование репутации в СМИ 

(ИПКС-2.2); 

- основы разработки и обоснования вариантов 

управленческих решений при формировании и 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-2.1, ИПКС-2.2, ИПКС-

2.3); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-2.1, ИПКС-2.2, ИПКС-2.3); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

2.1, ИПКС-2.2, ИПКС-2.3). 

ИПКС-2.2. Использует социальные про-

екты в качестве инструмента реализации 

политики социальной и корпоративной 

ответственности организации 

ИПКС-2.3. Разрабатывает и обосновы-

вает варианты управленческих решений 

на основе принципов открытости, дове-

рия и корпоративной социальной ответ-

ственности 
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управлении репутацией в СМИ на основе принци-

пов открытости, доверия и корпоративной социаль-

ной ответственности (ИПКС-2.3). 

Уметь: 

- оценивать морально-этические ориентиры профес-

сиональной деятельности в области управления ре-

путацией СМИ (ИПКС-2.1); 

- использовать социальные проекты в качестве ин-

струмента реализации политики социальной и кор-

поративной ответственности организации, направ-

ленной на формирование репутации в СМИ (ИПКС-

2.2); 

- разрабатывать и обосновывать варианты управлен-

ческих решений при формировании и управлении 

репутацией в СМИ на основе принципов открыто-

сти, доверия и корпоративной социальной ответ-

ственности (ИПКС-2.3). 

Владеть: 

- навыками оценки морально-этические ориентиров 

профессиональной деятельности в области управле-

ния репутацией СМИ (ИПКС-2.1); 

- навыками использования социальных проектов в 

качестве инструмента реализации политики соци-

альной и корпоративной ответственности организа-

ции, направленной на формирование репутации в 

СМИ (ИПКС-2.2); 

- навыками разрабатывать и обосновывать варианты 

управленческих решений при управлении репута-

цией в СМИ на основе принципов открытости, дове-

рия и корпоративной социальной ответственности 

(ИПКС-2.3). 

Трудовые умения: 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-2.1, ИПКС-

2.2, ИПКС-2.3); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-2.1, ИПКС-2.2, ИПКС-2.3). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-2.1, ИПКС-2.2, ИПКС-2.3); 

- основы проектной деятельности (ИПКС-2.1, 

ИПКС-2.2, ИПКС-2.3); 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-2.1, ИПКС-2.2, ИПКС-2.3). 
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ПКС-6 Способен органи-

зовывать проекты, 

направленные на повы-

шение узнаваемости про-

дукции СМИ, включая 

благотворительные меро-

приятия 

ИПКС-6.2. Организовывает проекты, 

направленные на повышение узнаваемо-

сти продукции СМИ, включая благотво-

рительные мероприятия 

ИПКС-6.3. Анализирует коммуникаци-

онные эффекты благотворительных ме-

роприятий 

 

 

 

 

 

 

Знать: 

- подходы к организации проектов, направленных на 

повышение узнаваемости продукции и формирова-

ние репутации СМИ, включая благотворительные 

мероприятия (ИПКС-6.2); 

- особенности коммуникационных благотворитель-

ных мероприятий при формировании и управлении 

репутацией в СМИ (ИПКС-6.3). 

Уметь: 

- организовывать проекты, направленные на повы-

шение узнаваемости продукции и формирование ре-

путации СМИ, включая благотворительные меро-

приятия (ИПКС-6.2); 

- анализировать коммуникационные эффекты благо-

творительных мероприятий, направленных на фор-

мирование репутации в СМИ (ИПКС-6.3). 

Владеть: 

- навыками организации проектов, направленных на 

повышение узнаваемости продукции и управление 

репутацией СМИ, включая благотворительные ме-

роприятия (ИПКС-6.2); 

- навыками анализа коммуникационных эффектов 

благотворительных мероприятий, направленных на 

управление репутацией в СМИ (ИПКС-6.3). 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-6.2, ИПКС-6.3); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-6.2, ИПКС-6.3); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

6.2, ИПКС-6.3). 

Трудовые умения: 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-6.2, ИПКС-

6.3); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-6.2, ИПКС-6.3). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-6.2, ИПКС-6.3); 

- основы проектной деятельности (ИПКС-6.2, 

ИПКС-6.3); 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-6.2, ИПКС-6.3). 

«Репутационный менеджмент СМИ» (Б1.В.ДВ.3.2) 

ПКС-2 Способен строить 

свою профессиональную 

деятельность на основе 

принципов открытости, 

доверия и корпоративной 

корпоративной социаль-

ной ответственности 

ИПКС-2.1. Определяет морально-этиче-

ские принципы профессиональной дея-

тельности 

Знать: 

- морально-этические стандарты профессиональной 

деятельности при планировании направлений репу-

тационного менеджмента СМИ (ИПКС-2.1); 

- методы, способы и инструменты социального про-

ектирования при реализации политики социальной 

и корпоративной ответственности организации, 

направленной на узнаваемость СМИ (ИПКС-2.2); 

- механизмы принятия решений на основе принци-

пов открытости, доверия и корпоративной социаль-

ной ответственности при реализации политики узна-

ваемости СМИ (ИПКС-2.3). 

Уметь: 

- применять морально-этические стандарты профес-

сиональной деятельности при планировании 

направлений репутационного менеджмента СМИ 

(ИПКС-2.1); 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-2.1, ИПКС-2.2, ИПКС-

2.3); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-2.1, ИПКС-2.2, ИПКС-2.3); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

2.1, ИПКС-2.2, ИПКС-2.3). 

Трудовые умения: 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-2.1, ИПКС-

2.2, ИПКС-2.3); 

ИПКС-2.2. Использует социальные про-

екты в качестве инструмента реализации 

политики социальной и корпоративной 

ответственности организации 

ИПКС-2.3. Разрабатывает и обосновы-

вает варианты управленческих решений 

на основе принципов открытости, дове-

рия и корпоративной социальной ответ-

ственности 
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- применять методы, способы и инструменты соци-

ального проектирования при реализации политики 

социальной и корпоративной ответственности орга-

низации, направленной на узнаваемость СМИ 

(ИПКС-2.2); 

- применять механизмы принятия решений на ос-

нове принципов открытости, доверия и корпоратив-

ной социальной ответственности при реализации 

политики узнаваемости СМИ (ИПКС-2.3). 

Владеть: 

- навыками применения морально-этических стан-

дартов профессиональной деятельности при плани-

ровании направлений репутационного менеджмента 

СМИ (ИПКС-2.1); 

- навыками социального проектирования при реали-

зации политики социальной и корпоративной ответ-

ственности организации, направленной на узнавае-

мость СМИ (ИПКС-2.2); 

- навыками принятия управленческих решений на 

основе принципов открытости, доверия и корпора-

тивной социальной ответственности при реализации 

политики узнаваемости СМИ (ИПКС-2.3). 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-2.1, ИПКС-2.2, ИПКС-2.3). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-2.1, ИПКС-2.2, ИПКС-2.3); 

- основы проектной деятельности (ИПКС-2.1, 

ИПКС-2.2, ИПКС-2.3); 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-2.1, ИПКС-2.2, ИПКС-2.3). 

ПКС-6 Способен органи-

зовывать проекты, 

направленные на повы-

шение узнаваемости про-

дукции СМИ, включая 

благотворительные меро-

приятия 

ИПКС-6.2. Организовывает проекты, 

направленные на повышение узнаваемо-

сти продукции СМИ, включая благотво-

рительные мероприятия 

Знать: 

- типологию проектов в области репутационного ме-

неджмента, направленных на повышение узнавае-

мости продукции и формирование репутации СМИ, 

включая благотворительные мероприятия (ИПКС-

6.2); 

- инструменты и методы анализа коммуникацион-

ных эффектов от благотворительных мероприятий 

(ИПКС-6.3). 

Уметь: 

- организовывать коммуникационные кампании, 

направленные на повышение узнаваемости продук-

ции и формирование репутации СМИ, включая бла-

готворительные мероприятия (ИПКС-6.2); 

- анализировать коммуникационные эффекты благо-

творительных мероприятий, направленных на фор-

мирование репутации в СМИ (ИПКС-6.3). 

Владеть: 

- навыками организации коммуникационных кампа-

нии, направленных на повышение узнаваемости 

продукции и формирование репутации СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-6.2); 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-6.2, ИПКС-6.3); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-6.2, ИПКС-6.3); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

6.2, ИПКС-6.3). 

Трудовые умения: 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-6.2, ИПКС-

6.3); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-6.2, ИПКС-6.3). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-6.2, ИПКС-6.3); 

- основы проектной деятельности (ИПКС-6.2, 

ИПКС-6.3); 

ИПКС-6.3. Анализирует коммуникаци-

онные эффекты благотворительных ме-

роприятий 
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- навыками анализа коммуникационных эффектов 

благотворительных мероприятий, направленных на 

управление репутацией в СМИ (ИПКС-6.3). 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-6.2, ИПКС-6.3. 

РПД «Медиаэкономика» (Б1.В.ДВ.4.1) 

ПКС-3 Способен выяв-

лять факторы, определя-

ющие потребительский 

спрос на продукцию 

СМИ, существенные ха-

рактеристики целевой 

аудитории потребителей 

на рынке продукции 

СМИ 

ИПКС-3.1. Определяет факторы, влия-

ющие на потребительский спрос СМИ.  
Знать: 

- механизмы влияния внешних факторов на потре-

бительский спрос СМИ и специфику журналистской 

информации как информационного продукта, а 

также особенности медиапродуктов на рынке СМИ 

(ИПКС-3.1.); 

- закономерности развития информационного рынка 

СМИ, основы редакционно-издательского марке-

тинга и менеджмента (ИПКС-3.2, ИПКС-3.3). 

Уметь: 

- определить механизмы влияния внешних факторов 

на потребительский спрос СМИ и специфику жур-

налистской информации как информационного про-

дукта, а также особенности медиапродуктов на 

рынке СМИ (ИПКС-3.1); 

- анализировать закономерности развития информа-

ционного рынка СМИ, основы редакционно-изда-

тельского маркетинга и менеджмента (ИПКС-3.2, 

ИПКС-3.3). 

Владеть: 

- навыками определения влияния внешних факторов 

на потребительский спрос СМИ и специфику жур-

налистской информации как информационного про-

дукта, а также особенности медиапродуктов на 

рынке СМИ (ИПКС-3.1.); 

- навыками составления прогноза относительно раз-

вития закономерностей информационного рынка 

СМИ и редакционно-издательского маркетинга и 

менеджмента (ИПКС-3.2, ИПКС-3.3). 

06.009  

В/01.6  
Трудовые действия: 

- поиск статистической и аналитической ин-

формации, характеризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, 

ИПКС-3.3); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

маркетинговые исследования, проводящих со-

циологические опросы, предоставление инфор-

мации и оказание иных услуг, необходимых 

для анализа ситуации на рынке продукции 

СМИ (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- анализ на основании имеющихся данных си-

туации на рынке продукции СМИ (ИПКС-3.1, 

ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- определение целевой аудитории потребите-

лей продукции СМИ (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, 

ИПКС-3.3). 

Трудовые умения: 

- находить и анализировать необходимую ин-

формацию, применять количественные и каче-

ственные методы анализа (ИПКС-3.1, ИПКС-

3.2, ИПКС-3.3); 

- выявлять факторы, определяющие потреби-

тельский спрос на продукцию СМИ, суще-

ственные характеристики целевой аудитории 

потребителей (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-

3.3); 

- составлять аналитические отчеты, проводить 

презентацию результатов маркетингового ис-

следования (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3). 

Трудовые знания: 

- маркетинговые технологии (ИПКС-3.1, 

ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- основные способы сбора, обработки, анализа 

и наглядного представления информации 

(ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3). 

ПКС-3.2. Проводит сегментацию целе-

вой аудитории СМИ на основе демогра-

фических, социально-экономических, 

географических и поведенческих крите-

риев 

ИПКС-3.3. Определяет существенные 

характеристики целевой аудитории по-

требителей продукции СМИ 

РПД «Экономика СМИ» (Б1.В.ДВ.4.2) 

ИПКС-3.1. Определяет факторы, влия-

ющие на потребительский спрос СМИ.  
Знать: 06.009  

В/01.6  
Трудовые действия: 
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ПКС-3 Способен выяв-

лять факторы, определя-

ющие потребительский 

спрос на продукцию 

СМИ, существенные ха-

рактеристики целевой 

аудитории потребителей 

на рынке продукции 

СМИ 

ПКС-3.2. Проводит сегментацию целе-

вой аудитории СМИ на основе демогра-

фических, социально-экономических, 

географических и поведенческих крите-

риев 

- факторы, влияющие на потребительский спрос 

СМИ в условиях ограниченных ресурсов (ИПКС-

3.1.). 

- способы сегментацию целевой аудитории СМИ на 

основе демографических, социально-экономиче-

ских, географических и поведенческих критериев 

(ПКС-3.2.). 

- основные экономические характеристики целевой 

аудитории потребителей продукции СМИ с учетом 

внешних факторов (ИПКС-3.3.). 

Уметь: 

- определить принципы и факторы, влияющие на по-

требительский спрос СМИ   в условиях ограничен-

ных ресурсов (ИПКС-3.1.). 

- выявить и анализировать основные способы сег-

ментацию целевой аудитории СМИ на основе демо-

графических, социально-экономических, географи-

ческих и поведенческих критериев (ПКС-3.2.). 

- выделит основные экономические характеристики 

целевой аудитории потребителей продукции СМИ с 

учетом внешних факторов (ИПКС-3.3.). 

Владеть: 

-техникой и технологиями определения факторы, 

влияющие на потребительский спрос СМИ   в усло-

виях ограниченных ресурсов (ИПКС-3.1.). 

-техникой и технологиями определения способов 

сегментацию целевой аудитории СМИ на основе де-

мографических, социально-экономических, геогра-

фических и поведенческих критериев (ПКС-3.2.). 

- техникой и технологиями определения основных 

экономических характеристик целевой аудитории 

потребителей продукции СМИ с учетом внешних 

факторов (ИПКС-3.3.). 

- поиск статистической и аналитической ин-

формации, характеризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, 

ИПКС-3.3); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

маркетинговые исследования, проводящих со-

циологические опросы, предоставление инфор-

мации и оказание иных услуг, необходимых 

для анализа ситуации на рынке продукции 

СМИ (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- анализ на основании имеющихся данных си-

туации на рынке продукции СМИ (ИПКС-3.1, 

ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- определение целевой аудитории потребите-

лей продукции СМИ (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, 

ИПКС-3.3). 

Трудовые умения: 

- находить и анализировать необходимую ин-

формацию, применять количественные и каче-

ственные методы анализа (ИПКС-3.1, ИПКС-

3.2, ИПКС-3.3); 

- выявлять факторы, определяющие потреби-

тельский спрос на продукцию СМИ, суще-

ственные характеристики целевой аудитории 

потребителей (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-

3.3); 

- составлять аналитические отчеты, проводить 

презентацию результатов маркетингового ис-

следования (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3). 

Трудовые знания: 

- маркетинговые технологии (ИПКС-3.1, 

ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- основные способы сбора, обработки, анализа 

и наглядного представления информации 

(ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3). 

ИПКС-3.3. Определяет существенные 

характеристики целевой аудитории по-

требителей продукции СМИ 

РПД «Профессионально-ознакомительная практика» (Б2.У.1) 

УК-1 Способен осу-

ществлять поиск, крити-

ческий анализ и синтез 

информации, применять 

системный подход для 

решения поставленных 

задач 

ИУК-1.1. Анализирует задачу, выделяет 

ее базовые составляющие, осуществляет 

декомпозицию задачи. 

Знать: 

- методы осуществления поиска, критического ана-

лиза и синтеза информации, системный подход для 

решения поставленных задач в медиакоммуникаци-

онной деятельности (ИУК-1.1, ИУК-1.2). 

Уметь: 

- методы осуществления поиска, критического ана-

лиза и синтеза информации, системный подход для 

решения поставленных задач в медиакоммуникаци-

онной деятельности (ИУК-1.1, ИУК-1.2). 

  

ИУК-1.2. Определяет, интерпретирует и 

ранжирует информацию, требуемую для 

решения поставленной задачи. 
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Владеть: 

- навыками осуществления поиска, критического 

анализа и синтеза информации, применения систем-

ного подхода для решения поставленных задач в ме-

диакоммуникационной деятельности (ИУК-1.1, 

ИУК-1.2). 

ОПК-1 Способен созда-

вать востребованные об-

ществом и индустрией 

медиатексты и (или) ме-

диапродукты, и (или) 

коммуникационные про-

дукты в соответствии с 

нормами иностранного 

языков, особенностями 

иных знаковых систем 

 

ИОПК-1.1. Грамотно и логически вы-

страивает речь на родном и иностранном 

языке. 

Знать: 

- востребованные обществом и индустрией медиа-

тексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуника-

ционные продукты в соответствии с нормами рус-

ского и иностранного языков, особенностями иных 

знаковых систем (ИОПК-1.1, ИОПК-1.2). 

Уметь: 

- создавать востребованные обществом и инду-

стрией медиатексты и(или) медиапродукты, и(или) 

коммуникационные продукты в соответствии с нор-

мами русского и иностранного языков, особенно-

стями иных знаковых систем (ИОПК-1.1, ИОПК-

1.2). 

Владеть: 

- профессиональными навыками создания востребо-

ванных обществом и индустрией медиатексты и 

(или) медиапродуктов, и(или) коммуникационных 

продуктов в соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, особенностями иных знако-

вых систем (ИОПК-1.1, ИОПК-1.2). 

ИОПК-1.2. Использует современные 

информационно-коммуникативные тех-

нологии в работе с текстами, информа-

цией, представленной в различных зна-

ковых системах 

ОПК-2 Способен учиты-

вать тенденции развития 

общественных и государ-

ственных институтов для 

их разностороннего осве-

щения в создаваемых ме-

диатекстах и (или) медиа-

продуктах, и (или) ком-

муникационных продук-

тах 

ИОПК-2.2. Использует системный под-

ход при анализе общественных явлений, 

прогнозирует перспективы развития об-

щества в контексте развития экономики, 

политики, технологий и социальной 

сферы.  

Знать: 

- тенденции развития общественных институтов для 

их разностороннего освещения в создаваемых меди-

атекстах, и(или) медиапродуктах, и(или) коммуни-

кационных продуктах (ИОПК-2.2); 

-  текущие события, аспекты, достойные освещения 

(ИОПК-2.3). 

Уметь: 

- учитывать тенденции развития общественных ин-

ститутов для их разностороннего освещения в созда-

ваемых медиатекстах, и(или) медиапродуктах, 

и(или) коммуникационных продуктах (ИОПК-2.2); 

- ориентироваться в текущих событиях, находить 

темы, достойные освещения (ИОПК-2.3). 

Владеть: 

- навыками использования в работе тенденций раз-

вития общественных институтов для их разносто-

роннего освещения в создаваемых медиатекстах, 

и(или) медиапродуктах, и(или) коммуникационных 

продуктах (ИОПК-2.2); 

ИОПК-2.3. Ориентируется в текущих 

событиях, находит темы и аспекты, до-

стойные освещения, учитывая обще-

ственные и производственные цели 

определенных медиа-каналов и СМИ, 

способствует развитию диалога.  
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- навыками освещения текущих событий (ИОПК-

2.3). 

ОПК-3 Способен исполь-

зовать многообразие до-

стижений отечественной 

и мировой культуры в 

процессе создания медиа-

текстов и (или) медиа-

продуктов, и (или) ком-

муникационных продук-

тов 

ИОПК-3.1. Ориентируется в достиже-

ниях мировой и отечественной куль-

туры, выделяет и учитывает основные 

этнокультурные, исторические и религи-

озные традиции в процессе создания 

коммуникационных продуктов.  

Знать: 

- многообразие достижений отечественной и миро-

вой культуры в процессе создания медиатекстов, 

и(или) медиапродуктов, и(или) коммуникационных 

продуктов (ИОПК-3.1). 

Уметь: 

- использовать многообразие достижений отече-

ственной и мировой культуры в процессе создания 

медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и (или) ком-

муникационных продуктов (ИОПК-3.1). 

Владеть: 

- навыками использования в своей работе многооб-

разия достижений отечественной и мировой куль-

туры в процессе создания медиатекстов, и (или) ме-

диапродуктов, и(или) коммуникационных продук-

тов (ИОПК-3.1). 

ОПК-4 Способен отве-

чать на запросы и потреб-

ности общества и аудито-

рии в профессиональной 

деятельности 

ИОПК-4.1. Определяет базовые харак-

теристики «массовой аудитории», пони-

мает социальный смысл участия аудито-

рии в обмене массовой информацией.  

Знать: 

- базовые запросы и потребности общества и ауди-

тории в медиакоммуникационной деятельности 

(ИОПК-4.1). 

Уметь: 

- отвечать на запросы и потребности общества и 

аудитории в медиакоммуникационной деятельности 

(ИОПК-4.1). 

Владеть: 

- навыками определения запросов и потребностей 

общества и аудитории в медиакоммуникационной 

деятельности (ИОПК-4.1). 

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни-

кационных систем реги-

она, страны и мира, ис-

ходя из политических и 

экономических механиз-

мов их функционирова-

ния, правовых и этиче-

ских норм регулирования 

ИОПК-5.1. Анализирует основные тен-

денции развития современных медиа-

коммуникационных систем на глобаль-

ном, национальном и региональном 

уровнях 

Знать: 

- тенденции развития медиакоммуникационых си-

стем региона, страны и мира, исходя из политиче-

ских механизмов их функционирования, правовых и 

этических норм регулирования (ИОПК-5.1, ИОПК-

5.2). 

Уметь: 

- учитывать в профессиональной деятельности тен-

денции развития медиакоммуникационых систем 

региона, страны и мира, исходя из политических ме-

ханизмов их функционирования, правовых и этиче-

ских норм регулирования (ИОПК-5.1, ИОПК-5.2). 

Владеть: 

ИОПК-5.2. Выявляет правовые и этиче-

ские факторы развития медиасистем ре-

гиона, страны и мира. 
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- навыками учета в профессиональной деятельности 

тенденций развития медиакоммуникационых си-

стем региона, страны и мира, исходя из политиче-

ских механизмов их функционирования, правовых и 

этических норм регулирования (ИОПК-5.1, ИОПК-

5.2). 

ОПК-6 Способен пони-

мать принципы работы 

современных информа-

ционных технологий и 

использовать их для ре-

шения задач профессио-

нальной деятельности 

ИОПК-6.1. Понимает принципы работы 

современных информационных техно-

логий и использует современные техни-

ческие средства и информационно-ком-

муникационные технологии, в том числе 

в работе с текстами и информацией для 

реализации профессиональной деятель-

ности 

Знать: 

- современные технические средства и информаци-

онно-коммуникационные технологии (ИОПК-6.1). 

Уметь: 

- использовать в профессиональной деятельности 

современные технические средства и информаци-

онно-коммуникационные технологии (ИОПК-6.1). 

Владеть: 

- навыками использования в медиакоммуникацион-

ной деятельности современных технических 

средств и информационно-коммуникационные тех-

нологий (ИОПК-6.1). 

ОПК-7 Способен учиты-

вать эффекты и послед-

ствия своей профессио-

нальной деятельности, 

следуя принципам соци-

альной ответственности 

ИОПК-7.1. Оценивает эффективность 

проектов и личный вклад в повышение 

эффективности профессиональной дея-

тельности, следуя принципам социаль-

ной ответственности. 

Знать: 

- эффекты и последствия своей профессиональной 

деятельности, следуя принципам социальной ответ-

ственности (ИОПК-7.1). 

Уметь: 
- учитывать эффекты и последствия своей профес-

сиональной деятельности, следуя принципам соци-

альной ответственности (ИОПК-7.1). 

Владеть: 

- учитывать эффекты и последствия своей профес-

сиональной деятельности, следуя принципам соци-

альной ответственности (ИОПК-7.1). 

РПД «Профессионально-творческая практика» (Б2.П.1) 

УК-1 Способен осу-

ществлять поиск, крити-

ческий анализ и синтез 

информации, применять 

системный подход для 

решения поставленных 

задач 

ИУК-1.3. Осуществляет поиск информа-

ции для решения поставленной задачи 

по различным типам запросов. 

Знать: 

- методы поиска, критического анализа и синтеза ин-

формации, системный подход для решения постав-

ленных задач в медиакоммуникационной сфере 

(ИУК-1.3). 

Уметь: 

- проводить поиск, критический анализ и синтез ин-

формации, системный подход для решения постав-

ленных задач медиакоммуникационной сфере 

(ИУК-1.3). 

Владеть: 

- навыками проведения поиска, критического ана-

лиза и синтеза информации, применения системного 
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подхода для решения поставленных задач медиа-

коммуникационной сфере (ИУК-1.3). 

УК-3 Способен осу-

ществлять социальное 

взаимодействие и реали-

зовывать свою роль в ко-

манде 

ИУК-3.1. Определяет свою роль в соци-

альном взаимодействии и командной ра-

боте, исходя из стратегии сотрудниче-

ства для достижения поставленной цели. 

Знать: 

- методы социального взаимодействия (ИУК-3.1); 

- роли работы в команде (ИУК-3.2). 

Уметь: 

- использовать методы социального взаимодействия 

(ИУК-3.1); 

- определять свою роль работы в команде (ИУК-3.2). 

Владеть: 

- навыками социального взаимодействия (ИУК-3.1); 

-реализовывать свою роль работы в команде (ИУК-

3.2). 

ИУК-3.2. При реализации своей роли в 

социальном взаимодействии и команд-

ной работе учитывает особенности пове-

дения и интересы других участников. 

ПКС-1 Способен исполь-

зовать современные ин-

формационно-коммуни-

кационные технологии (в 

том числе интернет-тех-

нологии) и специализи-

рованные программные 

продукты для поиска ста-

тистической и аналитиче-

ской информации, харак-

теризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ; 

находить и анализиро-

вать необходимую ин-

формацию, применять 

количественные и каче-

ственные методы ана-

лиза; составлять аналити-

ческие отчеты, проводить 

презентацию результатов 

маркетингового / социо-

логического исследова-

ния 

ИПКС-1.1. Использует современные 

информационно-коммуникационные 

технологии (в том числе интернет-тех-

нологии) и специализированные про-

граммные продукты для поиска стати-

стической и аналитической информа-

ции, характеризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ 

Знать: 

- методы анализа информации, характеризующей 

ситуацию на рынке продукции СМИ (ИПКС-1.1); 

- количественные методы анализа (ИПКС-1.2); 

- качественные методы анализа (ИПКС-1.3); 

Уметь: 

- анализировать информацию, характеризующую 

ситуацию на рынке продукции СМИ (ИПКС-1.1); 

- применять количественные методы анализа 

(ИПКС-1.2); 

- применять качественные методы анализа (ИПКС-

1.3). 

Владеть: 

- навыками анализа информации, характеризующей 

ситуацию на рынке продукции СМИ (ИПКС-1.1); 

- количественными методами анализа (ИПКС-1.2.); 

- качественными методами анализа (ИПКС-1.3). 

06.009  

В/01.6  
Трудовые действия: 

- поиск статистической и аналитической ин-

формации, характеризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ (ИПКС-1.1); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

маркетинговые исследования, проводящих со-

циологические опросы, предоставление инфор-

мации и оказание иных услуг, необходимых 

для анализа ситуации на рынке продукции 

СМИ (ИПКС-1.1); 

- анализ на основании имеющихся данных си-

туации на рынке продукции СМИ (ИПКС-1.3); 

- определение целевой аудитории потребите-

лей продукции СМИ (ИПК-1.2, ИПКС-1.3). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии и специализи-

рованные программные продукты (ИПКС-1.1); 

- находить и анализировать необходимую ин-

формацию, применять количественные методы 

анализа (ИПКС-1.2); 

- выявлять факторы, определяющие потреби-

тельский спрос на продукцию СМИ, суще-

ственные характеристики целевой аудитории 

потребителей (ИПКС-1.3). 

Трудовые знания: 

- маркетинговые технологии (ИПКС-1.1); 

- основные способы сбора, обработки, анализа 

и наглядного представления информации 

(ИПК-1.2, ИПК-1.3). 

ИПКС-1.2. Применяет количественные 

методы анализа, анализирует и интер-

претирует полученные данные 

ИПКС-1.3. Применяет качественные 

методы анализа, анализирует и интер-

претирует полученные данные 
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ПКС-2 Способен строить 

свою профессиональную 

деятельность на основе 

принципов открытости, 

доверия и корпоративной 

корпоративной социаль-

ной ответственности 

ИПКС-2.1. Определяет морально-этиче-

ские принципы профессиональной дея-

тельности 

Знать: 

- методы построения профессиональной деятельно-

сти на основе принципов открытости, доверия и кор-

поративной социальной ответственности (ИПКС-

2.1). 

 Уметь: 

- организовывать работу на основе принципов от-

крытости, доверия и корпоративной социальной от-

ветственности (ИПКС-2.1). 

Владеть: 

- навыками работы на основе принципов открыто-

сти, доверия и корпоративной социальной ответ-

ственности (ИПКС-2.1). 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-2.1); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-2.1); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

2.1). 

Трудовые умения: 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-2.1); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-2.1). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-2.1); 

- основы проектной деятельности (ИПКС-2.1); 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-2.1) 

ПКС-3 Способен выяв-

лять факторы, определя-

ющие потребительский 

спрос на продукцию 

СМИ, существенные ха-

рактеристики целевой 

аудитории потребителей 

на рынке продукции 

СМИ 

ИПКС-3.1. Определяет факторы, влия-

ющие на потребительский спрос СМИ.  
Знать: 

- типы потребительского спроса СМИ (ИПКС-3.1); 

- критерии сегментации целевой аудитории СМИ 

(ИПКС-3.2); 

- характеристики целевой аудитории СМИ (ИПКС-

3.3). 

Уметь: 

- определять факторы, влияющие на потребитель-

ский спрос СМИ (ИПКС-3.1); 

- определять принципы сегментации потребителей 

по типу спроса СМИ (ИПКС-3.2); 

- определять характеристики целевой аудитории 

СМИ (ИПКС-3.3). 

Владеть: 

- методами определения потребительского спроса 

СМИ (ИПКС-3.1); 

- определять принципы сегментации потребителей 

по типу спроса СМИ (ИПКС-3.2); 

- методами определения характеристиками целевой 

аудитории СМИ (ИПКС-3.3). 

06.009  

В/01.6  
Трудовые действия: 

- поиск статистической и аналитической ин-

формации, характеризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, 

ИПКС-3.3); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

маркетинговые исследования, проводящих со-

циологические опросы, предоставление инфор-

мации и оказание иных услуг, необходимых 

для анализа ситуации на рынке продукции 

СМИ (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- анализ на основании имеющихся данных си-

туации на рынке продукции СМИ (ИПКС-3.1, 

ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- определение целевой аудитории потребите-

лей продукции СМИ (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, 

ИПКС-3.3). 

Трудовые умения: 

- находить и анализировать необходимую ин-

ПКС-3.2. Проводит сегментацию целе-

вой аудитории СМИ на основе демогра-

фических, социально-экономических, 

географических и поведенческих крите-

риев 

ИПКС-3.3. Определяет существенные 

характеристики целевой аудитории по-

требителей продукции СМИ 
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формацию, применять количественные и каче-

ственные методы анализа (ИПКС-3.1, ИПКС-

3.2, ИПКС-3.3); 

- выявлять факторы, определяющие потреби-

тельский спрос на продукцию СМИ, суще-

ственные характеристики целевой аудитории 

потребителей (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-

3.3); 

- составлять аналитические отчеты, проводить 

презентацию результатов маркетингового ис-

следования (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3). 

Трудовые знания: 

- маркетинговые технологии (ИПКС-3.1, 

ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- основные способы сбора, обработки, анализа 

и наглядного представления информации 

(ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3). 

ПКС-6 Способен органи-

зовывать проекты, 

направленные на повы-

шение узнаваемости про-

дукции СМИ, включая 

благотворительные меро-

приятия 

ИПКС-6.1. Определяет специфику пла-

нирования, осуществления и оценки 

проектов, направленных на повышение 

узнаваемости продукции СМИ 

Знать: 

- особенности организации и обеспечения внешней 

и внутренней коммуникации СМИ (ИПКС-6.1); 

- особенности формирования и функционирования 

коммуникационного взаимодействия с учетом этно-

культурных, исторических и религиозных традиций 

коммуникантов (ИПКС-6.2). 

Уметь: 

- в профессиональной деятельности выявлять основ-

ные особенности внутренней и внешней коммуника-

ции предприятия СМИ (ИПКС-6.1); 

- осуществлять коммуникационное взаимодействие 

с учетом этнокультурных, исторических и религиоз-

ных традиций коммуникантов (ИПКС-6.2). 

Владеть: 

- в профессиональной деятельности выявлять основ-

ные особенности внутренней и внешней коммуника-

ции СМИ (ИПКС-6.1); 

- осуществлять коммуникационное взаимодействие 

с учетом этнокультурных, исторических и религиоз-

ных традиций коммуникантов (ИПКС-6.2). 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-6.1, ИПКС-6.2); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-6.1, ИПКС-6.2); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

6.1, ИПКС-6.2). 

Трудовые умения: 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-6.1, ИПКС-

6.2); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-6.1, ИПКС-6.2). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-6.1, ИПКС-6.2); 

- основы проектной деятельности (ИПКС-6.1, 

ИПКС-6.2); 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-6.1, ИПКС-6.2). 

ИПКС-6.2. Организовывает проекты, 

направленные на повышение узнаваемо-

сти продукции СМИ, включая благотво-

рительные мероприятия 

РПД «Преддипломная практика» (Б2.П.2) 
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УК-1 Способен осу-

ществлять поиск, крити-

ческий анализ и синтез 

информации, применять 

системный подход для 

решения поставленных 

задач 

ИУК-1.5. Рассматривает и предлагает 

возможные варианты решения постав-

ленной задачи, оценивая их достоинства 

и недостатки. 

Знать: 

- методы поиска, критического анализа и синтеза ин-

формации, системный подход для решения постав-

ленных задач в сфере медиакоммуникаций (ИУК-

1.5). 

Уметь: 

- проводить поиск, критический анализ и синтез ин-

формации, системный подход для решения постав-

ленных задач в сфере медиакоммуникаций (ИУК-

1.5). 

Владеть: 

-  проводить поиск, критический анализ и синтез ин-

формации, системный подход для решения постав-

ленных задач в сфере медиакоммуникаций (ИУК-

1.5). 

  

ПКС-1 Способен исполь-

зовать современные ин-

формационно-коммуни-

кационные технологии (в 

том числе интернет-тех-

нологии) и специализи-

рованные программные 

продукты для поиска ста-

тистической и аналитиче-

ской информации, харак-

теризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ; 

находить и анализиро-

вать необходимую ин-

формацию, применять 

количественные и каче-

ственные методы ана-

лиза; составлять аналити-

ческие отчеты, проводить 

презентацию результатов 

маркетингового / социо-

логического исследова-

ния 

ИПКС-1.1. Использует современные 

информационно-коммуникационные 

технологии (в том числе интернет-тех-

нологии) и специализированные про-

граммные продукты для поиска стати-

стической и аналитической информа-

ции, характеризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ 

Знать: 

- типы и виды современных информационно-комму-

никативных технологий (ИПКС-1.1); 

- количественные и качественные методы анализа 

данных (ИПКС-1.2, ИПКС-1.3); 

- методы составления аналитических отчетов 

(ИПКС-1.4). 

Уметь: 

- под контролем осуществлять коммуникационные 

кампании и мероприятия (ИПКС-1.1); 

- применять количественные и качественные ме-

тоды анализа данных (ИПКС-1.2, ИПКС-1.3); 

- составлять аналитические отчеты (ИПКС-1.4). 

Владеть: 

- техниками и технологиями осуществления поиска 

статистической и аналитической информации, ха-

рактеризующей ситуацию на рынке продукции 

СМИ (ИПКС-1.1); 

- количественными и качественными методами ана-

лиза данных (ИПКС-1.2, ИПКС-1.3); 

- навыками составления аналитических отчетов 

(ИПКС-1.4). 

 

 

 

 

06.009  

В/01.6  
Трудовые действия: 

- поиск статистической и аналитической ин-

формации, характеризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ (ИПКС-1.1 - ИПКС-

1.4); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

маркетинговые исследования, проводящих со-

циологические опросы, предоставление инфор-

мации и оказание иных услуг, необходимых 

для анализа ситуации на рынке продукции 

СМИ (ИПКС-1.1 - ИПКС-1.4); 

- анализ на основании имеющихся данных си-

туации на рынке продукции СМИ (ИПКС-1.1 - 

ИПКС-1.4); 

- определение целевой аудитории потребите-

лей продукции СМИ (ИПКС-1.1 - ИПКС-1.4). 

Трудовые умения: 

- находить и анализировать необходимую ин-

формацию, применять количественные и каче-

ственные методы анализа (ИПКС-1.1 - ИПКС-

1.4); 

- выявлять факторы, определяющие потреби-

тельский спрос на продукцию СМИ, суще-

ственные характеристики целевой аудитории 

потребителей (ИПКС-1.1 - ИПКС-1.4); 

- составлять аналитические отчеты, проводить 

презентацию результатов маркетингового ис-

следования (ИПКС-1.1 - ИПКС-1.4). 

Трудовые знания: 

- маркетинговые технологии (ИПКС-1.1 - 

ИПКС-1.4); 

ИПКС-1.2. Применяет количественные 

методы анализа, анализирует и интер-

претирует полученные данные 

ИПКС-1.3. Применяет качественные 

методы анализа, анализирует и интер-

претирует полученные данные 

ИПКС-1.4. Составляет аналитические 

отчеты, проводит презентацию результа-

тов маркетингового / социологического 

исследования 
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- основные способы сбора, обработки, анализа 

и наглядного представления информации 

(ИПКС-1.1 - ИПКС-1.4). 

ПКС-3 Способен выяв-

лять факторы, определя-

ющие потребительский 

спрос на продукцию 

СМИ, существенные ха-

рактеристики целевой 

аудитории потребителей 

на рынке продукции 

СМИ 

ИПКС-3.1. Определяет факторы, влия-

ющие на потребительский спрос СМИ.  
Знать: 

- типы потребительского спроса (ИПКС-3.1); 

- критерии сегментации целевой аудитории (ИПКС-

3.2); 

- характеристики целевой аудитории (ИПКС-3.3). 

Уметь: 

- определять факторы, влияющие на потребитель-

ский спрос (ИПКС-3.1); 

- определять принципы сегментации потребителей 

по типу спроса (ИПКС-3.2); 

- определять характеристики целевой аудитории 

(ИПКС-3.3). 

Владеть: 

- методами определения потребительского спроса 

(ИПКС-3.1); 

- определять принципы сегментации потребителей 

по типу спроса (ИПКС-3.2); 

- методами определения характеристиками целевой 

аудитории (ИПКС-3.3). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

06.009  

В/01.6  
Трудовые действия: 

- поиск статистической и аналитической ин-

формации, характеризующей ситуацию на 

рынке продукции СМИ (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, 

ИПКС-3.3); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

маркетинговые исследования, проводящих со-

циологические опросы, предоставление инфор-

мации и оказание иных услуг, необходимых 

для анализа ситуации на рынке продукции 

СМИ (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- анализ на основании имеющихся данных си-

туации на рынке продукции СМИ (ИПКС-3.1, 

ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- определение целевой аудитории потребите-

лей продукции СМИ (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, 

ИПКС-3.3). 

Трудовые умения: 

- находить и анализировать необходимую ин-

формацию, применять количественные и каче-

ственные методы анализа (ИПКС-3.1, ИПКС-

3.2, ИПКС-3.3); 

- выявлять факторы, определяющие потреби-

тельский спрос на продукцию СМИ, суще-

ственные характеристики целевой аудитории 

потребителей (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-

3.3); 

- составлять аналитические отчеты, проводить 

презентацию результатов маркетингового ис-

следования (ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3). 

Трудовые знания: 

- маркетинговые технологии (ИПКС-3.1, 

ИПКС-3.2, ИПКС-3.3); 

- основные способы сбора, обработки, анализа 

и наглядного представления информации 

(ИПКС-3.1, ИПКС-3.2, ИПКС-3.3). 

ПКС-3.2. Проводит сегментацию целе-

вой аудитории СМИ на основе демогра-

фических, социально-экономических, 

географических и поведенческих крите-

риев 

ИПКС-3.3. Определяет существенные 

характеристики целевой аудитории по-

требителей продукции СМИ 

ПКС-4 Способен вести 

деловые переговоры, 

устанавливать деловые 

отношения с партнерами 

(клиентами), выступать 

ИПКС-4.1. Определяет принципы по-

строения деловой коммуникации 
Знать: 

- принципы построения деловой коммуникации 

(ИПКС-4.1); 

- методы ведения деловых переговоров (ИПКС-4.2). 

Уметь: 

- строить деловые коммуникации (ИПКС-4.1); 

- вести деловые переговоры (ИПКС-4.2). 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

разработку и размещение рекламных материа-

лов, необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-4.1, 

ИПКС-4.2); 

ИПКС-4.2. Ведет деловые переговоры, 

устанавливает деловые отношения с 

партнерами (клиентами) 



90 
 

на публичных мероприя-

тиях с докладами и пре-

зентациями 

Владеть: 

- навыками построения деловой коммуникации 

(ИПКС-4.1); 

- навыками ведения деловых переговоров (ИПКС-

4.2). 

 

 

 

 

 

 

- составление и заключение договора на разра-

ботку и размещение рекламных материалов, 

необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-4.1, 

ИПКС-4.2); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-4.1, ИПКС-4.2). 

Трудовые умения: 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-4.1, ИПКС-

4.2); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-4.1, ИПКС-4.2). 

Трудовые знания: 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-4.1, ИПКС-4.2). 

ПКС-5 Способен состав-

лять договоры граждан-

ско-правового характера 

на проведение маркетин-

гового / социологиче-

ского исследования, на 

разработку и размещение 

рекламных материалов, 

необходимых для про-

движения продукции 

СМИ, продвижение ин-

тернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых систе-

мах; оформлять необхо-

димую документацию по 

реализации договоров 

ИПКС-5.3. Составляет договоры граж-

данско-правового характера на проведе-

ние маркетингового / социологического 

исследования, на разработку и размеще-

ние рекламных материалов, необходи-

мых для продвижения продукции СМИ, 

продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах 

Знать: 

- типы договоров гражданско-правового характера 

на проведение маркетингового/социологического 

исследования (ИПКС-5.3). 

Уметь: 

- составлять договоры гражданско-правового харак-

тера на проведение маркетингового/социологиче-

ского исследования (ИПКС-5.3). 

Владеть: 

- навыками составления договоров на проведение 

маркетингового/социологического исследования 

(ИПКС-5.3). 

 

06.009  

В/01.6  
Трудовые действия: 

- составление и заключение договоров на про-

ведение маркетингового исследования, социо-

логического опроса, о предоставлении инфор-

мации или оказании иных услуг, необходимых 

для анализа ситуации на рынке продукции 

СМИ (ИПКС-5.3); 

- контроль выполнения договора, приемка ре-

зультатов маркетингового исследования, со-

циологического опроса, иных работ и услуг, 

необходимых для анализа ситуации на рынке 

продукции СМИ (ИПКС-5.3). 

Трудовые умения: 

- составлять договоры гражданско-правового 

характера, оформлять необходимую докумен-

тацию по реализации договоров (ИПКС-5.3). 

Трудовые знания: 

- гражданское законодательство Российской 

Федерации (ИПКС-5.3). 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-5.3); 

- правила охраны труда, производственной са-

нитарии и пожарной безопасности (ИПКС-5.3). 
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06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- составление и заключение договоров на про-

ведение маркетингового исследования, социо-

логического опроса, о предоставлении инфор-

мации или оказании иных услуг, необходимых 

для анализа ситуации на рынке продукции 

СМИ (ИПКС-5.3); 

- контроль выполнения договора, приемка ре-

зультатов маркетингового исследования, со-

циологического опроса, иных работ и услуг, 

необходимых для анализа ситуации на рынке 

продукции СМИ (ИПКС-5.3). 

Трудовые умения: 

- составлять договоры гражданско-правового 

характера, оформлять необходимую докумен-

тацию по реализации договоров (ИПКС-5.3). 

Трудовые знания: 

- гражданское законодательство Российской 

Федерации (ИПКС-5.3). 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-5.3); 

- правила охраны труда, производственной са-

нитарии и пожарной безопасности (ИПКС-5.3). 

ПКС-6 Способен органи-

зовывать проекты, 

направленные на повы-

шение узнаваемости про-

дукции СМИ, включая 

благотворительные меро-

приятия 

ИПКС-6.1. Определяет специфику пла-

нирования, осуществления и оценки 

проектов, направленных на повышение 

узнаваемости продукции СМИ 

Знать: 

- особенности организации и обеспечения внешней 

и внутренней коммуникации (ИПКС-6.1); 

- особенности формирования и функционирования 

коммуникационного взаимодействия с учетом этно-

культурных, исторических и религиозных традиций 

коммуникантов (ИПКС-6.2); 

- теорию и практику коммуникации (ИПКС-6.3). 

Уметь: 

- в профессиональной деятельности выявлять основ-

ные особенности внутренней и внешней коммуника-

ции предприятия (ИПКС-6.1); 

- осуществлять коммуникационное взаимодействие 

с учетом этнокультурных, исторических и религиоз-

ных традиций коммуникантов (ИПКС-6.2); 

- создавать эффективную коммуникацию внутри ор-

ганизации, а также во внешней среде, в том числе с 

государственными учреждениями, общественными 

организациями, коммерческими структурами, сред-

ствами массовой информации (ИПКС-6.3). 

Владеть: 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-6.1, ИПКС-6.2, ИПКС-

6.3); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-6.1, ИПКС-6.2, ИПКС-6.3); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

6.1, ИПКС-6.2, ИПКС-6.3). 

Трудовые умения: 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-6.1, ИПКС-

6.2, ИПКС-6.3); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-6.1, ИПКС-6.2, ИПКС-6.3). 

Трудовые знания: 

ИПКС-6.2. Организовывает проекты, 

направленные на повышение узнаваемо-

сти продукции СМИ, включая благотво-

рительные мероприятия 

ИПКС-6.3. Анализирует коммуникаци-

онные эффекты благотворительных ме-

роприятий 
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- в профессиональной деятельности выявлять основ-

ные особенности внутренней и внешней коммуника-

ции предприятия (ИПКС-6.1); 

- осуществлять коммуникационное взаимодействие 

с учетом этнокультурных, исторических и религиоз-

ных традиций коммуникантов (ИПКС-6.2); 

- создавать эффективную коммуникацию внутри ор-

ганизации, а также во внешней среде, в том числе с 

государственными учреждениями, общественными 

организациями, коммерческими структурами, сред-

ствами массовой информации (ИПКС-6.3). 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-6.1, ИПКС-6.2, ИПКС-6.3); 

- основы проектной деятельности (ИПКС-6.1, 

ИПКС-6.2, ИПКС-6.3); 

- корпоративные стандарты, регламенты и 

иные локальные нормативные акты, регулиру-

ющие профессиональную деятельность 

(ИПКС-6.1, ИПКС-6.2, ИПКС-6.3). 

ПКС-7 Способен участ-

вовать в реализации ком-

муникационных кампа-

ний, проектов и меропри-

ятий 

ИПКС-7.1. Определяет алгоритм прове-

дения коммуникационных кампаний 
Знать: 

- алгоритм проведения коммуникационных кампа-

ний (ИПКС-7.1); 

- структуру PR-брифа как организационный доку-

мент коммуникационной кампании (ИПКС-7.2); 

- систему планировании, подготовке и проведении 

коммуникационных кампаний, проектов и меропри-

ятий в соответствии с целями и задачами организа-

ции, на основе результатов исследований (ИПКС-

7.3). 

Уметь: 

- разрабатывать алгоритм проведения коммуникаци-

онных кампаний (ИПКС-7.1); 

- писать PR-бриф как организационный документ 

коммуникационной кампании (ИПКС-7.2); 

- планировать, принимать участие в проведении 

коммуникационных кампаний, проектов и меропри-

ятий в соответствии с целями и задачами организа-

ции, на основе результатов исследований (ИПКС-

7.3). 

Владеть: 

- навыками разработки алгоритма проведения ком-

муникационных кампаний (ИПКС-7.1); 

- навыками написания PR-брифа как организацион-

ный документ коммуникационной кампании 

(ИПКС-7.2); 

- навыками планирования, участия в проведении 

коммуникационных кампаний, проектов и меропри-

ятий в соответствии с целями и задачами организа-

ции, на основе результатов исследований (ИПКС-

7.3). 

06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-7.1, ИПКС-7.2, ИПКС-

7.3); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

разработку и размещение рекламных материа-

лов, необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-7.1, 

ИПКС-7.2, ИПКС-7.3); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-7.1, ИПКС-7.2, ИПКС-7.3); 

- организация проектов, направленных на по-

вышение узнаваемости продукции СМИ, вклю-

чая благотворительные мероприятия (ИПКС-

7.1, ИПКС-7.2, ИПКС-7.3). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии (ИПКС-7.1, ИПКС-7.2, 

ИПКС-7.3). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-7.1, ИПКС-7.2, ИПКС-7.3); 

- методы оценки позиции интернет-сайта в по-

исковых системах (ИПКС-7.1, ИПКС-7.2, 

ИПКС-7.3); 

- основы проектной деятельности (ИПКС-7.1, 

ИПКС-7.2, ИПКС-7.3). 

ИПКС-7.2. Составляет PR-бриф как ор-

ганизационный документ коммуникаци-

онной кампании 

ИПКС-7.3. Принимает участие в плани-

ровании, подготовке и проведении ком-

муникационных кампаний, проектов и 

мероприятий в соответствии с целями и 

задачами организации, на основе резуль-

татов исследований 

ИПКС-8.1. Создает актуальные инфор-

мационные поводы для кампаний и про-
Знать: 06.009  

В/03.6  
Трудовые действия: 
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ПКС-8 Способен осу-

ществлять авторскую де-

ятельность с учетом спе-

цифики разных типов 

СМИ и других медиа и 

имеющегося мирового и 

отечественного опыта 

ектов в сфере рекламы и связей с обще-

ственностью, применяет творческие ре-

шения с учетом мирового и отечествен-

ного опыта 

- типы актуальные информационные поводы для 

кампаний и проектов в сфере рекламы и связей с об-

щественностью с учетом мирового и отечественного 

опыта (ИПКС-8.1); 

- методику создания первичных текстов рекламы и 

связей с общественностью с учетом специфики ка-

налов коммуникации и имеющегося мирового и оте-

чественного опыта (ИПКС-8.2); 

- инструменты трансляции миссии и философии ор-

ганизации целевым группам общественности в оф-

флайн и онлайн среде (ИПКС-8.3). 

Уметь: 

- выявлять актуальные информационные поводы 

для кампаний и проектов в сфере рекламы и связей 

с общественностью с учетом мирового и отечествен-

ного опыта (ИПКС-8.1); 

- создавать первичные тексты рекламы и связей с об-

щественностью с учетом специфики каналов комму-

никации и имеющегося мирового и отечественного 

опыта (ИПКС-8.2); 

- разрабатывать инструменты трансляции миссии и 

философии организации целевым группам обще-

ственности в оффлайн и онлайн среде (ИПКС-8.3). 

Владеть: 

- навыками определения актуальных информацион-

ных поводов для кампаний и проектов в сфере ре-

кламы и связей с общественностью с учетом миро-

вого и отечественного опыта (ИПКС-8.1); 

- навыками создания первичных текстов рекламы и 

связей с общественностью с учетом специфики ка-

налов коммуникации и имеющегося мирового и оте-

чественного опыта (ИПКС-8.2); 

- навыками разработки инструментов трансляции 

миссии и философии организации целевым группам 

общественности. 

 - подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-8.1, ИПКС-8.2, ИПКС-

8.3); 

- составление и заключение договора на разра-

ботку и размещение рекламных материалов, 

необходимых для продвижения продукции 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-8.1, 

ИПКС-8.2, ИПКС-8.3); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-8.1, ИПКС-8.2, ИПКС-8.3). 

Трудовые умения: 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-8.1, ИПКС-

8.2, ИПКС-8.3); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-8.1, ИПКС-8.2, ИПКС-8.3). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-8.1, ИПКС-8.2, ИПКС-8.3). 

ИПКС-8.2. Создает первичные тексты 

рекламы и связей с общественностью с 

учетом специфики каналов коммуника-

ции и имеющегося мирового и отече-

ственного опыта 

ИПКС-8.3. Разрабатывает инструменты 

трансляции миссии и философии орга-

низации целевым группам общественно-

сти в оффлайн и онлайн среде 

ПКС-9 Способен приме-

нять основные техноло-

гии маркетинговых ком-

муникаций при разра-

ботке и реализации ком-

муникационного про-

дукта 

ИПКС-9.1. Использует основные марке-

тинговые инструменты при планирова-

нии производства и (или) реализации 

коммуникационного продукта  

Знать: 

- основные маркетинговые инструменты при плани-

ровании производства и (или) реализации коммуни-

кационного продукта (ИПКС-9.1); 

- систему организации и выполнении маркетинго-

вых исследований, направленных на разработку и 

реализацию коммуникационного продукта (ИПКС-

9.2); 

06.009  
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Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-9.1, ИПКС-9.2, ИПКС-

9.3); 

- поиск и отбор организаций, осуществляющих 

разработку и размещение рекламных материа-

лов, необходимых для продвижения продукции 

ИПКС-9.2 Принимает участие в органи-

зации и выполнении маркетинговых ис-

следований, направленных на разра-

ботку и реализацию коммуникацион-

ного продукта 
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ИПКС-9.3 Осуществляет мониторинг 

обратной связи с разными группами це-

левых аудиторий 

- методы осуществления мониторинга обратной 

связи с разными группами целевых аудиторий 

(ИПКС-9.3). 

Уметь: 

- использовать основные маркетинговые инстру-

менты при планировании производства и (или) реа-

лизации коммуникационного продукта (ИПКС-9.1); 

- организовывать и проводить маркетинговые иссле-

дования, направленные на разработку и реализацию 

коммуникационного продукта (ИПКС-9.2); 

- проводить мониторинг обратной связи с разными 

группами целевых аудиторий (ИПКС-9.3). 

Владеть: 

- навыками использования маркетинговых инстру-

ментов при планировании производства и (или) реа-

лизации коммуникационного продукта (ИПКС-9.1); 

- навыками участия в организации и проведения 

маркетинговых исследований, направленных на раз-

работку и реализацию коммуникационного про-

дукта (ИПКС-9.2); 

- навыками осуществления мониторинга обратной 

связи с разными группами целевых аудиторий 

(ИПКС-9.3). 

СМИ, продвижение интернет-сайта продукции 

СМИ в поисковых системах (ИПКС-9.1, 

ИПКС-9.2, ИПКС-9.3); 

- организация представления продвигаемой 

продукции СМИ на публичных мероприятиях 

(ИПКС-9.1, ИПКС-9.2, ИПКС-9.3). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии (ИПКС-9.1, ИПКС-9.2, 

ИПКС-9.3); 

- вести деловые переговоры, устанавливать де-

ловые отношения с партнерами (клиентами) 

(ИПКС-9.1, ИПКС-9.2, ИПКС-9.3). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-9.1, ИПКС-9.2, ИПКС-9.3); 

- основы проектной деятельности (ИПКС-9.1, 

ИПКС-9.2, ИПКС-9.3). 

РПД «Семиотика рекламного текста» (ФТД.1) 

ПКС-6 Способен органи-

зовывать проекты, 

направленные на повы-

шение узнаваемости про-

дукции СМИ, включая 

благотворительные меро-

приятия 

ИПКС-6.1. Определяет специфику пла-

нирования, осуществления и оценки 

проектов, направленных на повышение 

узнаваемости продукции СМИ 

Знать: 

- семиотику создания рекламного текста в проектах 

(ИПКС-6.1); 

- правила создания знаковой системы рекламного 

текста при организации проектов для повышения 

узнаваемости продукции СМИ (ИПКС-6.2); 

- особенности построения семиотики рекламного 

текста благотворительных мероприятий (ИПКС-

6.3). 

Уметь: 

- анализировать семиотику рекламного текста в про-

ектах и повышать узнаваемость продукции СМИ 

(ИПКС-6.1); 

- применять правила создания знаковой системы ре-

кламного текста при организации проектов для по-

вышения узнаваемости продукции СМИ (ИПКС-

6.2); 

- анализировать особенности построения семиотики 

рекламного текста благотворительных мероприятий 

(ИПКС-6.3). 

Владеть: 

06.009  
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Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-6.1, ИПКС-6.2, ИПКС-

6.3). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии (ИПКС-6.1, ИПКС-6.2, 

ИПКС-6.3). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-6.1, ИПКС-6.2, ИПКС-6.3). 

ИПКС-6.2. Организовывает проекты, 

направленные на повышение узнаваемо-

сти продукции СМИ, включая благотво-

рительные мероприятия 

ИПКС-6.3. Анализирует коммуникаци-

онные эффекты благотворительных ме-

роприятий 
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- навыками анализа семиотики рекламного текста в 

проектах и повышения узнаваемости продукции 

СМИ (ИПКС-6.1); 

- навыками создания знаковой системы рекламного 

текста при организации проектов для повышения 

узнаваемости продукции СМИ (ИПКС-6.2);  

- навыками анализа особенностей построения семи-

отики рекламного текста благотворительных меро-

приятий (ИПКС-6.3). 

ПКС-8 Способен осу-

ществлять авторскую де-

ятельность с учетом спе-

цифики разных типов 

СМИ и других медиа и 

имеющегося мирового и 

отечественного опыта 

ИПКС-8.1. Создает актуальные инфор-

мационные поводы для кампаний и про-

ектов в сфере рекламы и связей с обще-

ственностью, применяет творческие ре-

шения с учетом мирового и отечествен-

ного опыта 

Знать: 

- особенности реализации семиотики рекламного 

текста для реализации рекламных кампаний (ИПКС-

8.1); 

- способы создания знаковой системы рекламного 

текста с учетом специфики каналов коммуникации 

и имеющегося мирового и отечественного опыта 

(ИПКС-8.2). 

Уметь: 

- анализировать семиотику рекламного текста для 

реализации рекламных кампаний (ИПКС-8.1); 

- создавать знаковую систему рекламного текста с 

учетом специфики каналов коммуникации и имею-

щегося мирового и отечественного опыта (ИПКС-

8.2); 

Владеть: 

- навыками анализа семиотики рекламного текста 

для реализации рекламных кампаний (ИПКС-8.1); 

- навыками создания знаковой системы рекламного 

текста с учетом специфики каналов коммуникации 

и имеющегося мирового и отечественного опыта 

(ИПКС-8.2). 
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Трудовые действия: 

- подготовка предложений подразделениям, 

осуществляющим разработку рекламных мате-

риалов, необходимых для продвижения про-

дукции СМИ (ИПКС-8.1, ИПКС-8.2). 

Трудовые умения: 

- использовать современные информационно-

коммуникационные технологии, в том числе 

интернет-технологии (ИПКС-8.1, ИПКС-8.2); 

- выступать на публичных мероприятиях с до-

кладами и презентациями (ИПКС-8.2). 

Трудовые знания: 

- основные принципы организации рекламной 

кампании (ИПКС-8.1, ИПКС-8.2). 

 

 

ИПКС-8.2. Создает первичные тексты 

рекламы и связей с общественностью с 

учетом специфики каналов коммуника-

ции и имеющегося мирового и отече-

ственного опыта 

 

Данные по профессиональным стандартам ОП ВО: 

1. Шифр и наименование профессионального стандарта (ПС) – 06.009 «Специалист по продвижению и распространению продукции средств массовой ин-

формации» 

2. Код и наименование обобщенной трудовой функции (ОТФ) – В Организация продвижения продукции СМИ 

Код и наименование трудовой функции (ТФ) - В/01.6 Организация маркетинговых исследований в области СМИ 

Код и наименование трудовой функции (ТФ) - В/03.6 Организация мероприятий, способствующих увеличению продаж продукции СМИ 
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