
1 
 

Компетентностно-квалификационная характеристика выпускника ОП ВО (компетентностная модель выпускника) 

по направлению подготовки 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью» 

направленность (программа) «Интернет-коммуникации в рекламе и связях с общественностью» 

Тип профессиональной деятельности  проектно-аналитический 
 

Код и наименование 

компетенции 

Код и наименование индикато-

ра достижения компетенции 

Код и наименование дескриптора достижения компе-

тенции 

Код ПС 

и ТФ 

Квалификационные требования к выбранной ТФ* 

РПД «Методологические проблемы современной науки» (Б1.Б.1.1) 

УК-1 Способен осу-

ществлять критиче-

ский анализ проблем-

ных ситуаций на ос-

нове системного под-

хода, вырабатывать 

стратегию действий 

ИУК-1.1. Анализирует про-

блемную ситуацию как систе-

му, выявляя её составляющие и 

связи между ними. 

Знать:  

- исходные методологические приемы выявления состав-

ляющих проблемной ситуации и связь между ними как 

маркер идентификации проблемы (ИУК-1.1) 

- методологические приемы поиска информации, необхо-

димой для решения проблемной ситуации (ИУК -1.2) 

- способы и методы оценки информации в аспекте 

надежности ее источников (ИУК-1.3) 

- приемы и методы аргументации по формированию 

стратегий решения проблемных ситуаций в профессио-

нальной деятельности (ИУК-1.4) 

- дефиницию понятия «риск» и типологию рисков в сфе-

ре интернет-коммуникаций, в том числе рекламы и свя-

зей с общественностью (ИУК-1.5) 

Уметь:  

- применять основные принципы системного подхода к 

анализу проблемных ситуаций в профессиональной дея-

тельности (ИУК -1.1) 

- определять причинно-следственные связи между пробе-

лами в информации и поэтапным проектированием про-

цессов по их устранению как ресурсу для решения про-

блемной ситуации (ИУК-1.2) 

- распознавать степень надежности /ненадежности источ-

ника информации (ИУК-1.3) 

- применять системный подход и междисциплинарные 

методы к выработке целостной стратегии решения про-

блемной ситуации (ИУК-1.4) 

- устанавливать коррелятивные зависимости между ти-

пом риска и соответствующей стратегией его устранения 

(ИУК-1.5) 

Владеть:  

- навыками поиска методов разрешения проблемных 

ситуаций в зависимости от их типологии (ИУК-1.1) 

- навыками поиска методов по устранению пробелов в 

информации, необходимой для решения проблемной 

  

ИУК-1.2. Определяет пробелы 

в информации, необходимой 

для решения проблемной ситу-

ации, и проектирует процессы 

по их устранению. 

ИУК-1.3. Критически оценива-

ет надёжность источников ин-

формации, работает с противо-

речивой информацией из раз-

ных источников. 

ИУК-1.4. Разрабатывает и со-

держательно аргументирует 

стратегию решения проблемной 

ситуации на основе системного 

и междисциплинарного подхо-

дов. 

ИУК-1.5. Предлагает к реали-

зации различные стратегии, 

определяет возможные риски и 

пути их устранения. 
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ситуации (ИУК-1.2) 

- навыками сравнительного критического анализа ин-

формации, взятой из противоречивых источников (ИУК-

1.3) 

- навыками аргументированного дискурса по артикуля-

ции стратегий решения проблемных ситуаций в сфере 

рекламы и связей с общественностью (ИУК-1.4) 

- навыками адекватного подбора стратегии по устране-

нию риска и его последствий в профессиональной дея-

тельности в сфере рекламы и связей с общественностью 

(ИУК-1.5) 

РПД «Современные международные отношения» (Б1.Б.1.2) 

ОПК-5 Способен для 

принятия профессио-

нальных решений 

анализировать акту-

альные тенденции 

развития медиаком-

муникационных си-

стем региона, страны 

и мира, исходя из 

политических и эко-

номических механиз-

мов их функциониро-

вания, правовых и 

этических норм регу-

лирования 

 

ИОПК-5.1 Выявляет особенно-

сти политических, экономиче-

ских факторов, правовых и эти-

ческих норм, регулирующих 

развитие разных медиакомму-

никационных систем на гло-

бальном, национальном и реги-

ональном уровнях 

Знать: 

- проблемы, тенденции, особенности национального и 

регионального развития стран (ИОПК-5.1) 

- комплекс политических механизмов функционирова-

ния стран и регионов мира (ИОПК-5.3) 

Уметь:  

- определять проблемы, тенденции, особенности нацио-

нального и регионального развития стран (ИОПК-5.1)  

- определять и анализировать комплекс политических 

механизмов функционирования стран и регионов мира 

(ИОПК-5.3) 

Владеть: 

- понятийно-категориальным аппаратом при анализе 

основных проблем, тенденций и особенностей нацио-

нального и регионального развития стран  (ИОПК-5.1) 

- навыками проведения сравнительного анализа ком-

плекса политических механизмов  функционирования 

стран и регионов мира (ИОПК-5.3) 

  

ИОПК-5.3 Разрабатывает ком-

муникационные продукты в 

сфере рекламы и связей с обще-

ственностью с учетом условий 

функционирования конкретной 

медиакоммуникационной си-

стемы, правовых и этических 

норм регулирования 

РПД «Культура и межкультурные взаимодействия в современном мире» (Б1.Б.1.3) 

УК-5 Способен ана-

лизировать и учиты-

вать разнообразие 

культур в процессе 

межкультурного вза-

имодействия 

ИУК-5.1. Анализирует важ-

нейшие идеологические и цен-

ностные системы, сформиро-

вавшиеся в ходе исторического 

развития; обосновывает акту-

альность их использования при 

социальном и профессиональ-

ном взаимодействии. 

Знать:  
- важнейшие ценности и нормы, картину мира различ-

ных культур (ИУК-5.1.)  

- основные принципы культурного взаимодействия с 

представителями различных этносов, конфессий, соци-

альных групп (ИУК-5.2.) 

- технологию формирования недискриминационного 

межкультурного взаимодействия в профессиональной 
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ИУК-5.2. Выстраивает соци-

альное и профессиональное 

взаимодействие с учетом осо-

бенностей деловой и общей 

культуры представителей дру-

гих этносов и конфессий, раз-

личных социальных групп. 

сфере (ИУК-5.3) 

Уметь:  
- осваивать ценности и нормы различных культур в 

процессе межкультурного взаимодействия (ИУК-5.1.)  

- применять принципы культурного взаимодействия с 

представителями различных этносов, конфессий, соци-

альных групп (ИУК-5.2.) 

- формировать принципы недискриминационного меж-

культурного взаимодействия в профессиональной сфере 

(ИУК-5.3) 

Владеть:  

- навыками освоения ценностей и норм различных куль-

тур в процессе межкультурного взаимодействия (ИУК-

5.1.)  

- навыками применения принципов культурного взаи-

модействия с представителями различных этносов, 

конфессий, социальных групп (ИУК-5.2.) 

- технологией формирования недискриминационного 

межкультурного взаимодействия в профессиональной 

сфере (ИУК-5.3) 

ИУК-5.3. Обеспечивает созда-

ние недискриминационной сре-

ды для участников межкуль-

турного взаимодействия при 

личном общении и при выпол-

нении профессиональных за-

дач. 

ОПК-3 Способен 

анализировать много-

образие достижений 

отечественной и ми-

ровой культуры в 

процессе создания 

медиатекстов и (или) 

медиапродуктов, и 

(или) коммуникаци-

онных продуктов 

ИОПК-3.1 Отслеживает и ана-

лизирует тенденции развития 

отечественного и мирового 

культурного процесса 

Знать:  

- основные тенденции развития отечественной и миро-

вой культуры (ИОПК-3.1) 

- особенности создания межкультурной коммуникации 

при взаимодействии с представителями различных 

культур (ИОПК-3.2.) 

Уметь: 

- применять знания о тенденциях развития отечествен-

ной и мировой культуры в процессе межкультурного 

взаимодействия (ИОПК-3.1.) 

- создавать ситуацию межкультурной коммуникации 

при взаимодействии с представителями различных 

культур (ИОПК-3.2.) 

Владеть: 

- навыками межкультурного взаимодействия с учетом 

знаний об основных тенденциях развития отечествен-

ной и мировой культуры (ИОПК-3.1.) 

- навыками создания ситуаций межкультурной комму-

никации при взаимодействии с представителями раз-

личных культур (ИОПК-3.2.) 

  

ИОПК-3.2 Анализирует и ис-

пользует достижения отече-

ственной и мировой культуры 

при подготовке текстов рекла-

мы и связей с общественностью 

и (или) разработке и реализа-

ции иных коммуникационных 

продуктов 
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ОПК-4 Способен 

анализировать по-

требности общества и 

интересы аудитории в 

целях прогнозирова-

ния и удовлетворения 

спроса на медиатек-

сты и (или) медиа-

продукты, и (или) 

коммуникационные 

продукты 

ИОПК-4.2 Организует процесс 

изучения аудиторий и исполь-

зует его результаты, выявлен-

ные данные о потребностях 

общества и целевых групп при 

подготовке текстов рекламы и 

связей с общественностью и 

(или) разработке/реализации 

иных коммуникационных про-

дуктов 

Знать: 

- особенности процесса изучения аудитории различных 

культур и способы осуществления межкультурной ком-

муникации с различной аудиторией (ИОПК-4.2.) 

Уметь:  

- изучать аудитории различных культур и осуществлять 

межкультурную коммуникацию с различной аудитори-

ей (ИОПК-4.2.) 

Владеть: 

- навыками изучения различных культур и осуществле-

ния межкультурной коммуникацией с различными 

аудиториями (ИОПК-4.2.) 

  

РПД «Правовое регулирование деятельности в рекламе и связях с общественностью» (Б1.Б.1.4) 

УК-6 Способен опре-

делять и реализовы-

вать приоритеты соб-

ственной деятельно-

сти и способы ее со-

вершенствования на 

основе самооценки 

ИУК-6.3. Выбирает и реализует 

с использованием инструмен-

тов непрерывного образования 

возможности развития профес-

сиональных компетенций и 

социальных навыков. 

Знать: 

- правовые основы деятельности PR - специалиста 

(ИУК-6.3.) 

- принципы правового анализа ситуации на рынке труда 

для оценивания ресурсов профессионального роста PR - 

специалиста (ИУК-6.4.); 

Уметь:  

- использовать знания по основам права в деятельности 

PR - специалиста (ИУК-6.3.); 

- проводить правовой анализ ситуации на рынке труда 

для оценивания ресурсов профессионального роста PR - 

специалиста (ИУК-6.4) 

Владеть:  

- навыками реализации знаний по основам права в дея-

тельности PR - специалиста (ИУК-6.3.); 

- навыками правового анализа ситуации на рынке труда 

для оценивания ресурсов профессионального роста PR - 

специалиста (ИУК-6.4) 

  

ИУК-6.4. Выстраивает гибкую 

профессиональную траекторию, 

с учётом накопленного опыта 

профессиональной деятельно-

сти, изменяющихся требований 

рынка труда и стратегии лично-

го развития. 

ОПК-7 Способен 

оценивать и прогно-

зировать возможные 

эффекты в медиасфе-

ре, следуя принципам 

социальной ответ-

ственности 

ИОПК-7.2 Осуществляет про-

фессиональную деятельность в 

сфере рекламы и связей с обще-

ственностью с учетом оценки и 

прогнозирования возможных 

эффектов разрабатываемых 

коммуникационных решений.  

Знать: 

- закономерности и последствия эффектов профессио-

нальной деятельности с учетом социальной ответствен-

ности и действующих правовых норм (ИОПК-7.2).  

- принципы социальной и правовой ответственности в 

сфере рекламы и связей с общественностью (ИОПК-7.3) 

Уметь:  

- оценивать эффективность профессиональной деятель-

ности в соответствии с принципами социальной ответ-

ственности и действующего законодательства (ИОПК-
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ИОПК-7-3 Применяет при раз-

работке и реализации коммуни-

кационного продукта принципы 

социальной ответственности 

7.2).  

- оценивать значимость принципов социальной и право-

вой ответственности в сфере рекламы и связей с обще-

ственностью (ИОПК-7.3) 

Владеть:  

- навыками оценки и прогнозирования эффектов про-

фессиональной деятельности в PR -  сфере на основе 

принципов социальной ответственности и действующе-

го законодательства  (ИОПК-7.2).  

- навыками анализа факторов социальной и правовой 

ответственности в сфере рекламы и связей с обществен-

ностью (ИОПК-7.3) 

РПД «Иностранный язык в профессиональной сфере» (Б1.Б.2.1) 

УК-4 Способен при-

менять современные 

коммуникативные 

технологии, в том 

числе на иностран-

ном(ых) языке(ах), 

для академического и 

профессионального 

взаимодействия 

ИУК-4.1. Устанавливает кон-

такты и организует общение в 

соответствии с потребностями 

совместной деятельности, ис-

пользуя современные коммуни-

кационные технологии. 

Знать: 

- особенности социокультурной и научно-

производственной сфер стран изучаемого языка, пове-

денческие модели носителей изучаемого языка, суще-

ственные для профессиональной деятельности (ИУК-

4.1); 

- особенности иностранного языка (фонетические, 

лексико-грамматические и стилистические); логико-

композиционные, языковые особенности и специфиче-

ские языковые средства изучаемого иностранного язы-

ка, отражающие нормы речевого поведения в практике 

межкультурного делового сотрудничества (ИУК-4.3); 

- особенности языка конкретного направления подго-

товки, специфику ведения дискуссии на иностранном 

языке (ИУК-4.5) 

Уметь: 

- использовать особенности социокультурной и науч-

но-производственной сфер стран изучаемого языка, по-

веденческие модели носителей изучаемого языка, суще-

ственные для профессиональной деятельности (ИУК-

4.1); 

- создавать тексты в устной и письменной формах в 

академической/деловой и профессионально ориентиро-

ванных сферах на иностранном языке, в т.ч. представляя 

достижения отечественной науки и производства (ИУК-

4.3); 

- понимать/интерпретировать устные и письменные 

аутентичные тексты; воздействовать на партнера с по-

мощью различных коммуникативных стратегий, соблю-

дая формат профессионального межкультурного обще-

  

ИУК-4.3. Составляет типовую 

деловую документацию для 

академических и профессио-

нальных целей на иностранном 

языке. Составляет академиче-

ские и (или) профессиональные 

тексты на иностранном языке. 

ИУК-4.5. Представляет резуль-

таты исследовательской и про-

ектной деятельности на различ-

ных публичных мероприятиях, 

участвует в академических и 

профессиональных дискуссиях 

на иностранном языке. 
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ния (ИУК- 4.5). 

Владеть: 

- стратегиями общения, принятыми в академической 

и профессиональной среде, с учетом менталитета пред-

ставителей другой культуры (ИУК-4.1). 

- навыками работы с различными типами деловой 

документации в ходе решения академических и профес-

сиональных задач (ИУК-4.3); 

- навыками работы с информацией о достижениях в 

области российской и зарубежной науки, экономики, 

культуры; навыками работы с речевыми средствами для 

общения на общенаучные и узкоспециальные темы 

(ИУК-4.5). 

ОПК-1 Способен 

планировать, органи-

зовывать и координи-

ровать процесс созда-

ния востребованных 

обществом и инду-

стрией медиатекстов 

и (или) медиапродук-

тов, и (или) коммуни-

кационных продук-

тов, отслеживать и 

учитывать изменение 

норм русского и ино-

странного языков, 

особенностей иных 

знаковых систем 

ИОПК-1.2. Управляет процес-

сом подготовки востребован-

ных индустрией рекламы и свя-

зей с общественностью текстов 

и (или) иных коммуникацион-

ных продуктов с учетом изме-

нений норм русского (ино-

странного) языков и особенно-

стей иных знаковых систем 

Знать:  

- основные технологии в работе с профессиональными 

текстами на иностранном языке (ИОПК-1.2)  

- нормы устной и письменной речи; способы логическо-

го построения и развертывания текста на иностранном 

языке (ИОПК-1.3) 

Уметь: 

- оценить созданный текст с точки зрения его соответ-

ствия коммуникативным требованиям и нормам ино-

странного языка (ИОПК-1.2)  

- грамотно, выразительно, целесообразно конструиро-

вать свою речь в соответствии с нормами иностранного 

языка (ИОПК-1.3) 

Владеть: 

- приемами редактирования и правки профессионально-

го текста в соответствии с нормами иностранного языка 

(ИОПК-1.2) 

 - приемами грамотного и логического построения тек-

ста на иностранном языке (ИОПК-1.3.) 

  

ИОПК-1.3. Отслеживает изме-

нение норм русского и ино-

странного языков, иных знако-

вых систем и учитывает при 

создании коммуникационных 

продуктов 

РПД «Копирайтинг текстов» (Б1.Б.2.2) 

УК-4 Способен при-

менять современные 

коммуникативные 

технологии, в том 

ИУК-4.2. Составляет в соответ-

ствии с нормами русского язы-

ка деловую документацию раз-

ных жанров. 

Знать: 

- способы и модели создания рекламных текстов, осо-

бенности написания текстов рекламного характера 

(ИУК-4.2.) 
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числе на иностран-

ном(ых) языке(ах), 

для академического и 

профессионального 

взаимодействия 

ИУК-4.4. Организует обсужде-

ние результатов исследователь-

ской и проектной деятельности 

на различных публичных меро-

приятиях на русском языке, 

выбирая подходящий формат. 

- способы представления собственного рекламного про-

дукта на различных публичных мероприятиях  (ИУК-

4.4.) 

Уметь: 

- создавать рекламные тексты различных жанров (ИУК-

4.2.)  

- представлять собственный рекламный продукт на раз-

личных публичных мероприятиях (ИУК-4.4.) 

Владеть: 

- навыками создания и написания рекламных текстов 

различных жанров (ИУК-4.2.) 

- навыками представления собственного рекламного 

продукта на различных публичных мероприятиях 

(ИУК-4.4.) 

ОПК-1 Способен 

планировать, органи-

зовывать и координи-

ровать процесс созда-

ния востребованных 

обществом и инду-

стрией медиатекстов 

и (или) медиапродук-

тов, и (или) коммуни-

кационных продук-

тов, отслеживать и 

учитывать изменение 

норм русского и ино-

странного языков, 

особенностей иных 

знаковых систем 

ИОПК–1.1. Определяет и ана-

лизирует особенности всех эта-

пов и принципов производства 

медиатекстов и (или) медиа-

продуктов и (или) коммуника-

ционных продуктов. 

Знать: 

- способы и основные принципы производства текстов 

рекламного характера (ИОПК-1.1.) 

- основные нормы русского языка и особенности иных 

знаковых систем при создании рекламных текстов 

(ИОПК-1.2) 

Уметь: 

- осуществлять производство текстов рекламного харак-

тера (ИОПК-1.1.) 

- создавать тексты рекламного характера с учетом изме-

нений норм русского языка и иных знаковых систем в 

современном мире (ИОПК-1.2) 

Владеть: 

- навыками осуществления производства текстов ре-

кламного характера (ИОПК-1.1.) 

- навыками создания текстов рекламного характера с 

учетом изменений норм русского языка и иных знако-

вых систем в современном мире (ИОПК-1.2) 

  

ИОПК-1.2. Управляет процес-

сом подготовки востребован-

ных индустрией рекламы и свя-

зей с общественностью текстов 

и (или) иных коммуникацион-

ных продуктов с учетом изме-

нений норм русского (ино-

странного) языков и особенно-

стей иных знаковых систем 

РПД «Современная государственная и муниципальная власть» (Б1.Б.2.3) 

ОПК-2 Способен 

анализировать основ-

ные тенденции разви-

тия общественных и 

государственных ин-

ститутов для их раз-

ностороннего осве-

щения в создаваемых 

медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и 

ИОПК-2.1 Выявляет причинно-

следственные связи в пробле-

мах взаимодействия обще-

ственных и государственных 

институтов 

Знать: 

- принципы и методы взаимодействия государственных 

институтов различного уровня и общественных струк-

тур  (ИОПК-2.1); 

- основные тенденции развития социально-

политических институтов с целью формирования зна-

чимого контента для рекламы и PR (ИОПК-2.2.) 

Уметь: 

- анализировать принципы и методы взаимодействия 

государственных институтов различного уровня и об-

   

ИОПК-2.2 Анализирует основ-

ные тенденции развития обще-

ственных и государственных 

институтов и использует ре-

зультаты анализа при создании 
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(или) коммуникаци-

онных продуктах 

текстов рекламы и связей с об-

щественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

щественных структур (ИОПК-2.1); 

- использовать знания основных тенденций развития 

социально-политических институтов с целью формиро-

вания значимого контента для рекламы и PR (ИОПК-

2.2.) 

Владеть: 

-навыками анализа принципов и методов взаимодей-

ствия государственных институтов различного уровня и 

общественных структур (ИОПК-2.1); 

- навыками анализа тенденций развития социально-

политических институтов с целью формирования зна-

чимого контента для рекламы и PR (ИОПК-2.2.) 

РПД «Информационно-коммуникационные технологии в рекламе и связях с общественностью» (Б1.Б.3.1) 

ОПК-6 Способен от-

бирать и внедрять в 

процесс медиапроиз-

водства современные 

технические средства 

и информационно-

коммуникационные 

технологии 

ИОПК-6.2 Отбирает и внедряет 

в профессиональную деятель-

ность современные технологии 

рекламы и связей с обществен-

ностью, цифровые инструмен-

ты, технические средства и 

программное обеспечение  

Знать: 

- современные технические средства, программное 

обеспечение и информационно-коммуникационные 

технологии, необходимые для осуществления профес-

сиональной деятельности в сфере рекламы и связей с 

общественностью (ИОПК 6.2) 

Уметь: 

- отслеживать процессы модернизации современных 

технических средств, программного обеспечения и ин-

формационно-коммуникационных технологий, необхо-

димых для осуществления профессиональной деятель-

ности в сфере рекламы и связей с общественностью 

(ИОПК 6.2) 

Владеть: 

- навыками отслеживания процессов модернизации со-

временных технических средств, программного обеспе-

чения и информационно-коммуникационных техноло-

гий, необходимых для осуществления профессиональ-

ной деятельности в сфере рекламы и связей с обще-

ственностью (ИОПК 6.2) 

  

РПД «Инфографика» (Б1.Б.3.2) 

УК-6 Способен опре-

делять и реализовы-

вать приоритеты соб-

ственной деятельно-

сти и способы ее со-

вершенствования на 

основе самооценки 

ИУК-6.2. Определяет приори-

теты профессионального роста 

и способы совершенствования 

собственной деятельности на 

основе самооценки по выбран-

ным критериям. 

Знать: 

- особенности принятия и реализации организационных, 

в том числе управленческих решений в сфере графиче-

ского и информационно - коммуникационного дизайна 

(ИУК-6.2); 

- теоретико-методологические основы саморазвития, 

самореализации, использования творческого потенциа-

ла в сфере графического и информационно - коммуни-

кационного дизайна (ИУК-6.4);  
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ИУК-6.4. Выстраивает гибкую 

профессиональную траекторию, 

с учётом накопленного опыта 

профессиональной деятельно-

сти, изменяющихся требований 

рынка труда и стратегии лично-

го развития. 

Уметь: 

- определять приоритеты деятельности в сфере графи-

ческого и информационно - коммуникационного дизай-

на и способы ее совершенствования на основе само-

оценки (ИУК-6.2); 

- разрабатывать, контролировать, оценивать и исследо-

вать компоненты профессиональной деятельности в 

сфере графического и информационно - коммуникаци-

онного дизайна; планировать самостоятельную деятель-

ность в решении профессиональных задач (ИУК-6.4) 

Владеть: 

- навыками принятия и реализации организационных, в 

том числе управленческих решений в сфере графиче-

ского и информационно - коммуникационного дизайна 

и способами их совершенствования на основе само-

оценки (ИУК-6.2); 

- навыками разработки, контроля, оценки и исследова-

ния компонентов профессиональной деятельности в 

сфере графического и информационно - коммуникаци-

онного дизайна; планирования самостоятельной дея-

тельности в решении профессиональных задач (ИУК-

6.4) 

ОПК-6 Способен от-

бирать и внедрять в 

процесс медиапроиз-

водства современные 

технические средства 

и информационно-

коммуникационные 

технологии 

ИОПК-6.1 Отслеживает гло-

бальные тенденции модерниза-

ции технического оборудова-

ния, программного обеспечения 

и расходных материалов, необ-

ходимых для осуществления 

профессиональной деятельно-

сти 

Знать: 

- психологические принципы и закономерности воспри-

ятия информации, подходы к инфографике и особенно-

сти использования различных видов и категорий инфо-

графики (ИОПК-6.1); 

- тенденции развития дизайна и технологий, необходи-

мых для реализации проекта (ИОПК - 6.2). 

Уметь: 

- разрабатывать и реализовывать инфографические про-

екты различной сложности с использованием современ-

ных онлайн сервисов и программного обеспечения век-

торной и растровой графики (ИОПК 6.1); 

- критически оценивать результаты собственной дея-

тельности (ИОПК 6.2). 

Владеть: 

- навыками разработки элементов инфографики, цифро-

вой обработки изображений; приемами визуализации 

различных типов данных (графиков, цифр, инструкций 

и т.д.) (ИОПК 6.1); 

- технологиями разработки инфографических макетов 

при помощи современного программного обеспечения 

  

ИОПК-6.2 Отбирает и внедряет 

в профессиональную деятель-

ность современные технологии 

рекламы и связей с обществен-

ностью, цифровые инструмен-

ты, технические средства и 

программное обеспечение  
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(ИОПК 6.2). 

РПД «Теоретические основы управления коммуникационными проектами» (Б1.Б.4.1) 

УК-2 Способен 

управлять проектом 

на всех этапах его 

жизненного цикла 

ИУК-2.2. Разрабатывает кон-

цепцию проекта в рамках обо-

значенной проблемы: форму-

лирует цель, задачи, обосновы-

вает актуальность, значимость, 

ожидаемые результаты и воз-

можные сферы их применения. 

Знать: 

- методику разработки концепции коммуникационного 

проекта в рамках обозначенной проблемы (ИУК-2.2) 

- принципы и методы разработки плана реализации 

коммуникационного проекта с учетом возможных рис-

ков и методов их устранения, планирования взаимоза-

меняемости ресурсов (ИУК-2.3) 

- технологию мониторинга процесса реализации проек-

та (ИУК-2.4) 

Уметь: 

- разрабатывать концепцию коммуникационного проек-

та в рамках обозначенной проблемы (ИУК-2.2) 

- разрабатывать план реализации коммуникационного 

проекта с учетом возможных рисков и методов их 

устранения, планирования взаимозаменяемости ресур-

сов (ИУК-2.3) 

- проводить мониторина процесса реализации проекта 

(ИУК-2.4) 

Владеть: 

- навыками разработки концепции коммуникационного 

проекта в рамках обозначенной проблемы (ИУК-2.2) 

- навыками разработки плана реализации коммуникаци-

онного проекта с учетом возможных рисков и методов 

их устранения, планирования взаимозаменяемости ре-

сурсов (ИУК-2.3) 

- технологией мониторинга процесса реализации проек-

та (ИУК-2.4) 

  

ИУК-2.3. Разрабатывает план 

реализации проекта с учетом 

возможных рисков реализации 

и возможностей их устранения, 

планирует необходимые ресур-

сы, в том числе с учетом их 

заменяемости. 

ИУК-2.4. Осуществляет мони-

торинг хода реализации проек-

та, корректирует отклонения, 

вносит дополнительные изме-

нения в план реализации проек-

та, уточняет зоны ответствен-

ности участников проекта. 

РПД «Разработка и продвижение контента» (Б1.Б.4.2) 

ОПК-1 Способен 

планировать, органи-

зовывать и координи-

ровать процесс созда-

ния востребованных 

обществом и инду-

стрией медиатекстов 

и (или) медиапродук-

тов, и (или) коммуни-

кационных продук-

ИОПК–1.1. Определяет и ана-

лизирует особенности всех эта-

пов и принципов производства 

медиатекстов и (или) медиа-

продуктов и (или) коммуника-

ционных продуктов. 

Знать: 

-  особенности этапов и принципов производства раз-

личных контентных продуктов для реализации  бизнес-

задач заказчика (ИОПК-1.1.) 

- методику и технику разработки актуальных коммуни-

кационных продуктов (ИОПК-1.2) 

- особенности проектирования и создания коммуника-

ционных продуктов, в том числе создание контента и 

нейминга (ИОПК – 1.3.)  

Уметь: 

  

ИОПК-1.2. Управляет процес-

сом подготовки востребован-

ных индустрией рекламы и свя-

зей с общественностью текстов 
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тов, отслеживать и 

учитывать изменение 

норм русского и ино-

странного языков, 

особенностей иных 

знаковых систем 

и (или) иных коммуникацион-

ных продуктов с учетом изме-

нений норм русского (ино-

странного) языков и особенно-

стей иных знаковых систем 

- применять особенности этапов и принципов производ-

ства различных контентных продуктов для реализации  

бизнес-задач заказчика(ИОПК-1.1.) 

- применять в практической деятельности методику и 

технику разработки контентных продуктов (ИОПК-1.2) 

- применять особенности проектирования и создания 

коммуникационных продуктов, в том числе создание 

контента и нейминга (ИОПК – 1.3) 

Владеть: 

- навыками применения принципов производства и рас-

пространения контентных продуктов для реализации 

бизнес-задач заказчика (ИОПК – 1.1) 

-навыками применения методики и техники разработки 

актуальных коммуникационных продуктов (ИОПК-1.2) 

- навыками применения особенности проектирования и 

создания коммуникационных продуктов, в том числе 

создание контента и нейминга (ИОПК – 1.3.) 

ИОПК-1.3. Отслеживает изме-

нение норм русского и ино-

странного языков, иных знако-

вых систем и учитывает при 

создании коммуникационных 

продуктов 

РПД «Разработка и реализация коммуникационной стратегии» (Б1.Б.4.3) 

ОПК-5 Способен для 

принятия профессио-

нальных решений 

анализировать акту-

альные тенденции 

развития медиаком-

муникационных си-

стем региона, страны 

и мира, исходя из 

политических и эко-

номических механиз-

мов их функциониро-

вания, правовых и 

этических норм регу-

лирования 

 

ИОПК-5.1 Выявляет особенно-

сти политических, экономиче-

ских факторов, правовых и эти-

ческих норм, регулирующих 

развитие разных медиакомму-

никационных систем на гло-

бальном, национальном и реги-

ональном уровнях 

Знать: 

- особенности политических, экономических факторов, 

правовых и этических норм функционирования медиа-

коммуникационных систем для создания коммуникаци-

онных стратегий на глобальном, национальном и регио-

нальном уровнях (ИОПК-5.1) 

- этапы коммуникационных стратегий с учетом условий 

функционирования конкретной медиакоммуникацион-

ной системы, правовых и этических норм регулирова-

ния (ИОПК-5.3) 

Уметь: 

- анализировать политические, экономические факторы, 

правовые и этические нормы, регулирующие функцио-

нирование медиакоммуникационных систем для созда-

ния коммуникационных стратегий на глобальном, 

национальном и региональном уровнях (ИОПК-5.1) 

- разрабатывать коммуникационные стратегии  с учетом 

условий функционирования конкретной медиакомму-

никационной системы, правовых и этических норм ре-

гулирования (ИОПК-5.3) 

Владеть: 

- навыками анализа политических, экономических фак-

торов, правовых и этических норм, определяющих 

функционирование медиакоммуникационных систем 

для создания коммуникационных стратегий на глобаль-

  

ИОПК-5.3 Разрабатывает ком-

муникационные продукты в 

сфере рекламы и связей с обще-

ственностью с учетом условий 

функционирования конкретной 

медиакоммуникационной си-

стемы, правовых и этических 

норм регулирования 
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ном, национальном и региональном уровнях (ИОПК-

5.1) 

- навыками разработки коммуникационной стратегии  с 

учетом условий функционирования конкретной медиа-

коммуникационной системы, правовых и этических 

норм регулирования (ИОПК-5.3) 

ОПК-7 Способен 

оценивать и прогно-

зировать возможные 

эффекты в медиасфе-

ре, следуя принципам 

социальной ответ-

ственности 

ИОПК-7.1 Учитывает законо-

мерности формирования эф-

фектов и последствий профес-

сиональной деятельности, кон-

цепции ее социальной ответ-

ственности 

Знать: 

- принципы социальной ответственности при разработке 

и реализации коммуникационной стратегии  (ИОПК-

7.1) 

- типы коммуникационных стратегий с учетом оценки и 

прогнозирования возможных эффектов (ИОПК-7.2) 

Уметь: 

- учитывать принципы социальной ответственности при 

разработке и реализации коммуникационной стратегии  

(ИОПК-7.1) 

- осуществлять разработку коммуникационных страте-

гий с учетом оценки и прогнозирования возможных 

эффектов (ИОПК-7.2) 

Владеть: 

- навыками реализации принципов социальной ответ-

ственности при разработке коммуникационной страте-

гии  (ИОПК-7.1) 

- навыками разработки коммуникационных стратегий с 

учетом оценки и прогнозирования возможных эффектов 

(ИОПК-7.2) 

  

ИОПК-7.2 Осуществляет про-

фессиональную деятельность в 

сфере рекламы и связей с обще-

ственностью с учетом оценки и 

прогнозирования возможных 

эффектов разрабатываемых 

коммуникационных решений.  

РПД «Управление организационными структурами в сфере рекламы и связей с общественностью» (Б1.Б.4.4) 

УК-3 Способен орга-

низовывать и руково-

дить работой коман-

ды, вырабатывая ко-

мандную стратегию 

для достижения по-

ставленной цели 

ИУК-3.1. Вырабатывает стра-

тегию командной работы и на 

ее основе организует отбор 

членов команды для достиже-

ния поставленной цели;  

Знать: 

- принципы разработки стратегии деятельности органи-

зационной структуры по связям с общественностью 

(ИУК-3.1) 

- технологии групповой коммуникации (ИУК-3.2)  

-  основы управления подразделением по связям с об-

щественностью, в том числе управления конфликтами 

(ИУК-3.3) 

-  основы командной работы в сфере рекламы и связей с 

общественностью (ИУК-3.5) 

Уметь: 

- разрабатывать стратегию деятельности организацион-

ной структуры по связям с общественностью (ИУК-3.1) 

- владеть технологиями групповой коммуникации 

  

ИУК-3.2. Организует и коррек-

тирует работу команды, в т.ч. 

на основе коллегиальных реше-

ний 

ИУК-3.3. Разрешает конфликты 

и противоречия при деловом 

общении на основе учета инте-

ресов всех сторон 
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ИУК-3.5. Делегирует полномо-

чия членам команды и распре-

деляет поручения, дает обрат-

ную связь по результатам, при-

нимает ответственность за об-

щий результат  

(ИУК-3.2) 

-  определять основные принципы управления подраз-

делением по связям с общественностью, в том числе 

управления конфликтами (ИУК-3.3) 

-  организовывать командную работу в сфере рекламы и 

связей с общественностью (ИУК-3.5) 

Владеть: 

- навыками разработки стратегии деятельности органи-

зационной структуры по связям с общественностью 

(ИУК-3.1) 

- навыками применения технологий групповой комму-

никации (ИУК-3.2) 

-  навыками управления подразделением по связям с 

общественностью, в том числе управления конфликта-

ми (ИУК-3.3) 

-  навыками организации работы команды профессио-

налов в сфере рекламы и связей с общественностью 

(ИУК-3.5) 

РПД «Этико-речевые коммуникации в рекламной деятельности» (Б1.Б.4.5) 

ОПК-1 Способен 

планировать, органи-

зовывать и координи-

ровать процесс созда-

ния востребованных 

обществом и инду-

стрией медиатекстов 

и (или) медиапродук-

тов, и (или) коммуни-

кационных продук-

тов, отслеживать и 

учитывать изменение 

норм русского и ино-

странного языков, 

особенностей иных 

знаковых систем 

ИОПК–1.1. Определяет и ана-

лизирует особенности всех эта-

пов и принципов производства 

медиатекстов и (или) медиа-

продуктов и (или) коммуника-

ционных продуктов. 

Знать: 

- особенности построения этико-речевых коммуникаций 

в рекламной деятельности (ИОПК-1.1.) 

- процесс управления и реализации этико-речевых ком-

муникаций с учетом изменений норм русского языка и 

особенностей иных знаковых систем (ИОПК-1.2.) 

Уметь: 

- создавать этико-речевые коммуникации в рекламной 

деятельности (ИОПК-1.1.) 

- управлять и реализовывать этико-речевые коммуника-

ции с учетом изменений норм русского языка и особен-

ностей иных знаковых систем (ИОПК-1.2.) 

Владеть: 

- навыками создания этико-речевых коммуникаций в 

рекламной деятельности (ИОПК-1.1.) 

- навыками управления и реализации этико-речевых 

коммуникаций с учетом изменений норм русского язы-

ка и особенностей иных знаковых систем (ИОПК-1.2.): 

  

ИОПК-1.2. Управляет процес-

сом подготовки востребован-

ных индустрией рекламы и свя-

зей с общественностью текстов 

и (или) иных коммуникацион-

ных продуктов с учетом изме-

нений норм русского (ино-

странного) языков и особенно-

стей иных знаковых систем 

РПД «Технологии рекламы и связей с общественностью в различных сферах» (Б1.Б.4.6) 

ОПК-2 Способен 

анализировать основ-

ные тенденции разви-

тия общественных и 

государственных ин-

ИОПК-2.1 Выявляет причинно-

следственные связи в пробле-

мах взаимодействия обще-

ственных и государственных 

институтов 

Знать: 

- проблемы и методику выявления и урегулирования 

системы коммуникаций между компаниями и различ-

ными целевыми аудиториями (ИОПК – 2.1.) 

- технику мониторинга общественного мнения для про-
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ститутов для их раз-

ностороннего осве-

щения в создаваемых 

медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и 

(или) коммуникаци-

онных продуктах 

ИОПК 2.2 Анализирует основ-

ные тенденции развития обще-

ственных и государственных 

институтов и использует ре-

зультаты анализа при создании 

текстов рекламы и связей с об-

щественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

ектирования  эффективных коммуникационных продук-

тов и проектов в рекламе и связях с общественностью 

(ИОПК-2.2) 

Уметь: 

- применять методику выявления и урегулирования 

блока коммуникаций между компаниями и различными 

целевыми группами (ИОПК-2.1) 

- применять в практической деятельности технику мо-

ниторинга общественного мнения для проектирования  

эффективных коммуникационных продуктов и проектов 

в рекламе и связях с общественностью (ИОПК-2.2) 

Владеть: 

- навыками выявления и проектирования эффективной 

коммуникации между компаниями и различными целе-

выми аудиториями(ИОПК-2.1) 

-навыками применения техники мониторинга обще-

ственного мнения для проектирования  эффективных 

коммуникационных продуктов и проектов в рекламе и 

связях с общественностью (ИОПК-2.2) 

ОПК-4 Способен 

анализировать по-

требности общества и 

интересы аудитории в 

целях прогнозирова-

ния и удовлетворения 

спроса на медиатек-

сты и (или) медиа-

продукты, и (или) 

коммуникационные 

продукты 

ИОПК-4.1 Интерпретирует 

данные социологических ис-

следований о потребностях об-

щества и интересах отдельных 

аудиторных групп 

Знать: 

- методологию и технику социологических исследова-

ний, направленных на выявление потребностей и инте-

ресов целевых групп бизнеса (ИОПК – 4.1) 

- виды и специфику текстов и различных коммуникаци-

онных продуктов с учетом данных о потребностях целе-

вой аудитории (ИОПК-4.2) 

- инструменты анализа целевых групп для разработки 

коммуникационных продуктов и проектов, направлен-

ных на решение задач компании (ИОПК – 4.3) 

Уметь: 

- применять в практической деятельности методологию 

и технику социологических исследований для выявле-

ния потребностей и интересов целевых групп бизнеса 

(ИОПК – 4.1) 

- применять в практической деятельности технологии 

разработки и проектирования текстов и различных ком-

муникационных продуктов с учетом данных о потреб-

ностях целевой аудитории (ИОПК-4.2) 

- инструменты анализа целевых групп для разработки 

коммуникационных продуктов и проектов, направлен-

ных на решение задач компании (ИОПК – 4.3) 

Владеть: 

  

ИОПК-4.2 Организует процесс 

изучения аудиторий и исполь-

зует его результаты, выявлен-
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ные данные о потребностях 

общества и целевых групп при 

подготовке текстов рекламы и 

связей с общественностью и 

(или) разработке/реализации 

иных коммуникационных про-

дуктов 

- навыками применения методологии и техники социо-

логических исследований для выявления потребностей 

и интересов целевых групп бизнеса (ИОПК – 4.1) 

-навыками применения технологии разработки и проек-

тирования текстов и различных коммуникационных 

продуктов с учетом данных о потребностях целевой 

аудитории (ИОПК-4.2) 

- навыками использования инструменты анализа целе-

вых групп для разработки коммуникационных продук-

тов и проектов, направленных на решение задач компа-

нии (ИОПК – 4.3) 

ИОПК-4.3 Анализирует и про-

гнозирует спрос на медиатек-

сты и иные коммуникационные 

продукты, используя данные 

социологических исследований 

о потребностях и интересах 

общества   

РПД «Организация и проведение социологических исследований: обработка и представление данных» (Б1.Б.4.7) 

УК-1 Способен осу-

ществлять критиче-

ский анализ проблем-

ных ситуаций на ос-

нове системного под-

хода, вырабатывать 

стратегию действий 

ИУК-1.1. Анализирует про-

блемную ситуацию как систе-

му, выявляя её составляющие и 

связи между ними. 

Знать: 

- методические подходы к формулировке проблемной 

области социологического исследования (ИУК-1.1); 

- основные источники вторичной социологической 

информации (ИУК-1.3). 

Уметь: 

- формулировать проблемную область социологическо-

го исследования (ИУК-1.1); 

- критически оценивать надежность источников вторич-

ной социологической информации (ИУК-1.3). 

Владеть: 

- навыками формулировки проблемной области социо-

логического исследования (ИУК-1.1); 

- навыками оценки надежности источников вторичной 

социологической информации (ИУК-1.3). 

  

ИУК-1.3. Критически оценива-

ет надёжность источников ин-

формации, работает с противо-

речивой информацией из раз-

ных источников. 

ОПК-4 Способен 

анализировать по-

требности общества и 

интересы аудитории в 

целях прогнозирова-

ния и удовлетворения 

спроса на медиатек-

сты и (или) медиа-

продукты, и (или) 

коммуникационные 

продукты 

ИОПК-4.1 Интерпретирует 

данные социологических ис-

следований о потребностях об-

щества и интересах отдельных 

аудиторных групп 

Знать: 

- методику и технику проведения социологического 

исследования (ИОПК-4.2); 

- методы и инструменты анализа и интерпретации дан-

ных социологических исследований (ИОПК-4.1); 

- методику прогнозирования и экстраполяции по ре-

зультатам проведенного социологического исследова-

ния (ИОПК-4.3). 

Уметь: 

- проводить социологические исследования различных 

целевых аудиторий (ИОПК-4.2); 

- анализировать и интерпретировать данные социологи-

ческого исследования (ИОПК-4.1); 

  

ИОПК-4.2 Организует процесс 

изучения аудиторий и исполь-

зует его результаты, выявлен-

ные данные о потребностях 

общества и целевых групп при 

подготовке текстов рекламы и 

связей с общественностью и 

(или) разработке/реализации 
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иных коммуникационных про-

дуктов 

- прогнозировать развитие социальных, в том числе, 

маркетинговых событий, по результатам проведенных 

социологических исследований и экстраполировать ре-

зультаты исследования (ИОПК-4.3). 

Владеть: 

- навыками проведения социологических исследований 

различных целевых аудиторий (ИОПК-4.2); 

- навыками анализа и интерпретации данных социоло-

гического исследования (ИОПК-4.1); 

- навыками прогнозирования развития социальных, в 

том числе, маркетинговых событий, по результатам 

проведенных социологических исследований и навыка-

ми экстраполяции результатов исследования (ИОПК-

4.3). 

ИОПК-4.3 Анализирует и про-

гнозирует спрос на медиатек-

сты и иные коммуникационные 

продукты, используя данные 

социологических исследований 

о потребностях и интересах 

общества   

РПД «Переговорный процесс в области Интернет-коммуникаций» (Б1.В.ОД.1) 

УК-4 Способен при-

менять современные 

коммуникативные 

технологии, в том 

числе на иностранном 

(ых) языке(ах), для 

академического и 

профессионального 

взаимодействия 

ИУК-4.1. Устанавливает кон-

такты и организует общение в 

соответствии с потребностями 

совместной деятельности, ис-

пользуя современные коммуни-

кационные технологии. 

Знать: 

- принципы организации переговорного процесса с ис-

пользованием современных коммуникационных техно-

логий в Интернет – пространстве (ИУК-4.1); 

-  принципы составления деловой документации и про-

фессиональных текстов на иностранном языке для орга-

низации переговорного процесса в области Интернет-

коммуникаций (ИУК-4.3); 

- принципы организации и проведения дискуссий на 

иностранном языке в ходе переговорного процесса в 

Интернет – пространстве (ИУК-4.5) 

Уметь: 

-  применять принципы организации переговорного 

процесса с использованием современных коммуникаци-

онных технологий в Интернет – пространстве (ИУК-

4.1); 

-  составлять деловую документацию и профессиональ-

ные тексты на иностранном языке для организации пе-

реговорного процесса в области Интернет-

коммуникаций (ИУК-4.3); 

- организовывать и проводить дискуссии на иностран-

ном языке в ходе переговорного процесса в Интернет – 

пространстве (ИУК-4.5) 

Владеть: 

- навыками организации переговорного процесса с ис-

пользованием современных коммуникационных техно-

логий в Интернет – пространстве (ИУК-4.1); 

-  навыками составления деловой документации и про-

  

ИУК-4.3. Составляет типовую 

деловую документацию для 

академических и профессио-

нальных целей на иностранном 

языке. Составляет академиче-

ские и (или) профессиональные 

тексты на иностранном языке. 

ИУК-4.5. Представляет резуль-

таты исследовательской и про-

ектной деятельности на различ-

ных публичных мероприятиях, 

участвует в академических и 

профессиональных дискуссиях 

на иностранном языке. 
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фессиональных текстов на иностранном языке для орга-

низации переговорного процесса в области Интернет-

коммуникаций (ИУК-4.3); 

- навыками организации и проведения дискуссий на 

иностранном языке в ходе переговорного процесса в 

Интернет – пространстве (ИУК-4.5) 

ПКС-1 Способен 

проводить перегово-

ры с заказчиком по 

вопросам продвиже-

ния в информацион-

но-

телекоммуникацион-

ной сети «Интернет» 

ИПКС-1.1 Составляет PR-бриф 

как концептуальную и креатив-

ную основу коммуникативной 

стратегии продвижения проекта 

заказчика 

Знать: 

- принципы организации переговорного процесса с за-

казчиком с целью реализации коммуникативной страте-

гии продвижения проекта в Интернет – пространстве, в 

том числе на иностранном языке (ИПКС-1.1); 

- технологии организации дискуссии в рамках продви-

жения проекта заказчика на иноязычном сегменте ин-

тернета с использованием современных технологий 

(ИПКС 1.2); 

- принципы выстраивания эффективной коммуникации 

с заказчиком по программе реализации коммуникаци-

онного продукта на иноязычном сегменте интернета с 

использованием современных технологий (ИПКС-1.3) 

Уметь: 

-  организовывать переговорный процесс с заказчиком с 

целью реализации коммуникативной стратегии продви-

жения проекта в Интернет – пространстве, в том числе 

на иностранном языке (ИПКС-1.1); 

- организовывать дискуссии в рамках продвижения про-

екта заказчика на иноязычном сегменте интернета с ис-

пользованием современных технологий (ИПКС 1.2); 

- выстраивать эффективную коммуникацию с заказчи-

ком по программе реализации коммуникационного про-

дукта на иноязычном сегменте интернета с использова-

нием современных технологий (ИПКС-1.3) 

Владеть: 

- навыками организации переговорного процесса с за-

казчиком с целью реализации коммуникативной страте-

гии продвижения проекта в Интернет – пространстве, в 

том числе на иностранном языке (ИПКС-1.1); 

- навыками организации дискуссии в рамках продвиже-

ния проекта заказчика на иноязычном сегменте интер-

нета с использованием современных технологий (ИПКС 

1.2); 

- навыками выстраивания эффективной коммуникации с 

заказчиком по программе реализации коммуникацион-

ного продукта на иноязычном сегменте интернета с ис-

06.043  

К/01.7  

Трудовые действия: 

- проведение переговоров с целью выявления объ-

екта продвижения и ожидаемых от продвижения 

результатов; 

- определение целей продвижения; 

- согласование договора на реализацию стратегии 

продвижения. 

Трудовые умения: 

- анализировать получаемую от заказчика инфор-

мацию и выявлять его ожидания и требования; 

- разрабатывать стратегию продвижения в соответ-

ствии с требованиями и ожиданиями заказчика; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию; 

- проводить переговоры. 

Трудовые знания: 

- основы предпринимательской деятельности; 

- основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы эффективной устной и письменной ком-

муникации; 

- основы анализа хозяйственной деятельности; 

- методы проведения деловых переговоров; 

- основы гражданского права; 

- основы налогообложения; 

- основы поисковой оптимизации; 

- основы работы с социальными медиа; 

- основы проведения контекстно-медийных ре-

кламных кампаний; 

- основы баннерной рекламы. 

ИПКС-1.2 Использует в про-

фессиональной деятельности 

современные технологии про-

движения в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет» 

ИПКС-1.3 Выстраивает эффек-

тивную коммуникацию с заказ-

чиком по программе реализа-

ции коммуникационного про-

дукта 
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пользованием современных технологий (ИПКС-1.3) 

РПД «SMM - коммуникации» (Б1.В.ОД.2) 

ПКС-2 Способен со-

ставлять и контроли-

ровать стратегию 

продвижения проекта 

в информационно-

телекоммуникацион-

ной сети «Интернет» 

ИПКС-2.1 Разрабатывает ком-

муникационную стратегию 

продвижения для эффективного 

решения бизнес – задач  

Знать: 

- принципы коммуникационной SMM - стратегии про-

движения проекта (ИПКС-2.1); 

- принципы и технологию разработки комплексного 

контент - плана подготовки и реализации SMM - страте-

гии продвижения проекта (ИПКС-2.2); 

- технологию осуществления мониторинга процесса 

продвижения проекта с целью обеспечения эффектив-

ной реализации коммуникативной SMM – стратегии 

(ИПКС-2.3) 

Уметь: 

- разрабатывать коммуникационную SMM - стратегию 

продвижения проекта (ИПКС-2.1); 

- разрабатывать комплексный контент - план подготов-

ки и реализации SMM - стратегии продвижения проекта 

(ИПКС-2.2); 

- осуществлять мониторинг процесса продвижения про-

екта с целью обеспечения эффективной реализации 

коммуникативной SMM – стратегии (ИПКС-2.3) 

Владеть: 

- навыками разработки коммуникационной SMM - стра-

тегии продвижения проекта (ИПКС-2.1); 

- навыками разработки комплексного контент - плана 

подготовки и реализации SMM - стратегии продвиже-

ния проекта (ИПКС-2.2); 

- навыками осуществления мониторинга процесса про-

движения проекта с целью обеспечения эффективной 

реализации коммуникативной SMM – стратегии 

(ИПКС-2.3) 

06.043  

К/03.7  

 

Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации стра-

тегии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

- функционирование поисковых машин; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 

ИПКС-2.2 Разрабатывает ком-

плексный план маркетинговых 

коммуникаций для продвиже-

ния проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет» 

ИПКС-2.3 Осуществляет мони-

торинг процесса продвижения с 

целью обеспечения эффектив-

ной реализации коммуникатив-

ной стратегии  
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06.043 

К/05.7 

Трудовые действия: 

- выявление расхождений между планируемыми и 

достигнутыми значениями показателей эффектив-

ности продвижения; 

- определение причин выявленных расхождений 

между планируемыми и достигнутыми значениями 

показателей эффективности продвижения; 

- внесение оперативных изменений в реализацию 

стратегии продвижения с учетом выявленных при-

чин расхождений. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с представителями заказчика 

по запуску, согласованию и реализации работ в 

рамках стратегии продвижения проекта; 

- планировать работы по продвижению проекта 

заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- выдавать задания по реализации стратегии про-

движения; 

- контролировать выполнение поставленных задач 

сотрудниками, реализующими продвижение проек-

та заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет». 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- управление проектами; 

- управление персоналом; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- система инструментов интернет-маркетинга. 

РПД «Стратегия продвижения проекта в сети Интернет» (Б1.В.ОД.3) 

ПКС-2 Способен со-

ставлять и контроли-

ровать стратегию 

продвижения проекта 

в информационно-

телекоммуникацион-

ной сети «Интернет» 

ИПКС-2.1 Разрабатывает ком-

муникационную стратегию 

продвижения для эффективного 

решения бизнес – задач 

Знать: 

- принципы и технологию разработки коммуникацион-

ной стратегии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-2.1); 

- технологию разработки комплексного контент - плана 

подготовки и реализации стратегии продвижения про-

екта в информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет» (ИПКС-2.2); 

06.043  

К/03.7  

 

Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации стра-

тегии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

ИПКС-2.2 Разрабатывает ком-

плексный план маркетинговых 

коммуникаций для продвиже-

ния проекта в информационно-
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телекоммуникационной сети 

«Интернет» 

- технологию осуществления мониторинга процесса 

продвижения проекта в сети Интернет с целью обеспе-

чения эффективной реализации коммуникативной стра-

тегии (ИПКС-2.3) 

Уметь: 

- разрабатывать коммуникационную стратегию продви-

жения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»  (ИПКС-2.1); 

- разрабатывать комплексный контент - план подготов-

ки и реализации стратегии продвижения проекта в ин-

формационно-телекоммуникационной сети «Интернет» 

(ИПКС-2.2); 

- осуществлять мониторинг процесса продвижения про-

екта в сети Интернет с целью обеспечения эффективной 

реализации коммуникативной стратегии (ИПКС-2.3) 

Владеть: 

- навыками разработки коммуникационной стратегии 

продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-2.1); 

- навыками разработки комплексного контент - плана 

подготовки и реализации стратегии продвижения про-

екта в информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет» (ИПКС-2.2); 

- навыками осуществления мониторинга процесса про-

движения проекта в сети Интернет с целью обеспечения 

эффективной реализации коммуникативной SMM – 

стратегии (ИПКС-2.3) 

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

- функционирование поисковых машин; 

-основы предпринимательской деятельности; 

-  основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа.  

ИПКС-2.3 Осуществляет мони-

торинг процесса продвижения с 

целью обеспечения эффектив-

ной реализации коммуникатив-

ной стратегии 

06.043 

К/05.7  

Трудовые действия: 

- выявление расхождений между планируемыми и 

достигнутыми значениями показателей эффектив-

ности продвижения; 

- определение причин выявленных расхождений 

между планируемыми и достигнутыми значениями 

показателей эффективности продвижения; 

- внесение оперативных изменений в реализацию 

стратегии продвижения с учетом выявленных при-

чин расхождений. 
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Трудовые умения: 

- взаимодействовать с представителями заказчика 

по запуску, согласованию и реализации работ в 

рамках стратегии продвижения проекта; 

- планировать работы по продвижению проекта 

заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- выдавать задания по реализации стратегии про-

движения; 

- контролировать выполнение поставленных задач 

сотрудниками, реализующими продвижение про-

екта заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет». 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- управление проектами; 

- управление персоналом; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика) 

ПКС-3 Способен 

проводить научное 

исследование в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью 

ИПКС-3.1 Формулирует кон-

цепцию научного исследования 

в сфере рекламы и связей с об-

щественностью с целью разра-

ботки стратегии продвижения 

проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет»  

Знать: 

- принципы организации и проведения научного иссле-

дования в сфере рекламы и связей с общественностью с 

целью разработки стратегии продвижения проекта в 

информационно-телекоммуникационной сети «Интер-

нет» (ИПКС - 3.1); 

- методы количественного и качественного анализа ин-

формационного поля, технологии проведения медиа - 

исследований в процессе подготовки и реализации стра-

тегии продвижения проекта в сети Интернет (ИПКС – 

3.2); 

- принципы и технологию интерпретации результатов 

научного исследования и выработки научно обоснован-

ных прогнозов Интернет - продвижения проекта в сфере 

рекламы и связей с общественностью (ИПКС – 3.3) 

Уметь: 

- организовывать и проводить научное исследование в 

сфере рекламы и связей с общественностью с целью 

разработки стратегии продвижения проекта в информа-

ционно-телекоммуникационной сети «Интернет» 
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Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации страте-

гии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

ИПКС-3.2 Применяет методы 

количественного и качествен-

ного анализа информационного 

поля, проводит медиа- исследо-

вания в процессе подготовки и 

реализации стратегии продви-

жения проекта 

ИПКС-3.3 Получает, интерпре-

тирует и представляет резуль-

таты исследования. На основе 

исследования составляет прак-

тические рекомендации и про-
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гнозирует тенденции развития 

коммуникационной сферы 

(ИПКС - 3.1); 

- реализовывать методы количественного и качествен-

ного анализа информационного поля, технологии про-

ведения медиа - исследований в процессе подготовки и 

реализации стратегии продвижения проекта в сети Ин-

тернет (ИПКС – 3.2); 

- интерпретировать результаты научного исследования 

и разрабатывать научно обоснованные прогнозы Интер-

нет - продвижения проекта в сфере рекламы и связей с 

общественностью (ИПКС – 3.3)  

Владеть: 

- навыками организации и проведения научного иссле-

дования в сфере рекламы и связей с общественностью с 

целью разработки стратегии продвижения проекта в 

информационно-телекоммуникационной сети «Интер-

нет» (ИПКС - 3.1); 

- навыками реализации методов количественного и ка-

чественного анализа информационного поля, техноло-

гий проведения медиа - исследований в процессе подго-

товки и реализации стратегии продвижения проекта в 

сети Интернет (ИПКС – 3.2); 

- навыками интерпретации результатов научного иссле-

дования и выработки научно обоснованных прогнозов 

Интернет - продвижения проекта в сфере рекламы и 

связей с общественностью (ИПКС – 3.3) 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

- функционирование поисковых машин; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 

РПД «Комьюнити-менеджмент в рекламе и связях с общественностью» (Б1.В.ОД.4.) 

УК-1 Способен осу-

ществлять критиче-

ский анализ проблем-

ных ситуаций на ос-

нове системного под-

хода, вырабатывать 

стратегию действий 

ИУК-1.1. Анализирует про-

блемную ситуацию как систе-

му, выявляя её составляющие и 

связи между ними. 

Знать: 

- специфику анализа проблемных ситуаций в коммуни-

кационной сфере (ИУК-1.1) 

- основы антикризисного PR в сфере комьюнити - ме-

неджмента (ИУК-1.2) 

Уметь: 

- применять в практической деятельности специфику 

анализа проблемных ситуаций в коммуникационной 

сфере (ИУК-1.1) 

- применять основы антикризисного PR в сфере комью-

нити - менеджмента (ИУК-1.2) 

Владеть: 

- навыками применения специфики анализа проблемных 

ситуаций в коммуникационной сфере (ИУК-1.1) 

- навыками использования технологии антикризисного 

PR в сфере комьюнити - менеджмента (ИУК – 1.2) 

  

ИУК-1.2. Определяет пробелы 

в информации, необходимой 

для решения проблемной ситу-

ации, и проектирует процессы 

по их устранению. 
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ПКС-2 Способен со-

ставлять и контроли-

ровать стратегию 

продвижения проекта 

в информационно-

телекоммуникацион-

ной сети «Интернет» 

ИПКС-2.1 Разрабатывает ком-

муникационную стратегию 

продвижения для эффективного 

решения бизнес – задач  

Знать: 

- структуру и варианты проектирования коммуникаци-

онной стратегии для формирования работы эффектив-

ного комьюнити (ИПКС – 2.1) 

- методологию, методику и технику формирования эф-

фективной коммуникационной стратегии компании для 

развития комьюнити в Интернете (ИПКС-2.2.) 

- инструменты мониторинга мнений целевых групп о 

деятельности компании и комьюнити (ИПКС – 2.3) 

Уметь: 

-  применять в практической деятельности 

структуру и варианты проектирования коммуникацион-

ной стратегии для формирования работы эффективного 

комьюнити (ИПКС – 2.1) 

-применять в практической деятельности методологию, 

методику и технику формирования эффективной ком-

муникационной стратегии компании для развития 

комьюнити в Интернете (ИПКС-2.2) 

- применять в практической деятельности инструменты 

мониторинга мнений целевых групп о деятельности 

компании и комьюнити (ИПКС – 2.3) 

Владеть: 

- навыками формирования и проектирования коммуни-

кационной стратегии для создания работы эффективно-

го комьюнити (ИПКС – 2.1) 

-навыками применения методологии, методики и техни-

ки формирования эффективной коммуникационной 

стратегии компании для развития комьюнити в Интер-

нете (ИПКС-2.2.) 

- навыками применения инструментов мониторинга для 

выстраивания эффективного комьюнити (ИПКС – 2.3) 
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Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации стра-

тегии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

- функционирование поисковых машин; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 

ИПКС-2.2 Разрабатывает ком-

плексный план маркетинговых 

коммуникаций для продвиже-

ния проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет» 

ИПКС-2.3 Осуществляет мони-

торинг процесса продвижения с 

целью обеспечения эффектив-

ной реализации коммуникатив-

ной стратегии  

06.043 
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Трудовые действия: 

- выявление расхождений между планируемыми и 
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достигнутыми значениями показателей эффектив-

ности продвижения; 

- определение причин выявленных расхождений 

между планируемыми и достигнутыми значениями 

показателей эффективности продвижения; 

- внесение оперативных изменений в реализацию 

стратегии продвижения с учетом выявленных при-

чин расхождений. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с представителями заказчика 

по запуску, согласованию и реализации работ в 

рамках стратегии продвижения проекта; 

- планировать работы по продвижению проекта 

заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- выдавать задания по реализации стратегии про-

движения; 

- контролировать выполнение поставленных задач 

сотрудниками, реализующими продвижение проек-

та заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет». 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- управление проектами; 

- управление персоналом; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика) 

РПД «Веб-аналитика» (Б1.В.ДВ.1.1) 

ПКС-2 Способен со-

ставлять и контроли-

ровать стратегию 

продвижения проекта 

в информационно-

телекоммуникацион-

ной сети «Интернет» 

ИПКС-2.1 Разрабатывает ком-

муникационную стратегию 

продвижения для эффективного 

решения бизнес – задач 

Знать: 

- принципы и технологию исследовательско-

аналитической работы по подготовке и осуществлению 

коммуникационной стратегии продвижения проекта в 

информационно-телекоммуникационной сети «Интер-

нет» (ИПКС-2.1); 

- принципы и технологию разработки комплексного 

плана измерения, сбора, анализа, представления и ин-

терпретации информации о коммуникационном поле 

компании в сети Интернет с целью реализации страте-
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Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации страте-

гии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

ИПКС-2.2 Разрабатывает ком-

плексный план маркетинговых 

коммуникаций для продвиже-

ния проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет» 
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ИПКС-2.3 Осуществляет мони-

торинг процесса продвижения с 

целью обеспечения эффектив-

ной реализации коммуникатив-

ной стратегии 

гии продвижения проекта (ИПКС-2.2); 

- принципы и технологию осуществления мониторинга 

информационно-коммуникативной активности компа-

нии в сети Интернет с целью обеспечения эффективной 

реализации коммуникативной стратегии (ИПКС-2.3) 

Уметь: 

- осуществлять исследовательско-аналитическую работу 

по подготовке и осуществлению коммуникационной 

стратегии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-2.1); 

- разрабатывать комплексный план измерения, сбора, 

анализа, представления и интерпретации информации о 

коммуникационном поле компании в сети Интернет с 

целью реализации стратегии продвижения проекта 

(ИПКС-2.2); 

- осуществлять мониторинг информационно-

коммуникативной активности компании в сети Интер-

нет с целью обеспечения эффективной реализации ком-

муникативной стратегии (ИПКС-2.3) 

Владеть: 

- навыками исследовательско-аналитической работы по 

подготовке и осуществлении коммуникационной стра-

тегии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-2.1); 

- навыками разработки комплексного плана измерения, 

сбора, анализа, представления и интерпретации инфор-

мации о коммуникационном поле компании в сети Ин-

тернет с целью реализации стратегии продвижения про-

екта (ИПКС-2.2); 

- навыками осуществления мониторинга информацион-

но-коммуникативной активности компании в сети Ин-

тернет с целью обеспечения эффективной реализации 

коммуникативной стратегии (ИПКС-2.3) 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

- функционирование поисковых машин; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 
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Трудовые действия: 

- выявление расхождений между планируемыми и 

достигнутыми значениями показателей эффектив-

ности продвижения; 

- определение причин выявленных расхождений 

между планируемыми и достигнутыми значениями 

показателей эффективности продвижения; 

- внесение оперативных изменений в реализацию 

стратегии продвижения с учетом выявленных при-

чин расхождений. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с представителями заказчика 
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по запуску, согласованию и реализации работ в 

рамках стратегии продвижения проекта; 

- планировать работы по продвижению проекта 

заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- выдавать задания по реализации стратегии про-

движения; 

- контролировать выполнение поставленных задач 

сотрудниками, реализующими продвижение про-

екта заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет». 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- управление проектами; 

- управление персоналом; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

 

ПКС-3 Способен 

проводить научное 

исследование в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью 

ИПКС-3.1 Формулирует кон-

цепцию научного исследования 

в сфере рекламы и связей с об-

щественностью с целью разра-

ботки стратегии продвижения 

проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет»  

Знать: 

- принципы организации и проведения научного иссле-

дования в рамках исследовательско-аналитической ра-

боты по подготовке и осуществлению стратегии про-

движения проекта в сети Интернет (ИПКС - 3.1); 

- методы количественного и качественного анализа ин-

формационного поля, технологии проведения медиа - 

исследований Интернет – пространства компании в 

процессе подготовки и реализации стратегии продвиже-

ния проекта (ИПКС – 3.2); 

- принципы и технологию интерпретации результатов 

научного исследования и выработки научно обоснован-

ных прогнозов Интернет - продвижения проекта в сфере 

рекламы и связей с общественностью (ИПКС – 3.3) 

Уметь: 

- организовывать и проводить научное исследование в 

рамках исследовательско-аналитической работы по под-

готовке и осуществлению стратегии продвижения про-

екта в сети Интернет (ИПКС - 3.1); 

- реализовывать методы количественного и качествен-

ного анализа информационного поля, технологии про-

06.043  
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Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации стра-

тегии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

ИПКС-3.2 Применяет методы 

количественного и качествен-

ного анализа информационного 

поля, проводит медиа- исследо-

вания в процессе подготовки и 

реализации стратегии продви-

жения проекта 

ИПКС-3.3 Получает, интерпре-

тирует и представляет резуль-

таты исследования. На основе 

исследования составляет прак-

тические рекомендации и про-

гнозирует тенденции развития 
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коммуникационной сферы ведения медиа - исследований Интернет – пространства 

компании в процессе подготовки и реализации страте-

гии продвижения проекта (ИПКС – 3.2); 

- интерпретировать результаты научного исследования 

и разрабатывать научно обоснованные прогнозы Интер-

нет - продвижения проекта в  сфере рекламы и связей с 

общественностью (ИПКС – 3.3)  

Владеть: 

- навыками организации и проведения научного иссле-

дования в рамках исследовательско-аналитической ра-

боты по подготовке и осуществлению стратегии про-

движения проекта в сети Интернет (ИПКС - 3.1); 

- навыками реализации методов количественного и ка-

чественного анализа информационного поля, техноло-

гий проведения медиа - исследований Интернет – про-

странства компании в процессе подготовки и реализа-

ции стратегии продвижения проекта (ИПКС – 3.2); 

- навыками интерпретации результатов научного иссле-

дования и выработки научно обоснованных прогнозов 

Интернет - продвижения проекта в  сфере рекламы и 

связей с общественностью (ИПКС – 3.3) 

- методы управления проектами; 

- функционирование поисковых машин; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 

РПД «Интернет-маркетинг» (Б1.В.ДВ.1.2) 

ПКС-2 Способен со-

ставлять и контроли-

ровать стратегию 

продвижения проекта 

в информационно-

телекоммуникацион-

ной сети «Интернет» 

ИПКС-2.1 Разрабатывает ком-

муникационную стратегию 

продвижения для эффективного 

решения бизнес – задач 

Знать: 

- принципы и технологии разработки коммуникацион-

ной стратегии SMM, SEO, SEM - продвижения в ин-

формационно-телекоммуникационной сети Интернет 

(ИПКС-2.1); 

- принципы и методы разработки комплексного плана 

подготовки и реализации стратегии продвижения про-

екта посредством различных маркетинговых инстру-

ментов в сети Интернет (ИПКС-2.2); 

- методы мониторинга процесса Интернет - продвиже-
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Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации стра-

тегии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

ИПКС-2.2 Разрабатывает ком-

плексный план маркетинговых 

коммуникаций для продвиже-

ния проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет» 
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ИПКС-2.3 Осуществляет мони-

торинг процесса продвижения с 

целью обеспечения эффектив-

ной реализации коммуникатив-

ной стратегии 

ния проекта в рамках различных бизнес-моделей с це-

лью обеспечения эффективной реализации коммуника-

тивной стратегии (ИПКС-2.3) 

Уметь: 

- разрабатывать коммуникационную стратегию SMM, 

SEO, SEM - продвижения в информационно-

телекоммуникационной сети Интернет (ИПКС-2.1); 

- разрабатывать комплексный план подготовки и реали-

зации стратегии продвижения проекта посредством раз-

личных маркетинговых инструментов в сети Интернет 

(ИПКС-2.2); 

- осуществлять мониторинг процесса Интернет - про-

движения проекта в рамках различных бизнес-моделей 

с целью обеспечения эффективной реализации комму-

никативной стратегии (ИПКС-2.3) 

Владеть: 

- навыками разработки коммуникационной стратегии 

SMM, SEO, SEM - продвижения в информационно-

телекоммуникационной сети Интернет (ИПКС-2.1); 

- навыками разработки комплексного плана подготовки 

и реализации стратегии продвижения проекта посред-

ством различных маркетинговых инструментов в сети 

Интернет (ИПКС-2.2); 

- навыками осуществления мониторинга процесса Ин-

тернет - продвижения проекта в рамках различных биз-

нес-моделей с целью обеспечения эффективной реали-

зации коммуникативной стратегии (ИПКС-2.3) 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

- функционирование поисковых машин; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 

06.043 
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Трудовые действия: 

- выявление расхождений между планируемыми и 

достигнутыми значениями показателей эффектив-

ности продвижения; 

- определение причин выявленных расхождений 

между планируемыми и достигнутыми значениями 

показателей эффективности продвижения; 

- внесение оперативных изменений в реализацию 

стратегии продвижения с учетом выявленных при-

чин расхождений. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с представителями заказчика 
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по запуску, согласованию и реализации работ в 

рамках стратегии продвижения проекта; 

- планировать работы по продвижению проекта 

заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- выдавать задания по реализации стратегии про-

движения; 

- контролировать выполнение поставленных задач 

сотрудниками, реализующими продвижение про-

екта заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет». 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- управление проектами; 

- управление персоналом; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика) 

ПКС-3 Способен 

проводить научное 

исследование в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью 

ИПКС-3.1 Формулирует кон-

цепцию научного исследования 

в сфере рекламы и связей с об-

щественностью с целью разра-

ботки стратегии продвижения 

проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет»  

Знать: 

- принципы организации и проведения исследователь-

ско - аналитической деятельности с целью разработки 

стратегии Интернет - продвижения проекта посред-

ством различных маркетинговых инструментов (ИПКС 

- 3.1); 

- методы количественного и качественного анализа ин-

формационно -коммуникативного поля компании в 

рамках реализации маркетинговой стратегии продвиже-

ния в сети Интернет (ИПКС – 3.2); 

- принципы и технологию интерпретации результатов 

научного исследования и разработки прогнозного сце-

нария развития интернет – маркетинга компании 

(ИПКС – 3.3) 

Уметь: 

- организовывать и проводить исследовательско - ана-

литическую деятельность с целью разработки стратегии 

Интернет - продвижения проекта посредством различ-

ных маркетинговых инструментов (ИПКС - 3.1); 

- применять методы количественного и качественного 

анализа информационно -коммуникативного поля ком-

пании в рамках реализации маркетинговой стратегии 
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Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации страте-

гии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

ИПКС-3.2 Применяет методы 

количественного и качествен-

ного анализа информационного 

поля, проводит медиа- исследо-

вания в процессе подготовки и 

реализации стратегии продви-

жения проекта 

ИПКС-3.3 Получает, интерпре-

тирует и представляет резуль-

таты исследования. На основе 

исследования составляет прак-

тические рекомендации и про-

гнозирует тенденции развития 

коммуникационной сферы 
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продвижения в сети Интернет (ИПКС – 3.2); 

- интерпретировать результаты научного исследования 

и разрабатывать прогнозные сценарии развития интер-

нет – маркетинга компании (ИПКС – 3.3) 

Владеть: 

- навыками организации и проведения исследовательско 

- аналитической деятельности с целью разработки стра-

тегии Интернет - продвижения проекта посредством 

различных маркетинговых инструментов (ИПКС - 3.1); 

- навыками количественного и качественного анализа 

информационно -коммуникативного поля компании в 

рамках реализации маркетинговой стратегии продвиже-

ния в сети Интернет (ИПКС – 3.2); 

- навыками интерпретации результатов научного иссле-

дования и разработки прогнозного сценария развития 

интернет – маркетинга компании (ИПКС – 3.3) 

- функционирование поисковых машин; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 

РПД «Оценка экономической эффективности коммуникационных проектов» (Б1.В.ДВ.2.1) 

ПКС-2 Способен со-

ставлять и контроли-

ровать стратегию 

продвижения проекта 

в информационно-

телекоммуникацион-

ной сети «Интернет» 

ИПКС-2.1 Разрабатывает ком-

муникационную стратегию 

продвижения для эффективного 

решения бизнес – задач  

Знать: 

- методы расчета экономической эффективности ком-

муникационных проектов, принципы взаимосвязи рас-

чета экономической и коммуникативной эффективности 

(ИПКС-2.1); 

- технологии и методы оценки эффективности реализа-

ции комплекса маркетинговых коммуникаций для про-

движения проекта в сети Интернет (ИПКС-2.2); 

- методы мониторинга экономических результатов про-

цесса Интернет - продвижения проекта в рамках раз-

личных бизнес-моделей с целью обеспечения эффек-

тивной реализации коммуникативной стратегии (ИПКС-

2.3) 

Уметь: 

- рассчитывать экономическую эффективность комму-

никационных проектов, определять принципы взаимо-

связи расчета экономической и коммуникативной эф-

фективности (ИПКС-2.1); 

- использовать технологии и методы оценки эффектив-

ности реализации комплекса маркетинговых коммуни-

каций для продвижения проекта в сети Интернет 

(ИПКС-2.2); 

- применять методы мониторинга экономических ре-
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Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации страте-

гии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

- функционирование поисковых машин; 

ИПКС-2.2 Разрабатывает ком-

плексный план маркетинговых 

коммуникаций для продвиже-

ния проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет» 

ИПКС-2.3 Осуществляет мони-

торинг процесса продвижения с 

целью обеспечения эффектив-

ной реализации коммуникатив-

ной стратегии  
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зультатов процесса Интернет - продвижения проекта в 

рамках различных бизнес-моделей с целью обеспечения 

эффективной реализации коммуникативной стратегии 

(ИПКС-2.3) 

Владеть: 

 - навыками расчета экономической эффективности 

коммуникационных проектов, навыками определения 

взаимосвязи расчета экономической и коммуникатив-

ной эффективности (ИПКС-2.1); 

- навыками проведения оценки эффективности реализа-

ции комплекса маркетинговых коммуникаций для про-

движения проекта в сети Интернет (ИПКС-2.2); 

- методами мониторинга экономических результатов 

процесса Интернет - продвижения проекта в рамках 

различных бизнес-моделей с целью обеспечения эффек-

тивной реализации коммуникативной стратегии (ИПКС-

2.3) 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 
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Трудовые действия: 

- выявление расхождений между планируемыми и 

достигнутыми значениями показателей эффектив-

ности продвижения; 

- определение причин выявленных расхождений 

между планируемыми и достигнутыми значениями 

показателей эффективности продвижения; 

- внесение оперативных изменений в реализацию 

стратегии продвижения с учетом выявленных при-

чин расхождений. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с представителями заказчика 

по запуску, согласованию и реализации работ в 

рамках стратегии продвижения проекта; 

- планировать работы по продвижению проекта 

заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- выдавать задания по реализации стратегии про-

движения; 

- контролировать выполнение поставленных задач 

сотрудниками, реализующими продвижение про-

екта заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет». 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 
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- управление проектами; 

- управление персоналом; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика 

ПКС-3 Способен 

проводить научное 

исследование в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью 

ИПКС-3.1 Формулирует кон-

цепцию научного исследования 

в сфере рекламы и связей с об-

щественностью с целью разра-

ботки стратегии продвижения 

проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет»  

Знать: 

- принципы научного подхода к определению экономи-

ческой эффективности реализации стратегии Интернет - 

продвижения проекта (ИПКС - 3.1); 

- критерии и показатели расчета экономической и ком-

муникативной эффективности формирования информа-

ционно -коммуникативного поля компании в рамках 

реализации стратегии продвижения проекта в сети Ин-

тернет (ИПКС – 3.2); 

- принципы и методы разработки прогноза экономиче-

ской эффективности реализации стратегии продвижения 

проекта (ИПКС – 3.3) 

Уметь: 

- реализовывать принципы научного подхода к опреде-

лению экономической эффективности реализации стра-

тегии Интернет - продвижения проекта (ИПКС - 3.1); 

- определять критерии и показатели расчета экономиче-

ской и коммуникативной эффективности формирования 

информационно -коммуникативного поля компании в 

рамках реализации стратегии продвижения проекта в 

сети Интернет (ИПКС – 3.2); 

- применять принципы и методы разработки прогноза 

экономической эффективности реализации стратегии 

продвижения проекта (ИПКС – 3.3)  

Владеть: 

- навыками реализации научного подхода к определе-

нию экономической эффективности реализации страте-

гии Интернет - продвижения проекта (ИПКС - 3.1); 

- навыками применения критериев и показателей расче-

та экономической и коммуникативной эффективности 

формирования информационно -коммуникативного по-

ля компании в рамках реализации стратегии продвиже-

ния проекта в сети Интернет (ИПКС – 3.2); 

- навыками разработки прогноза экономической эффек-

тивности реализации стратегии продвижения проекта 
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Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации стра-

тегии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

- функционирование поисковых машин; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

ИПКС-3.2 Применяет методы 

количественного и качествен-

ного анализа информационного 

поля, проводит медиа- исследо-

вания в процессе подготовки и 

реализации стратегии продви-

жения проекта 

ИПКС-3.3 Получает, интерпре-

тирует и представляет резуль-

таты исследования. На основе 

исследования составляет прак-

тические рекомендации и про-

гнозирует тенденции развития 

коммуникационной сферы 
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(ИПКС – 3.3) требованиями поисковых машин; 

- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 

РПД «Анализ эффективности коммуникационной стратегии в сети Интернет» (Б1.В.ДВ.2.1) 

ПКС-2 Способен со-

ставлять и контроли-

ровать стратегию 

продвижения проекта 

в информационно-

телекоммуникацион-

ной сети «Интернет» 

ИПКС-2.1 Разрабатывает ком-

муникационную стратегию 

продвижения для эффективного 

решения бизнес – задач  

Знать: 

- критерии и показатели расчета коммуникативной и 

экономической эффективности Интернет -  продвиже-

ния коммуникационных проектов (ИПКС-2.1); 

- технологии и методы оценки коммуникативной эф-

фективности реализации комплекса интегрированных 

маркетинговых коммуникаций для продвижения проек-

та в сети Интернет (ИПКС-2.2); 

- методы мониторинга экономических и коммуникаци-

онных эффектов процесса Интернет - продвижения про-

екта в рамках различных бизнес-моделей (ИПКС-2.3) 

Уметь: 

- определять критерии и показатели расчета коммуника-

тивной и экономической эффективности Интернет -  

продвижения коммуникационных проектов (ИПКС-2.1); 

- применять технологии и методы оценки коммуника-

тивной эффективности реализации комплекса интегри-

рованных маркетинговых коммуникаций для продвиже-

ния проекта в сети Интернет (ИПКС-2.2); 

- применять методы мониторинга экономических и 

коммуникационных эффектов процесса Интернет - про-

движения проекта в рамках различных бизнес-моделей 

(ИПКС-2.3) 

Владеть: 

 - навыками определения критериев и показателей рас-

чета коммуникативной и экономической эффективности 

Интернет -  продвижения коммуникационных проектов 

(ИПКС-2.1); 

- технологией и методами оценки коммуникативной 

эффективности реализации комплекса интегрированных 

маркетинговых коммуникаций для продвижения проек-

та в сети Интернет (ИПКС-2.2); 

- навыками мониторинга экономических и коммуника-

ционных эффектов процесса Интернет - продвижения 

проекта в рамках различных бизнес-моделей (ИПКС-

2.3) 
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Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации страте-

гии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

- функционирование поисковых машин; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

ИПКС-2.2 Разрабатывает ком-

плексный план маркетинговых 

коммуникаций для продвиже-

ния проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет» 

ИПКС-2.3 Осуществляет мони-

торинг процесса продвижения с 

целью обеспечения эффектив-

ной реализации коммуникатив-

ной стратегии  
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- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 
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Трудовые действия: 

- выявление расхождений между планируемыми и 

достигнутыми значениями показателей эффектив-

ности продвижения; 

- определение причин выявленных расхождений 

между планируемыми и достигнутыми значениями 

показателей эффективности продвижения; 

- внесение оперативных изменений в реализацию 

стратегии продвижения с учетом выявленных при-

чин расхождений. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с представителями заказчика 

по запуску, согласованию и реализации работ в 

рамках стратегии продвижения проекта; 

- планировать работы по продвижению проекта 

заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- выдавать задания по реализации стратегии про-

движения; 

- контролировать выполнение поставленных задач 

сотрудниками, реализующими продвижение про-

екта заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет». 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- управление проектами; 

- управление персоналом; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика) 

 

 

ПКС-3 Способен 

проводить научное 

исследование в сфере 

ИПКС-3.1 Формулирует кон-

цепцию научного исследования 

в сфере рекламы и связей с об-

Знать: 

- принципы научного подхода к определению экономи-

ческой и коммуникативной эффективности реализации 
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Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 
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рекламы и связей с 

общественностью 

щественностью с целью разра-

ботки стратегии продвижения 

проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет»  

стратегии Интернет - продвижения проекта (ИПКС - 

3.1); 

- критерии и показатели расчета экономической и ком-

муникативной эффективности формирования информа-

ционного пространства компании в сети Интернет 

(ИПКС – 3.2); 

- принципы и методы разработки прогноза коммуника-

тивной и экономической эффективности реализации 

Интернет-стратегии продвижения проекта (ИПКС – 3.3) 

Уметь: 

- реализовывать принципы научного подхода к опреде-

лению коммуникативной и экономической эффективно-

сти реализации стратегии Интернет - продвижения про-

екта (ИПКС - 3.1); 

- определять критерии и показатели расчета экономиче-

ской и коммуникативной эффективности формирования 

информационного пространства компании в сети Ин-

тернет (ИПКС – 3.2); 

- применять принципы и методы разработки прогноза 

коммуникативной и экономической эффективности реа-

лизации Интернет-стратегии продвижения проекта 

(ИПКС – 3.3)  

Владеть: 

- навыками реализации научного подхода к определе-

нию коммуникативной и экономической эффективности 

реализации стратегии Интернет - продвижения проекта 

(ИПКС - 3.1); 

- навыками применения критериев и показателей расче-

та экономической и коммуникативной эффективности 

формирования информационного пространства компа-

нии в сети Интернет (ИПКС – 3.2); 

- навыками разработки прогноза коммуникативной и 

экономической эффективности реализации Интернет-

стратегии продвижения проекта (ИПКС – 3.3) 

- анализ работы сотрудников по реализации стра-

тегии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

- функционирование поисковых машин; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 

 

 

ИПКС-3.2 Применяет методы 

количественного и качествен-

ного анализа информационного 

поля, проводит медиа- исследо-

вания в процессе подготовки и 

реализации стратегии продви-

жения проекта 

ИПКС-3.3 Получает, интерпре-

тирует и представляет резуль-

таты исследования. На основе 

исследования составляет прак-

тические рекомендации и про-

гнозирует тенденции развития 

коммуникационной сферы 

РПД «Антикризисные коммуникации в сети Интернет» (Б1.В.ДВ.3.1) 
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УК-6 Способен опре-

делять и реализовы-

вать приоритеты соб-

ственной деятельно-

сти и способы ее со-

вершенствования на 

основе самооценки 

ИУК-6.1. Оценивает свои ре-

сурсы и их пределы (личност-

ные, ситуативные, временные), 

целесообразно их использует 

для успешного выполнения 

порученного задания. 

Знать: 

- принципы оценивания ресурсов профессионального 

роста на основе овладения методами организации анти-

кризисных коммуникаций в сети Интернет (ИУК-6.1.); 

- методику саморазвития в сфере планирования и орга-

низации антикризисных коммуникаций в сети Интернет 

(ИУК-6.4). 

Уметь:  

- оценивать ресурсы профессионального роста на осно-

ве овладения методами организации антикризисных 

коммуникаций в сети Интернет (ИУК-6.1.); 

- определять методику саморазвития в сфере планиро-

вания и организации антикризисных коммуникаций в 

сети Интернет (ИУК-6.4). 

Владеть:  

- навыками оценивания ресурсов профессионального 

роста на основе овладения методами организации анти-

кризисных коммуникаций в сети Интернет (ИУК-6.1.); 

- методикой организации процесса саморазвития в сфе-

ре планирования и организации антикризисных комму-

никаций в сети Интернет (ИУК-6.4) 

  

ИУК-6.4. Выстраивает гибкую 

профессиональную траекторию, 

с учётом накопленного опыта 

профессиональной деятельно-

сти, изменяющихся требований 

рынка труда и стратегии лично-

го развития. 

ПКС-2 Способен со-

ставлять и контроли-

ровать стратегию 

продвижения проекта 

в информационно-

телекоммуникацион-

ной сети «Интернет» 

ИПКС-2.1 Разрабатывает ком-

муникационную стратегию 

продвижения для эффективного 

решения бизнес – задач  

Знать: 

- принципы, приемы и методы разработки стратегии 

антикризисных коммуникаций в сети Интернет (ИПКС-

2.1) 

- технологию создания плана антикризисных коммуни-

каций в процессе Интернет – продвижения проекта 

(ИПКС-2.2) 

- принципы и методы проведения анализа эффективно-

сти стратегии антикризисных коммуникаций в инфор-

мационно-коммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-

2.3) 

Уметь: 

-  разрабатывать стратегию реализации плана антикри-

зисных коммуникаций в сети Интернет (ИПКС-2.1) 

- создавать план антикризисных коммуникаций в про-

цессе Интернет – продвижения проекта (ИПКС-2.2) 

- определять принципы и методы проведения анализа 

эффективности стратегии антикризисных коммуника-

ций в информационно-коммуникационной сети «Ин-

тернет» (ИПКС-2.3) 

Владеть: 

- навыками разработки стратегии антикризисных ком-

06.043  

К/03.7  

 

Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации стра-

тегии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

ИПКС-2.2 Разрабатывает ком-

плексный план маркетинговых 

коммуникаций для продвиже-

ния проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет» 

ИПКС-2.3 Осуществляет мони-

торинг процесса продвижения с 

целью обеспечения эффектив-

ной реализации коммуникатив-

ной стратегии  
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муникаций в сети Интернет (ИПКС-2.1) 

- технологией создания плана антикризисных коммуни-

каций в процессе Интернет – продвижения проекта 

(ИПКС-2.2) 

- навыками проведения анализа эффективности страте-

гии антикризисных коммуникаций в информационно-

коммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-2.3) 

 

 

- функционирование поисковых машин; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 

06.043 

К/05.7 

Трудовые действия: 

- выявление расхождений между планируемыми и 

достигнутыми значениями показателей эффектив-

ности продвижения; 

- определение причин выявленных расхождений 

между планируемыми и достигнутыми значениями 

показателей эффективности продвижения; 

- внесение оперативных изменений в реализацию 

стратегии продвижения с учетом выявленных при-

чин расхождений. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с представителями заказчика 

по запуску, согласованию и реализации работ в 

рамках стратегии продвижения проекта; 

- планировать работы по продвижению проекта 

заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- выдавать задания по реализации стратегии про-

движения; 

- контролировать выполнение поставленных задач 

сотрудниками, реализующими продвижение проек-

та заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет». 

Трудовые знания: 
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- основы менеджмента; 

- управление проектами; 

- управление персоналом; 

- основы предпринимательской деятельности; 

-  основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика) 

РПД «Интернет-коммуникации в системе антикризисного управления» (Б1.В.ДВ.3.2) 

УК-6 Способен опре-

делять и реализовы-

вать приоритеты соб-

ственной деятельно-

сти и способы ее со-

вершенствования на 

основе самооценки 

ИУК-6.1. Оценивает свои ре-

сурсы и их пределы (личност-

ные, ситуативные, временные), 

целесообразно их использует 

для успешного выполнения 

порученного задания. 

Знать: 

- принципы оценивания ресурсов профессионального 

роста на основе овладения методами реализации анти-

кризисного управления с использованием сети  Интер-

нет (ИУК-6.1.); 

- методику саморазвития в сфере планирования и орга-

низации интернет-коммуникаций в процессе антикри-

зисного управления (ИУК-6.4). 

Уметь:  

- оценивать ресурсы профессионального роста на осно-

ве овладения методами реализации антикризисного 

управления с использованием сети  Интернет (ИУК-

6.1.); 

- определять методику саморазвития в сфере планиро-

вания и организации интернет-коммуникаций в процес-

се антикризисного управления (ИУК-6.4). 

Владеть:  

- навыками оценивания ресурсов профессионального 

роста на основе овладения методами реализации анти-

кризисного управления с использованием сети  Интер-

нет (ИУК-6.1.); 

- методикой саморазвития в сфере планирования и ор-

ганизации интернет-коммуникаций в процессе антикри-

зисного управления (ИУК-6.4) 

  

ИУК-6.4. Выстраивает гибкую 

профессиональную траекторию, 

с учётом накопленного опыта 

профессиональной деятельно-

сти, изменяющихся требований 

рынка труда и стратегии лично-

го развития. 

ПКС-2 Способен со-

ставлять и контроли-

ровать стратегию 

продвижения проекта 

в информационно-

телекоммуникацион-

ной сети «Интернет» 

ИПКС-2.1 Разрабатывает ком-

муникационную стратегию 

продвижения для эффективного 

решения бизнес – задач  

Знать: 

- принципы, приемы и методы разработки стратегии 

антикризисного управления с использованием инфор-

мационно-телекоммуникационной сети «Интернет» 

(ИПКС-2.1) 

- принципы создания плана антикризисного управления 

при реализации Интернет- стратегии продвижения ком-

пании (ИПКС-2.2) 

- принципы и методы проведения анализа эффективно-

06.043  

К/03.7 

 

Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации стра-

тегии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

ИПКС-2.2 Разрабатывает ком-

плексный план маркетинговых 

коммуникаций для продвиже-

ния проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 
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«Интернет» сти реализации стратегии интернет-коммуникаций в 

процессе антикризисного управления (ИПКС-2.3) 

Уметь: 

- разрабатывать стратегию антикризисного управления 

с использованием информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-2.1) - 

принципы создания плана антикризисного управления 

при реализации Интернет- стратегии продвижения ком-

пании (ИПКС-2.2) 

- определять принципы и методы проведения анализа 

эффективности реализации стратегии интернет-

коммуникаций в процессе антикризисного управления 

(ИПКС-2.3) 

Владеть: 

- технологией разработки стратегии антикризисного 

управления с использованием информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-2.1) 

-  принципы создания плана антикризисного управления 

при реализации Интернет- стратегии продвижения ком-

пании (ИПКС-2.2) 

- технологией проведения анализа эффективности реа-

лизации стратегии интернет-коммуникаций в процессе 

антикризисного управления (ИПКС-2.3) 

 

 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

- функционирование поисковых машин; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 

ИПКС-2.3 Осуществляет мони-

торинг процесса продвижения с 

целью обеспечения эффектив-

ной реализации коммуникатив-

ной стратегии  

06.043 

К/05.7 

Трудовые действия: 

- выявление расхождений между планируемыми и 

достигнутыми значениями показателей эффектив-

ности продвижения; 

- определение причин выявленных расхождений 

между планируемыми и достигнутыми значениями 

показателей эффективности продвижения; 

- внесение оперативных изменений в реализацию 

стратегии продвижения с учетом выявленных при-

чин расхождений. 

Трудовые умения: 
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- взаимодействовать с представителями заказчика 

по запуску, согласованию и реализации работ в 

рамках стратегии продвижения проекта; 

- планировать работы по продвижению проекта 

заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- выдавать задания по реализации стратегии про-

движения; 

- контролировать выполнение поставленных задач 

сотрудниками, реализующими продвижение проек-

та заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет». 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- управление проектами; 

- управление персоналом; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

РПД «Научно-исследовательская работа» (Б.2. П.1) 

ОПК-1 Способен 

планировать, органи-

зовывать и координи-

ровать процесс созда-

ния востребованных 

обществом и инду-

ИОПК–1.1. Определяет и ана-

лизирует особенности всех эта-

пов и принципов производства 

медиатекстов и (или) медиа-

продуктов и (или) коммуника-

ционных продуктов. 

Знать: 

- этапы и принципы производства медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов 

(ИОПК-1.1) 

- принципы планирования, организации и координации 

процесса создания востребованных индустрией рекламы 
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стрией медиатекстов 

и (или) медиапродук-

тов, и (или) коммуни-

кационных продук-

тов, отслеживать и 

учитывать изменение 

норм русского и ино-

странного языков, 

особенностей иных 

знаковых систем 

ИОПК-1.2. Управляет процес-

сом подготовки востребован-

ных индустрией рекламы и свя-

зей с общественностью текстов 

и (или) иных коммуникацион-

ных продуктов с учетом изме-

нений норм русского (ино-

странного) языков и особенно-

стей иных знаковых систем 

и связей с общественностью коммуникационных про-

дуктов (ИОПК-1.2) 

Уметь: 

- определять этапы и принципы производства медиатек-

стов, и(или) медиапродуктов, и (или) коммуникацион-

ных продуктов (ИОПК-1.1) 

- управлять процессом планирования, организации и 

координации создания востребованных индустрией ре-

кламы и связей с общественностью текстов и (или) 

иных коммуникационных продуктов (ИОПК-1.2) 

Владеть: 

- навыками анализа этапов создания медиатекстов, 

и(или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных 

продуктов (ИОПК-1.1) 

- навыками управления процессом планирования, орга-

низации и координации производства востребованных 

индустрией рекламы и связей с общественностью тек-

стов и (или) иных коммуникационных продуктов 

(ИОПК-1.2) 

ОПК-2 Способен 

анализировать основ-

ные тенденции разви-

тия общественных и 

государственных ин-

ститутов для их раз-

ностороннего осве-

щения в создаваемых 

медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и 

(или) коммуникаци-

онных продуктах 

ИОПК-2.1 Выявляет причинно-

следственные связи в пробле-

мах взаимодействия обще-

ственных и государственных 

институтов 

Знать: 

- основные тенденции взаимодействия общественных и 

государственных институтов (ИОПК-2.1) 

- принципы освещения деятельности общественных и 

государственных институтов в создаваемых медиа-

текстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникаци-

онных продуктах (ИОПК-2.2) 

Уметь: 

- определять и анализировать основные тенденции вза-

имодействия общественных и государственных инсти-

тутов (ИОПК-2.1) 

- определять принципы освещения деятельности обще-

ственных и государственных институтов в создаваемых 

медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) комму-

никационных продуктах (ИОПК-2.2) 

Владеть: 

- навыками анализа основных тенденций взаимодей-

ствия общественных и государственных институтов 

(ИОПК-2.1) 

- навыками определения принципов освещения деятель-

ности общественных и государственных институтов в 

создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и 

(или) коммуникационных продуктах (ИОПК-2.2) 

  

ИОПК 2.2 Анализирует основ-

ные тенденции развития обще-

ственных и государственных 

институтов и использует ре-

зультаты анализа при создании 

текстов рекламы и связей с об-

щественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 
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ОПК-3 Способен 

анализировать много-

образие достижений 

отечественной и ми-

ровой культуры в 

процессе создания 

медиатекстов и (или) 

медиапродуктов, и 

(или) коммуникаци-

онных продуктов 

ИОПК-3.2 Анализирует и ис-

пользует достижения отече-

ственной и мировой культуры 

при подготовке текстов рекла-

мы и связей с общественностью 

и (или) разработке и реализа-

ции иных коммуникационных 

продуктов 

Знать: 

- принципы и методы создания медиатекстов и (или) 

медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов 

с учетом достижений отечественной и мировой культу-

ры (ИОПК-3.2) 

Уметь: 

- определять принципы и методы создания медиатек-

стов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникацион-

ных продуктов с учетом достижений отечественной и 

мировой культуры (ИОПК-3.2) 

Владеть: 

- навыками создания медиатекстов и (или) медиапро-

дуктов, и (или) коммуникационных продуктов с учетом 

достижений отечественной и мировой культуры 

(ИОПК-3.2) 

  

ОПК-4 Способен 

анализировать по-

требности общества и 

интересы аудитории в 

целях прогнозирова-

ния и удовлетворения 

спроса на медиатек-

сты и (или) медиа-

продукты, и (или) 

коммуникационные 

продукты 

ИОПК-4.2 Организует процесс 

изучения аудиторий и исполь-

зует его результаты, выявлен-

ные данные о потребностях 

общества и целевых групп при 

подготовке текстов рекламы и 

связей с общественностью и 

(или) разработке/реализации 

иных коммуникационных про-

дуктов 

Знать: 

- методологию и технологию проведения социологиче-

ских исследований в PR -сфере (ИОПК-4.2) 

- методику анализа и прогнозирования спроса на медиа-

тексты и иные коммуникационные продукты, используя 

данные социологических исследований (ИОПК-4.3) 

Уметь: 

- анализировать методологию и технологию проведения 

социологических исследований в PR -сфере (ИОПК-4.2) 

- анализировать и прогнозировать спрос на медиатексты 

и иные коммуникационные продукты, используя дан-

ные социологических исследований (ИОПК-4.3) 

Владеть: 

- навыками организации проведения социологических 

исследований в PR -сфере (ИОПК-4.2) 

- навыками анализа и прогнозирования спроса на меди-

атексты и иные коммуникационные продукты, исполь-

зуя данные социологических исследований (ИОПК-4.3) 

  

ИОПК-4.3 Анализирует и про-

гнозирует спрос на медиатек-

сты и иные коммуникационные 

продукты, используя данные 

социологических исследований 

о потребностях и интересах 

общества   
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ОПК-5 Способен для 

принятия профессио-

нальных решений 

анализировать акту-

альные тенденции 

развития медиаком-

муникационных си-

стем региона, страны 

и мира, исходя из 

политических и эко-

номических механиз-

мов их функциониро-

вания, правовых и 

этических норм регу-

лирования 

ИОПК-5.2 При принятии про-

фессиональных решений по 

подготовке текстов рекламы и 

связей с общественностью и 

(или) разработке и реализации 

иных коммуникационных про-

дуктов использует выявленные 

тенденции развития медиаком-

муникационных систем регио-

на, страны и мира.  

Знать: 

- тенденции развития медиакоммуникационных си-

стем на глобальном, национальном и региональном 

уровнях с целью принятия профессиональных решений 

в сфере рекламы и связей с общественностью (ИОПК-

5.2) 

- технологию разработки коммуникационных продук-

тов с учетом условий функционирования и правового 

регулирования конкретной медиакоммуникационной 

системы (ИОПК-5.3) 

Уметь: 

- анализировать тенденции развития медиакоммуника-

ционных систем на глобальном, национальном и регио-

нальном уровнях с целью принятия профессиональных 

решений в сфере рекламы и связей с общественностью 

(ИОПК-5.2) 

- оценивать технологию разработки коммуникационных 

продуктов с учетом условий функционирования и пра-

вового регулирования конкретной медиакоммуникаци-

онной системы (ИОПК-5.3) 

Владеть: 

- навыками определения тенденций развития медиа-

коммуникационных систем на глобальном, националь-

ном и региональном уровнях с целью принятия профес-

сиональных решений в сфере рекламы и связей с обще-

ственностью (ИОПК-5.2) 

- технологией разработки коммуникационных продук-

тов с учетом условий функционирования и правового 

регулирования конкретной медиакоммуникационной 

системы (ИОПК-5.3) 

  

ИОПК-5.3 Разрабатывает ком-

муникационные продукты в 

сфере рекламы и связей с обще-

ственностью с учетом условий 

функционирования конкретной 

медиакоммуникационной си-

стемы, правовых и этических 

норм регулирования 

ОПК-6 Способен от-

бирать и внедрять в 

процесс медиапроиз-

водства современные 

технические средства 

и информационно-

коммуникационные 

технологии 

ИОПК-6.1 Отслеживает гло-

бальные тенденции модерниза-

ции технического оборудова-

ния, программного обеспечения 

и расходных материалов, необ-

ходимых для осуществления 

профессиональной деятельно-

сти 

Знать: 

- принципы использования современных технических 

средств и информационно-коммуникационных техноло-

гий в процессе медиапроизводства (ИОПК-6.1) 

- современные технологии рекламы и связей с обще-

ственностью, цифровые инструменты, технические 

средства и программное обеспечение (ИОПК-6.2) 

Уметь: 
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ИОПК-6.2 Отбирает и внедряет 

в профессиональную деятель-

ность современные технологии 

рекламы и связей с обществен-

ностью, цифровые инструмен-

ты, технические средства и 

программное обеспечение  

- определять принципы использования современных 

технических средств и информационно-

коммуникационных технологий в процессе медиапроиз-

водства (ИОПК-6.1) 

- анализировать современные технологии рекламы и 

связей с общественностью, цифровые инструменты, 

технические средства и программное обеспечение 

(ИОПК-6.2) 

Владеть: 

- навыками использования современных технических 

средств и информационно-коммуникационных техноло-

гий в процессе медиапроизводства (ИОПК-6.1) 

- навыками анализа современных технологий рекламы и 

связей с общественностью, цифровых инструментов, 

технических средств и программного обеспечения 

(ИОПК-6.2) 

ОПК-7 Способен 

оценивать и прогно-

зировать возможные 

эффекты в медиасфе-

ре, следуя принципам 

социальной ответ-

ственности 

ИОПК-7.1 Учитывает законо-

мерности формирования эф-

фектов и последствий профес-

сиональной деятельности, кон-

цепции ее социальной ответ-

ственности 

Знать: 

- закономерности формирования эффектов и послед-

ствий профессиональной деятельности, принципы соци-

альной ответственности (ИОПК-7.1) 

- технологию разработки и реализации коммуникацион-

ного продукта с учетом принципов социальной ответ-

ственности (ИОПК-7.3) 

Уметь: 
- анализировать закономерности формирования эффек-

тов и последствий профессиональной деятельности, 

принципы социальной ответственности (ИОПК-7.1) 

- разрабатывать коммуникационный продукт с учетом 

принципов социальной ответственности (ИОПК-7.3) 

Владеть: 

- навыками анализа закономерностей формирования 

эффектов и последствий профессиональной деятельно-

сти, принципов реализации социальной ответственности 

(ИОПК-7.1) 

- технологией разработки и реализации коммуникаци-

онного продукта с учетом принципов социальной ответ-

ственности (ИОПК-7.3) 

  

ИОПК-7-3 Применяет при раз-

работке и реализации коммуни-

кационного продукта принципы 

социальной ответственности 

УК-3 Способен орга-

низовывать и руково-

дить работой коман-

ды, вырабатывая ко-

мандную стратегию 

для достижения по-

ИУК-3.1. Вырабатывает стра-

тегию командной работы и на 

ее основе организует отбор 

членов команды для достиже-

ния поставленной цели  

Знать: 

-  стратегии командной работы (ИУК-3.1) 

-  методики разрешения конфликтов и принципы дело-

вого общения (ИУК-3.3) 

- методики организации дискуссий по заданной теме 

(ИУК-3.4) 

  



45 
 

ставленной цели ИУК-3.3. Разрешает конфликты 

и противоречия при деловом 

общении на основе учета инте-

ресов всех сторон 

Уметь: 

- вырабатывать стратегии командной работы (ИУК-3.1) 

- разрешать конфликты и противоречия при деловом 

общении на основе учета интересов всех сторон (ИУК-

3.3) 

- организовывать дискуссии по заданной теме (ИУК-3.4) 

Владеть: 

- навыками разработки стратегии командной работы 

(ИУК-3.1) 

- навыками разрешения конфликтов и противоречия при 

деловом общении на основе учета интересов всех сто-

рон (ИУК-3.3) 

- навыками организации дискуссий по заданной теме 

(ИУК-3.4) 

ИУК-3.4. Организует дискус-

сии по заданной теме и обсуж-

дение результатов работы ко-

манды с привлечением оппо-

нентов разработанным идеям 

РПД «Профессионально-творческая практика» (Б2.П.2) 

УК-2 Способен 

управлять проектом 

на всех этапах его 

жизненного цикла 

ИУК-2.1. Формулирует на ос-

нове поставленной проблемы 

проектную задачу и способ ее 

решения через реализацию про-

ектного управления. 

Знать: 

- принципы решения проблемных задач в процессе реа-

лизации проектного управления (ИУК-2.1) 

- технологии разработки концепции PR - проектов в 

рамках обозначенной проблемы (ИУК-2.2.) 

- принципы планирования, реализации и оценки каче-

ства PR - проекта, с учетом возможных рисков (ИУК-

2.3) 

-  технологию определения инфраструктурных условий 

для внедрения результатов PR - проекта (ИУК-2.5) 

Уметь: 

- анализировать принципы решения проблемных задач в 

процессе реализации проектного управления (ИУК-2.1) 

- определять технологии разработки концепции PR - 

проектов в рамках обозначенной проблемы (ИУК-2.2.) 

- определять принципы планирования, реализации и 

оценки качества PR - проекта, с учетом возможных рис-

ков (ИУК-2.3) 

- определять инфраструктурные условия для внедрения 

результатов PR - проекта (ИУК-2.5) 

Владеть: 

- навыками решения проблемных задач в процессе реа-

лизации проектного управления (ИУК-2.1) 

- технологией разработки концепции PR - проектов в 

рамках обозначенной проблемы (ИУК-2.2.) 

- навыками планирования, реализации и оценки каче-

ства PR - проекта, с учетом возможных рисков (ИУК-

2.3) 

  

ИУК-2.2. Разрабатывает кон-

цепцию проекта в рамках обо-

значенной проблемы: форму-

лирует цель, задачи, обосновы-

вает актуальность, значимость, 

ожидаемые результаты и воз-

можные сферы их применения. 

ИУК-2.3. Разрабатывает план 

реализации проекта с учетом 

возможных рисков реализации 

и возможностей их устранения, 

планирует необходимые ресур-

сы, в том числе с учетом их 

заменяемости. 

ИУК-2.5. Предлагает процеду-

ры и механизмы оценки каче-

ства проекта, инфраструктур-

ные условия для внедрения ре-

зультатов проекта. 
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- технологией определения инфраструктурных условий 

для внедрения результатов PR - проекта (ИУК-2.5) 

ПКС-1 Способен 

проводить перегово-

ры с заказчиком по 

вопросам продвиже-

ния в информацион-

но-

телекоммуникацион-

ной сети «Интернет» 

ИПКС-1.1 Составляет PR-бриф 

как концептуальную и креатив-

ную основу коммуникативной 

стратегии продвижения проекта 

заказчика 

Знать: 

- методику составления PR-брифа как концептуальной и 

креативной основы коммуникативной стратегии про-

движения проекта заказчика (ИПКС-1.1) 

- современные технологии продвижения коммуникаци-

онного продукта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-1.2) 

- принципы эффективной устной и письменной комму-

никации, методы проведения деловых переговоров 

(ИПКС-1.3) 

Уметь: 

- разрабатывать PR-бриф как концептуальную и креа-

тивную основу коммуникативной стратегии продвиже-

ния проекта заказчика (ИПКС-1.1) 

- разрабатывать технологии продвижения коммуника-

ционного продукта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» с учетом ожи-

даний заказчика (ИПКС-1.2) 

- осуществлять эффективную коммуникацию с заказчи-

ком в соответствии с принципами ведения деловых пе-

реговоров (ИПКС-1.3) 

Владеть: 

- навыками составления PR-брифа как концептуальной 

и креативной основы коммуникативной стратегии про-

движения проекта заказчика (ИПКС-1.1) 

- навыками разработки современных технологий про-

движения коммуникационного продукта в информаци-

онно-телекоммуникационной сети «Интернет» с учетом 

ожиданий заказчика (ИПКС-1.2) 

- навыками эффективной устной и письменной комму-

никации, технологией проведения деловых переговоров 

(ИПКС-1.3) 

06.043  

К/01.7  

Трудовые действия: 

- проведение переговоров с целью выявления объ-

екта продвижения и ожидаемых от продвижения 

результатов; 

- определение целей продвижения; 

- согласование договора на реализацию стратегии 

продвижения. 

Трудовые умения: 

- анализировать получаемую от заказчика инфор-

мацию и выявлять его ожидания и требования; 

- разрабатывать стратегию продвижения в соответ-

ствии с требованиями и ожиданиями заказчика; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию; 

- проводить переговоры. 

Трудовые знания: 

- основы предпринимательской деятельности; 

- основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы эффективной устной и письменной ком-

муникации; 

- основы анализа хозяйственной деятельности; 

- методы проведения деловых переговоров; 

- основы гражданского права; 

- основы налогообложения; 

- основы поисковой оптимизации; 

- основы работы с социальными медиа; 

- основы проведения контекстно-медийных ре-

кламных кампаний; 

- основы баннерной рекламы. 

ИПКС-1.2 Использует в про-

фессиональной деятельности 

современные технологии про-

движения в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет» 

ИПКС-1.3 Выстраивает эффек-

тивную коммуникацию с заказ-

чиком по программе реализа-

ции коммуникационного про-

дукта 

РПД «Практика по получению профессиональных умений и опыта в проектно-аналитической деятельности» (Б2.П.3) 

ПКС-2 Способен со-

ставлять и контроли-

ровать стратегию 

продвижения проекта 

ИПКС-2.1 Разрабатывает ком-

муникационную стратегию 

продвижения для эффективного 

решения бизнес – задач  

Знать: 

- коммуникационные стратегии продвижения для эф-

фективного решения бизнес – задач (ИПКС-2.1) 

-  технологию разработки комплексного плана марке-

06.043  

К/03.7  

Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации страте-
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в информационно-

телекоммуникацион-

ной сети «Интернет» 

ИПКС-2.2 Разрабатывает ком-

плексный план маркетинговых 

коммуникаций для продвиже-

ния проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет» 

тинговых коммуникаций для продвижения проекта в 

информационно-телекоммуникационной сети «Интер-

нет» (ИПКС-2.2) 

- методику мониторинга процесса продвижения с целью 

обеспечения эффективной реализации коммуникатив-

ной стратегии (ИПКС-2.3)  

Уметь: 

- разрабатывать коммуникационные стратегии продви-

жения для эффективного решения бизнес – задач 

(ИПКС-2.1) 

- разрабатывать комплексный план маркетинговых 

коммуникаций для продвижения проекта в информаци-

онно-телекоммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-

2.2) 

- проводить мониторинг процесса продвижения с целью 

обеспечения эффективной реализации коммуникатив-

ной стратегии (ИПКС-2.3)  

Владеть: 

- навыками разработки коммуникационных стратегий 

продвижения для эффективного решения бизнес – задач 

(ИПКС-2.1) 

- навыками разработки комплексного плана маркетин-

говых коммуникаций для продвижения проекта в ин-

формационно-телекоммуникационной сети «Интернет» 

(ИПКС-2.2) 

- навыками мониторинга процесса продвижения с це-

лью обеспечения эффективной реализации коммуника-

тивной стратегии (ИПКС-2.3) 

гии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

- функционирование поисковых машин; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 

ИПКС-2.3 Осуществляет мони-

торинг процесса продвижения с 

целью обеспечения эффектив-

ной реализации коммуникатив-

ной стратегии  

06.043 

К/05.7  

Трудовые действия: 

- выявление расхождений между планируемыми и 

достигнутыми значениями показателей эффектив-

ности продвижения; 

- определение причин выявленных расхождений 

между планируемыми и достигнутыми значениями 
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показателей эффективности продвижения; 

- внесение оперативных изменений в реализацию 

стратегии продвижения с учетом выявленных при-

чин расхождений. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с представителями заказчика 

по запуску, согласованию и реализации работ в 

рамках стратегии продвижения проекта; 

- планировать работы по продвижению проекта 

заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- выдавать задания по реализации стратегии про-

движения; 

- контролировать выполнение поставленных задач 

сотрудниками, реализующими продвижение про-

екта заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет». 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- управление проектами; 

- управление персоналом; 

- основы предпринимательской деятельности; 

-  основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика) 

ПКС-3 Способен 

проводить научное 

исследование в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью 

ИПКС-3.1 Формулирует кон-

цепцию научного исследования 

в сфере рекламы и связей с об-

щественностью с целью разра-

ботки стратегии продвижения 

проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет»  

Знать: 

- принципы научного исследования в сфере рекламы и 

связей с общественностью; стратегии продвижения про-

екта в информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет» (ИПКС-3.1) 

- методы количественного и качественного анализа ин-

формационного поля, технологии проведения медиа-

исследований (ИПКС-3.2) 

- технологии интерпретации данных, полученных при 

проведении научного исследования, основы прогнози-

рования развития коммуникационной сферы (ИПКС-

3.3) 

Уметь: 

- обосновывать принципы научного исследования в 

сфере рекламы и связей с общественностью; стратегии 

продвижения проекта в информационно-

06.043  

К/03.7  

Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации стра-

тегии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

ИПКС-3.2 Применяет методы 

количественного и качествен-

ного анализа информационного 

поля, проводит медиа- исследо-

вания в процессе подготовки и 

реализации стратегии продви-

жения проекта 

ИПКС-3.3 Получает, интерпре-
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тирует и представляет резуль-

таты исследования. На основе 

исследования составляет прак-

тические рекомендации и про-

гнозирует тенденции развития 

коммуникационной сферы 

телекоммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-3.1) 

- определять методы количественного и качественного 

анализа информационного поля, технологии проведения 

медиа-исследований (ИПКС-3.2) 

- обрабатывать и интерпретировать данные, полученные 

при проведении научного исследования, применять 

принципы прогнозирования развития коммуникацион-

ной сферы (ИПКС-3.3) 

Владеть: 

- технологией проведения научного исследования в 

сфере рекламы и связей с общественностью; разработки 

стратегии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-3.1) 

- методами проведения количественного и качественно-

го анализа информационного поля, технологиями про-

ведения медиа-исследований (ИПКС-3.2) 

- технологиями интерпретации данных, полученных при 

проведении научного исследования, прогнозирования 

развития коммуникационной сферы (ИПКС-3.3) 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

- функционирование поисковых машин; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 

УК-1 Способен осу-

ществлять критиче-

ский анализ проблем-

ных ситуаций на ос-

нове системного под-

хода, вырабатывать 

стратегию действий 

ИУК-1.1. Анализирует про-

блемную ситуацию как систе-

му, выявляя её составляющие и 

связи между ними. 

Знать: 

- методы анализа проблемной ситуации, выявляя её со-

ставляющие и связи между ними (ИУК-1.1) 

- методы оценки надёжности источников информации 

(ИУК-1.3)  

- принципы аргументации стратегии решения проблем-

ных ситуаций на основе системного и междисципли-

нарного подходов (ИУК-1.4) 

Уметь: 

- анализировать проблемную ситуацию, выявляя её со-

ставляющие и связи между ними (ИУК-1.1) 

- определять методы оценки надёжности источников 

информации (ИУК-1.3)  

- аргументированно анализировать  стратегию решения 

проблемных ситуаций на основе системного и междис-

циплинарного подходов (ИУК-1.4) 

Владеть: 

- навыками системного анализа проблемной ситуации 

  

ИУК-1.3. Критически оценива-

ет надёжность источников ин-

формации, работает с противо-

речивой информацией из раз-

ных источников. 

ИУК-1.4. Разрабатывает и со-

держательно аргументирует 

стратегию решения проблемной 

ситуации на основе системного 

и междисциплинарного подхо-

дов. 
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(ИУК-1.1) 

- навыками проведения оценки надёжности источников 

информации (ИУК-1.3)  

- навыками аргументированного подхода к разработке 

стратегии решения проблемных ситуаций на основе 

системного и междисциплинарного подходов (ИУК-1.4) 

УК-6 Способен опре-

делять и реализовы-

вать приоритеты соб-

ственной деятельно-

сти и способы ее со-

вершенствования на 

основе самооценки 

ИУК-6.2. Определяет приори-

теты профессионального роста 

и способы совершенствования 

собственной деятельности на 

основе самооценки по выбран-

ным критериям. 

Знать: 

- приоритеты профессионального роста и  технологии 

профессионального саморазвития  (ИУК-6.2); 

- критерии профессионального роста с учетом профес-

сионального опыта и требований рынка труда (ИУК-

6.4). 

Уметь:  

- расставлять приоритеты профессионального роста и 

применять технологии профессионального саморазви-

тия  (ИУК-6.2); 

-определять критерии профессионального роста с уче-

том профессионального опыта и требований рынка тру-

да (ИУК-6.4). 

Владеть:  

- технологиями профессионального роста на основе 

критериев профессионального саморазвития (ИУК-6.2); 

- навыками определения критериев профессионального 

роста с учетом профессионального опыта и требований 

рынка труда (ИУК-6.4) 

  

ИУК-6.4. Выстраивает гибкую 

профессиональную траекторию, 

с учётом накопленного опыта 

профессиональной деятельно-

сти, изменяющихся требований 

рынка труда и стратегии лично-

го развития. 

РПД «Преддипломная практика» (Б2.П.4) 

ПКС-1 Способен 

проводить перегово-

ры с заказчиком по 

вопросам продвиже-

ния в информацион-

но-

телекоммуникацион-

ной сети «Интернет» 

ИПКС-1.1 Составляет PR-бриф 

как концептуальную и креатив-

ную основу коммуникативной 

стратегии продвижения проекта 

заказчика 

Знать: 

- методику составления PR-брифа как концептуальной и 

креативной основы коммуникативной стратегии про-

движения проекта заказчика (ИПКС-1.1) 

- современные технологии продвижения коммуникаци-

онного продукта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-1.2) 

- принципы эффективной устной и письменной комму-

никации, методы проведения деловых переговоров 

(ИПКС-1.3) 

Уметь: 

- разрабатывать PR-бриф как концептуальную и креа-

тивную основу коммуникативной стратегии продвиже-

ния проекта заказчика (ИПКС-1.1) 

- разрабатывать технологии продвижения коммуника-

ционного продукта в информационно-
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Трудовые действия: 

- проведение переговоров с целью выявления объ-

екта продвижения и ожидаемых от продвижения 

результатов; 

- определение целей продвижения; 

- согласование договора на реализацию стратегии 

продвижения. 

Трудовые умения: 

- анализировать получаемую от заказчика инфор-

мацию и выявлять его ожидания и требования; 

- разрабатывать стратегию продвижения в соответ-

ствии с требованиями и ожиданиями заказчика; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию; 

- проводить переговоры. 

ИПКС-1.2 Использует в про-

фессиональной деятельности 

современные технологии про-

движения в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет» 

ИПКС-1.3 Выстраивает эффек-

тивную коммуникацию с заказ-

чиком по программе реализа-

ции коммуникационного про-

дукта 
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телекоммуникационной сети «Интернет» с учетом ожи-

даний заказчика (ИПКС-1.2) 

- осуществлять эффективную коммуникацию с заказчи-

ком в соответствии с принципами ведения деловых пе-

реговоров (ИПКС-1.3) 

Владеть: 

- навыками составления PR-брифа как концептуальной 

и креативной основы коммуникативной стратегии про-

движения проекта заказчика (ИПКС-1.1) 

- навыками разработки современных технологий про-

движения коммуникационного продукта в информаци-

онно-телекоммуникационной сети «Интернет» с учетом 

ожиданий заказчика (ИПКС-1.2) 

- навыками эффективной устной и письменной комму-

никации, технологией проведения деловых переговоров 

(ИПКС-1.3) 

Трудовые знания: 

- основы предпринимательской деятельности; 

- основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы эффективной устной и письменной ком-

муникации; 

- основы анализа хозяйственной деятельности; 

- методы проведения деловых переговоров; 

- основы гражданского права; 

- основы налогообложения; 

- основы поисковой оптимизации; 

- основы работы с социальными медиа; 

- основы проведения контекстно-медийных ре-

кламных кампаний; 

- основы баннерной рекламы. 

ПКС-2 Способен со-

ставлять и контроли-

ровать стратегию 

продвижения проекта 

в информационно-

телекоммуникацион-

ной сети «Интернет» 

ИПКС-2.1 Разрабатывает ком-

муникационную стратегию 

продвижения для эффективного 

решения бизнес – задач  

Знать: 

- коммуникационные стратегии продвижения для эф-

фективного решения бизнес – задач (ИПКС-2.1) 

-  технологию разработки комплексного плана марке-

тинговых коммуникаций для продвижения проекта в 

информационно-телекоммуникационной сети «Интер-

нет» (ИПКС-2.2) 

- методику мониторинга процесса продвижения с целью 

обеспечения эффективной реализации коммуникатив-

ной стратегии (ИПКС-2.3)  

Уметь: 

- разрабатывать коммуникационные стратегии продви-

жения для эффективного решения бизнес – задач 

(ИПКС-2.1) 

- разрабатывать комплексный план маркетинговых 

коммуникаций для продвижения проекта в информаци-

онно-телекоммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-

2.2) 

- проводить мониторинг процесса продвижения с целью 

обеспечения эффективной реализации коммуникатив-

ной стратегии (ИПКС-2.3)  

Владеть: 

- навыками разработки  коммуникационных стратегий 

продвижения для эффективного решения бизнес – задач 

(ИПКС-2.1) 
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Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации страте-

гии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

- функционирование поисковых машин; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

ИПКС-2.2 Разрабатывает ком-

плексный план маркетинговых 

коммуникаций для продвиже-

ния проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет» 

ИПКС-2.3 Осуществляет мони-

торинг процесса продвижения с 

целью обеспечения эффектив-

ной реализации коммуникатив-

ной стратегии  
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- навыками разработки комплексного плана маркетин-

говых коммуникаций для продвижения проекта в ин-

формационно-телекоммуникационной сети «Интернет» 

(ИПКС-2.2) 

- навыками мониторинга процесса продвижения с це-

лью обеспечения эффективной реализации коммуника-

тивной стратегии (ИПКС-2.3) 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 
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Трудовые действия: 

- выявление расхождений между планируемыми и 

достигнутыми значениями показателей эффектив-

ности продвижения; 

- определение причин выявленных расхождений 

между планируемыми и достигнутыми значениями 

показателей эффективности продвижения; 

- внесение оперативных изменений в реализацию 

стратегии продвижения с учетом выявленных при-

чин расхождений. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с представителями заказчика 

по запуску, согласованию и реализации работ в 

рамках стратегии продвижения проекта; 

- планировать работы по продвижению проекта 

заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- выдавать задания по реализации стратегии про-

движения; 

- контролировать выполнение поставленных задач 

сотрудниками, реализующими продвижение про-

екта заказчика в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет». 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- управление проектами; 

- управление персоналом; 
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- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

 

ПКС-3 Способен 

проводить научное 

исследование в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью 

ИПКС-3.1 Формулирует кон-

цепцию научного исследования 

в сфере рекламы и связей с об-

щественностью с целью разра-

ботки стратегии продвижения 

проекта в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет»  

Знать: 

- принципы научного исследования в сфере рекламы и 

связей с общественностью; стратегии продвижения про-

екта в информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет» (ИПКС-3.1) 

- методы количественного и качественного анализа ин-

формационного поля, технологии проведения медиа-

исследований (ИПКС-3.2) 

- технологии интерпретации данных, полученных при 

проведении научного исследования, основы прогнози-

рования развития коммуникационной сферы (ИПКС-

3.3) 

Уметь: 

- обосновывать принципы научного исследования в 

сфере рекламы и связей с общественностью; стратегии 

продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-3.1) 

- определять методы количественного и качественного 

анализа информационного поля, технологии проведения 

медиа-исследований (ИПКС-3.2) 

- обрабатывать и интерпретировать данные, полученные 

при проведении научного исследования, применять 

принципы прогнозирования развития коммуникацион-

ной сферы (ИПКС-3.3) 

Владеть: 

- технологией проведения научного исследования в 

сфере рекламы и связей с общественностью; разработки 

стратегии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-3.1) 

- методами проведения количественного и качественно-

го анализа информационного поля, технологиями про-

ведения медиа-исследований (ИПКС-3.2) 

- технологиями интерпретации данных, полученных при 

проведении научного исследования, прогнозирования 

развития коммуникационной сферы (ИПКС-3.3) 
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Трудовые действия: 

- составление заданий для формирования догово-

ров на продвижение; 

- анализ работы сотрудников по реализации стра-

тегии продвижения проекта в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет»; 

- корректировка деятельности сотрудников; 

- определение ключевых показателей эффективно-

сти продвижения. 

Трудовые умения: 

- взаимодействовать с персоналом своей организа-

ции и организации заказчика; 

- планировать работы по продвижению на каждом 

этапе реализации стратегии; 

- распределять ресурсы для каждого этапа реализа-

ции стратегии продвижения; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию. 

Трудовые знания: 

- основы менеджмента; 

- методы управления проектами; 

- функционирование поисковых машин; 

- основы предпринимательской деятельности; 

- - основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы бюджетирования маркетинговой деятель-

ности; 

- система инструментов интернет-маркетинга; 

- основы веб-дизайна; 

- основы гипертекстовой разметки; 

- порядок оптимизации веб-сайтов в соответствии с 

требованиями поисковых машин; 

ИПКС-3.2 Применяет методы 

количественного и качествен-

ного анализа информационного 

поля, проводит медиа- исследо-

вания в процессе подготовки и 

реализации стратегии продви-

жения проекта 

ИПКС-3.3 Получает, интерпре-

тирует и представляет резуль-

таты исследования. На основе 

исследования составляет прак-

тические рекомендации и про-

гнозирует тенденции развития 

коммуникационной сферы 
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- основы эргономичности (юзабилити) веб-сайтов; 

- особенности функционирования современных 

рекламных контекстно-медийных систем; 

- особенности функционирования социальных ме-

диа. 

УК-4 Способен при-

менять современные 

коммуникативные 

технологии, в том 

числе на иностран-

ном(ых) языке(ах), 

для академического и 

профессионального 

взаимодействия 

ИУК-4.1. Устанавливает кон-

такты и организует общение в 

соответствии с потребностями 

совместной деятельности, ис-

пользуя современные коммуни-

кационные технологии. 

Знать: 

- современные коммуникационные технологии (ИУК-

4.1) 

- технологию составления деловой документации для 

академических и профессиональных целей на русском и 

иностранном языке (ИУК-4.2, ИУК-4.3) 

- методику организации обсуждения результатов иссле-

довательской и проектной деятельности на различных 

публичных мероприятиях на русском языке в опреде-

ленном формате (ИУК-4.4) 

Уметь: 

- использовать в практической деятельности современ-

ные коммуникационные технологии (ИУК-4.1) 

- составлять документацию для академических и про-

фессиональных целей на русском и иностранном языке 

(ИУК-4.2, ИУК-4.3) 

- организовывать обсуждения результатов исследова-

тельской и проектной деятельности на различных пуб-

личных мероприятиях на русском языке в определенном 

формате (ИУК-4.4) 

Владеть: 

- современными коммуникационными технологиями 

(ИУК-4.1) 

- навыками составления деловой документации для ака-

демических и профессиональных целей на русском и 

иностранном языке (ИУК-4.2, ИУК-4.3) 

- навыками организации обсуждения результатов иссле-

довательской и проектной деятельности на различных 

публичных мероприятиях на русском языке в опреде-

ленном формате (ИУК-4.4) 

  

ИУК-4.2. Составляет в соот-

ветствии с нормами русского 

языка деловую документацию 

разных жанров. 

ИУК-4.3. Составляет типовую 

деловую документацию для 

академических и профессио-

нальных целей на иностранном 

языке. Составляет академиче-

ские и (или) профессиональные 

тексты на иностранном языке. 

ИУК-4.4. Организует обсужде-

ние результатов исследователь-

ской и проектной деятельности 

на различных публичных меро-

приятиях на русском языке, 

выбирая подходящий формат. 

РПД «Социальное партнерство» (ФТД.1) 

УК-1 Способен осу-

ществлять критиче-

ский анализ проблем-

ных ситуаций на ос-

ИУК-1.1. Анализирует про-

блемную ситуацию как систе-

му, выявляя её составляющие и 

связи между ними. 

Знать: 

- технологию анализа информации для поиска ком-

плексного решения проблемной ситуации в сфере соци-

ального партнерства (ИУК-1.1) 
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нове системного под-

хода, вырабатывать 

стратегию действий 

ИУК-1.2. Определяет пробелы 

в информации, необходимой 

для решения проблемной ситу-

ации, и проектирует процессы 

по их устранению. 

- технологию верификации профессиональной инфор-

мации (ИУК-1.2); 

- принципы разработки коммуникационной стратегии в 

сфере межсекторного партнерства (ИУК-1.4.); 

Уметь: 

- применять технологию анализа информации для поис-

ка комплексного решения проблемной ситуации в сфере 

социального партнерства (ИУК-1.1.); 

- использовать технологию верификации профессио-

нальной информации (ИУК-1.2); 

- использовать принципы разработки коммуникацион-

ной стратегии в сфере межсекторного партнерства 

(ИУК-1.4.); 

Владеть: 

- навыками применения технологии анализа информа-

ции для поиска комплексного решения проблемной си-

туации в сфере социального партнерства (ИУК-1.1); 

- технологией верификации профессиональной инфор-

мации (ИУК-1.2); 

- навыками использования принципов разработки ком-

муникационной стратегии в сфере межсекторного парт-

нерства (ИУК-1.4.) 

ИУК-1.4. Разрабатывает и со-

держательно аргументирует 

стратегию решения проблемной 

ситуации на основе системного 

и междисциплинарного подхо-

дов. 

ПКС-1 Способен 

проводить перегово-

ры с заказчиком по 

вопросам продвиже-

ния в информацион-

но-

телекоммуникацион-

ной сети «Интернет» 

ИПКС-1.1 Составляет PR-бриф 

как концептуальную и креатив-

ную основу коммуникативной 

стратегии продвижения проекта 

заказчика 

Знать:  

- принципы организации эффективной коммуникации в 

сфере межсекторного партнерства по вопросам форми-

рования и продвижения коммуникационного продукта 

(ИПКС-1.1); 

- современные технологии продвижения в информаци-

онно-телекоммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-

1.2) 

- коммуникативные Интернет-стратегии в сфере меж-

секторного партнерства (ИПКС-1.3.)  

Уметь: 

- организовывать эффективную коммуникацию в сфере 

межсекторного партнерства по вопросам формирования 

и продвижения коммуникационного продукта (ИПКС-

1.1); 

- использовать в практической деятельности современ-

ные технологии продвижения в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» (ИПКС-1.2); 

- разрабатывать и реализовывать коммуникативные Ин-

тернет-стратегии в сфере межсекторного партнерства 

(ИПКС-1.3.)  

06.043 

К/01.7 

Трудовые действия: 

- проведение переговоров с целью выявления объ-

екта продвижения и ожидаемых от продвижения 

результатов; 

- определение целей продвижения; 

- согласование договора на реализацию стратегии 

продвижения. 

Трудовые умения: 

- анализировать получаемую от заказчика инфор-

мацию и выявлять его ожидания и требования; 

- разрабатывать стратегию продвижения в соответ-

ствии с требованиями и ожиданиями заказчика; 

- разрабатывать техническую, организационно-

правовую, плановую, отчетную и договорную до-

кументацию; 

- проводить переговоры. 

Трудовые знания: 

- основы предпринимательской деятельности; 

- основы маркетинга; 

- принципы, приемы и методы проведения анализа 

эффективности маркетинговой активности в ин-

ИПКС-1.2 Использует в про-

фессиональной деятельности 

современные технологии про-

движения в информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет» 

ИПКС-1.3 Выстраивает эффек-

тивную коммуникацию с заказ-

чиком по программе реализа-

ции коммуникационного про-

дукта  
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Владеть:  

- навыками организации эффективной коммуникации в 

сфере межсекторного партнерства по вопросам форми-

рования и продвижения коммуникационного продукта 

(ИПКС-1.1); 

- навыками использования современных технологий 

продвижения в информационно-телекоммуникационной 

сети «Интернет» (ИПКС-1.2); 

- навыками разработки коммуникативных Интернет-

стратегий в сфере межсекторного партнерства (ИПКС-

1.3.)  

 

 

формационно-коммуникационной сети «Интернет» 

(веб-аналитика); 

- основы эффективной устной и письменной ком-

муникации; 

- основы анализа хозяйственной деятельности; 

- методы проведения деловых переговоров; 

- основы гражданского права; 

- основы налогообложения; 

- основы поисковой оптимизации; 

- основы работы с социальными медиа; 

- основы проведения контекстно-медийных ре-

кламных кампаний; 

- основы баннерной рекламы. 

 

 

Данные по профессиональным стандартам ОП ВО: 

1. Шифр и наименование профессионального стандарта (ПС) – 06.043 «Специалист по интернет-маркетингу» 

2. Код и наименование обобщенной трудовой функции (ОТФ) – К/ Стратегическое планирование интернет- кампаний 

Код и наименование трудовой функции (ТФ) - К/01.7 Проведение переговоров с заказчиком по вопросам продвижения в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» 
Код и наименование трудовой функции (ТФ) - К/03.7 Составление стратегии продвижения проекта в информационно-телекоммуникационной сети «Интер-

нет» 

Код и наименование трудовой функции (ТФ) - К/05.7 Контроль реализации стратегии продвижения в информационно-телекоммуникационной сети «Ин-

тернет» 
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