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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 Цель освоения дисциплины: 

Целью освоения дисциплины является получение представлений о коммуникационных спе-

циальностях 

. 

1.2 Задачи освоения дисциплины (модуля): 

- основные понятия теории коммуникаций; 

- типы деловых коммуникаций; 

- ознакомить с примерами работы специалистов по коммуникации; 

- ознакомить с перечнем задач, решаемых специалистами по коммуникациям. 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 

ПРОГРАММЫ 

Учебная дисциплина «Введение в коммуникационные специальности»включена в 

обязательный перечень дисциплин обязательной части образовательной программы вне за-

висимости от ее направленности (профиля).Дисциплина реализуется в соответствии с требо-

ваниями ФГОС, ОП ВО и УП, по направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с обще-

ственностью». 

Дисциплина базируется на следующих дисциплинах: обществознание, культуроло-

гия, история. 

Дисциплина «Введение в коммуникационные специальности» является основопола-

гающей для изучения следующих дисциплин: маркетинг, социология, политология, интегри-

рованные коммуникации, профессионально-ознакомительная практика, организация и про-

ведение коммуникационных кампаний, менеджмент в рекламе и связях с общественностью, 

основы управления проектами в рекламе и связях с общественностью, а также при выполне-

нии выпускной квалификационной работы. 

Рабочая программа дисциплины «Введение в коммуникационные специальности. 

Маркетинг» для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья разрабатывает-

ся индивидуально с учетом особенностей психофизического развития, индивидуальных воз-

можностей и состояния здоровья таких обучающихся. 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ 

ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)
1
 

 
Таблица 1 – Формирование компетенций по дисциплинам 

 
Наименование 

дисциплин,  

формирующих 

компетенцию 

совместно 

Семестры, формирования дисциплины 

Компетенции берутся из Учебного плана по направлению подготовки бака-

лавра /специалиста/магистра» 

1 2 3 4 5 6 7 8 

Код компетенции  

ОПК-4 

        

Введение в комму-

никационные специ-

альности 

*        

Маркетинг  *       

Социология    *     

Политология    *     

Профессионально-  *  *     
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ознакомительная 

практика 

Теория и практика 

связей с обществен-

ностью 

  * *     

Теория и практика 

рекламы 

   * *    

Социология рекламы 

и связей с обще-

ственностью 

   *     

Психология рекламы 

и связей с обще-

ственностью 

    *    

Основы корпоратив-

ной культуры 

    *    

Интегрированные 

коммуникации 

     *   

Основы проведения 

коммуникационных 

кампаний 

     *   

Выставочная работа      *   

Основы управления 

проектами в рекламе 

и связях с обще-

ственностью 

      *  

Менеджмент в ре-

кламе и связях с об-

щественностью 

      *  

Основы бренд-

менеджмента 

      *  

Антикризисные связи 

с общественностью 

      *  

Подготовка к проце-

дуре защиты и защи-

та выпускной квали-

фикационной работы 

       * 

Код компетенции  

ОПК-5 

        

Введение в комму-

никационные специ-

альности 

*        

Экономика   *       

Теория и практика 

массовой информа-

ции 

 * *      

История рекламы и 

связей с обществен-

ностью 

 *       

Профессионально-

ознакомительная 

практика 

 *  *     

Основы теории ком-

муникаций 

  * 

 

     

Правовое регулиро-

вание связей с обще-

ственностью и ре-

   *     
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кламы 

Международные от-

ношения 

    *    

Организация и про-

ведение коммуника-

ционных кампаний 

     *   

Этическое регулиро-

вание связей с обще-

ственностью 

      ?  

Антикризисные связи 

с общественностью 

      *  

Современная пресс-

служба 

      *  

Подготовка к проце-

дуре защиты и защи-

та выпускной квали-

фикационной работы 

       * 
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ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,  

СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ОП 

 

Таблица 2 – Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с планируемыми результатами освоения 

 

 

 

Код и наименование 

компетенции 

Код и наименование 

индикатора дости-

жения компетенции 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

Оценочные средства 

Текущего 

контроля 

Промежуточ-

ной 
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аттестации 
ОПК-4 Способен отве-

чать на запросы и по-

требности общества и 

аудитории в профессио-

нальной деятельности 

ИОПК-4.1. Определяет 

базовые характеристики 

«массовой аудитории», 

понимает социальный 

смысл участия аудито-

рии в обмене массовой 

информацией. 

Знать:  

- базовыезапросы и 

потребности общества 

и аудитории в профес-

сиональной деятельно-

сти в системе комму-

никаций 

Уметь:  

- отвечать на запросы 

и потребности обще-

ства и аудитории в 

профессиональной 

деятельности в системе 

коммуникаций 

Владеть:  

- навыками опреде-

лениязапросов и 

потребностей об-

щества и аудитории 

в профессиональ-

ной деятельности в 

системе коммуни-

каций 

Опрос по те-

мам, ситуа-

ционные за-

дачи по те-

мам курса, 

тестирование  

 

Вопросы для 

устного собе-

седования (35 

вопросов) 

ОПК-5 Способен учи-

тывать в профессио-

нальной деятельности 

тенденции развития 

медиакоммуникацион-

ных систем региона, 

страны и мира, исходя 

из политических и эко-

номических механизмов 

их функционирования, 

правовых и этических 

норм регулирования 

ИОПК-5.1. Анализиру-

ет основные тенденции 

развития современных 

медиакоммуникацион-

ных систем на глобаль-

ном, национальном и 

региональном уровнях 

Знать: 
тенденции развития 

медиакоммуникацио-

ных систем региона, 

страны и мира, исходя 

из политических меха-

низмов их функциони-

рования, правовых и 

этических норм регу-

лирования 

Уметь: 

- учитывать в профес-

сиональной деятельно-

сти тенденции разви-

тия медиакоммуника-

ционых систем регио-

на, страны и мира, ис-

ходя из политических 

механизмов их функ-

ционирования, право-

вых и этических норм 

регулирования 

Владеть: 

- навыками опреде-

лениязапросов и 

потребностей об-

щества и аудитории 

в профессиональ-

ной деятельности в 

системе коммуни-

каций 

Опрос по те-

мам, ситуа-

ционные за-

дачи по те-

мам курса, 

тестирование  

 

Вопросы для 

устного собе-

седования (35 

вопросов) 

ИОПК-5.2. Выявляет 

правовые и этические 

факторы развития ме-

диасистем региона, 

страны и мира. 

Знать: 

- тенденции развития 

медиакоммуникацио-

ных систем региона, 

страны и мира, исходя 

из политических меха-

низмов их функциони-

рования, правовых и 

этических норм регу-

лирования 

Уметь: 

- учитывать в профес-

сиональной деятельно-

сти тенденции разви-

тия медиакоммуника-

ционых систем регио-

на, страны и мира, ис-

ходя из политических 

механизмов их функ-

ционирования, право-

вых и этических норм 

регулирования 

Владеть: 

- навыками опреде-

лениязапросов и 

потребностей об-

щества и аудитории 

в профессиональ-

ной деятельности в 

системе коммуни-

каций 

Опрос по те-

мам, ситуа-

ционные за-

дачи по те-

мам курса, 

тестирование  
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4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

4.1 Распределение трудоѐмкости дисциплины по видам работпо семестрам 

Общая трудоѐмкость дисциплины составляет 3зач.ед. 108 часов, распределение ча-

сов по видам работ семестрам представлено в таблице 3.  

 

Таблица 3 

Распределение трудоѐмкости дисциплины по видам работ по семестрам  

 

Для студентов очного обучения 

 

 
  

Вид учебной работы 

Трудоѐмкость в час 

Всего 

час. 

В т.ч. по се-

местрам   

1 сем 

Формат изучения дисциплины  с использованием элементов 

электронного обучения 

Общая трудоѐмкость дисциплины по учебному плану 108 108 

1. Контактная работа: 39 39 

1.1.Аудиторная работа,в том числе: 34 34 

занятия лекционного типа (Л) 17 17 

занятия семинарского типа (ПЗ-семинары, практ. занятия и др) 17 17 

лабораторные работы (ЛР)   

1.2.Внеаудиторная, в том числе   

курсовая работа (проект) (КР/КП) (консультация, защита)   

текущий контроль, консультации по дисциплине  5 5 

контактная работа на промежуточном контроле (КРА)   

2. Самостоятельная работа (СРС) 69 69 

реферат/эссе (подготовка)   

расчѐтно-графическая работа (РГР) (подготовка)   

контрольная работа   

курсовая работа/проект (КР/КП) (подготовка)   

самостоятельное изучение разделов, самоподготовка (проработка 

и повторение лекционного материала и материала учебников и 

учебных пособий, подготовка к лабораторным и практическим 

занятиям, коллоквиум и т.д.) 

69 69 

Подготовка к зачѐту (контроль) 3 3 
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Для студентов заочного обучения 

 

 
 

Вид учебной работы 

Трудоѐмкость в час 

Всего 

час. 

В т.ч. по се-

местрам   

1 курс 

Формат изучения дисциплины  с использованием элементов 

электронного обучения 

Общая трудоѐмкость дисциплины по учебному плану 108 108 

1. Контактная работа: 17 17 

1.3.Аудиторная работа,в том числе: 12 12 

занятия лекционного типа (Л) 4 4 

занятия семинарского типа (ПЗ-семинары, практ. занятия и др) 8 8 

лабораторные работы (ЛР)   

1.4.Внеаудиторная, в том числе   

курсовая работа (проект) (КР/КП) (консультация, защита)   

текущий контроль, консультации по дисциплине  5 5 

контактная работа на промежуточном контроле (КРА)   

2. Самостоятельная работа (СРС) 87 87 

реферат/эссе (подготовка)   

расчѐтно-графическая работа (РГР) (подготовка)   

контрольная работа   

курсовая работа/проект (КР/КП) (подготовка)   

самостоятельное изучение разделов, самоподготовка (проработ-

ка и повторение лекционного материала и материала учебников 

и учебных пособий, подготовка к лабораторным и практическим 

занятиям, коллоквиум и т.д.) 

87 87 

Подготовка к зачѐту(контроль) 4 4 
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4.2Содержание дисциплины, структурированное по темам 

Таблица 4.1–Содержание дисциплины, структурированное по темам для студентов очного обучения 

Планируемые 

(контролируемые) 

результаты осво-

ения:код УК; 

ОПК; ПК и инди-

каторы достиже-

ния компетенций 

Наименование разделов, тем 

Виды учебной рабо-

ты (час) 

Вид СРС 

Наименование 

используемых 

активных и ин-

терактивных об-

разовательных 

технологий 

Реализация в 

рамках Прак-

тической под-

готовки 

(трудоемкость 

в часах) 

Наименование 

разработанного 

Электронного 

курса (трудо-

емкость в ча-

сах) 

Контактная 

работа 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ь
-

н
ая

 
р
аб

о
та

 

ст
у
д

ен
то

в
 

(ч
ас

) 

Л
ек

ц
и

и
 

Л
аб

о
р
а-

то
р
н

ы
е 

р
аб

о
ты

 
П

р
ак

ти
-

ч
ес

к
и

е 

за
н

я
ти

я 

1 семестр 

ОПК-4 

ИОПК-4.1 

 

ОПК-5 

ИОПК-5.1 

ИОПК-5.2 

Тема 1. Социально-

экономические и политические 

причины возникновения и раз-

вития коммуникаций (рекламы 

и связей с общественностью) 

как профессии 

2   2 9 Подготовка к 

лекциям и 

практическим 

занятиям в 

учебном по-

собии, раз-

мещенном на 

сайте  

Опрос по темам, 

ситуационные 

задачи по темам 

курса, тесты 

 

     

Тема 2. Роль коммуникаций в 

современном гражданском 

обществе и рыночной эконо-

мике  

2  2 10 Подготовка к 

лекциям и 

практическим 

занятиям в 

учебном по-

собии, раз-

мещенном 

сайте 

Опрос по темам, 

ситуационные 

задачи по темам 

курса, тесты 

 

  

Тема 3. Основные профессио-

нальные термины и понятия 

4   4 10 Подготовка к 

лекциям и 

практическим 

занятиямв 

учебном по-

собии, раз-

Опрос по темам, 

ситуационные 

задачи по темам 

курса, тесты 
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Планируемые 

(контролируемые) 

результаты осво-

ения:код УК; 

ОПК; ПК и инди-

каторы достиже-

ния компетенций 

Наименование разделов, тем 

Виды учебной рабо-

ты (час) 

Вид СРС 

Наименование 

используемых 

активных и ин-

терактивных об-

разовательных 

технологий 

Реализация в 

рамках Прак-

тической под-

готовки 

(трудоемкость 

в часах) 

Наименование 

разработанного 

Электронного 

курса (трудо-

емкость в ча-

сах) 

Контактная 

работа 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ь
-

н
ая

 
р
аб

о
та

 

ст
у
д

ен
то

в
 

(ч
ас

) 

Л
ек

ц
и

и
 

Л
аб

о
р

а-

то
р
н

ы
е 

р
аб

о
ты

 
П

р
ак

ти
-

ч
ес

к
и

е 

за
н

я
ти

я
 

мещенном на 

сайте 

Тема 4. Профессиональные 

требования к специалисту 

коммуникационных специаль-

ностей и их функции 

2   2 10 Подготовка к 

лекциям и 

практическим 

занятиям в 

учебном по-

собии, раз-

мещенном на 

сайте 

 Опрос по те-

мам, ситуацион-

ные задачи по 

темам курса, те-

сты 

 

    

Тема 5. Регулирование дея-

тельности в сфере коммуника-

ционных специальностей 

3  3 10 Подготовка к 

лекциям и 

практическим 

занятиям в 

учебном по-

собии, раз-

мещенном на 

сайте 

Опрос по темам, 

ситуационные 

задачи по темам 

курса, тесты 

 

   

Тема 6. Основные организа-

ционные структуры в данной 

сфере деятельности 

2  2 10 Подготовка к 

лекциям и 

практическим 

занятиям в 

учебном по-

собии, раз-

мещенном на 

Опрос по темам, 

ситуационные 

задачи по темам 

курса, тесты 
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Планируемые 

(контролируемые) 

результаты осво-

ения:код УК; 

ОПК; ПК и инди-

каторы достиже-

ния компетенций 

Наименование разделов, тем 

Виды учебной рабо-

ты (час) 

Вид СРС 

Наименование 

используемых 

активных и ин-

терактивных об-

разовательных 

технологий 

Реализация в 

рамках Прак-

тической под-

готовки 

(трудоемкость 

в часах) 

Наименование 

разработанного 

Электронного 

курса (трудо-

емкость в ча-

сах) 

Контактная 

работа 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ь
-

н
ая

 
р
аб

о
та

 

ст
у
д

ен
то

в
 

(ч
ас

) 

Л
ек

ц
и

и
 

Л
аб

о
р

а-

то
р
н

ы
е 

р
аб

о
ты

 
П

р
ак

ти
-

ч
ес

к
и

е 

за
н

я
ти

я
 

сайте 

Тема 7. Коммуникационные 

специальности в государ-

ственных структурах 

2  2 10 Подготовка к 

лекциям и 

практическим 

занятиям в 

учебном по-

собии, раз-

мещенном на 

сайте 

Опрос по темам, 

ситуационные 

задачи по темам 

курса, тесты 

 

  

 Итого по курсу 17  17 69     
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5. ТЕКУЩИЙ КОНТРОЛЬ УСПЕВАЕМОСТИ И ПРОМЕЖУТОЧНАЯ 

АТТЕСТАЦИЯ ПО ИТОГАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ. 

5.1 Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для 

оценки знаний, умений и навыков и (или) опыта деятельности 

1. Тесты для текущего и промежуточного контроля знаний обучающихся. 

Пример: 

Вариант 1 

1. Каков главный принцип взаимодействия с внешней средой в связях с общественно-

стью: 

а)обеспечение обратной связи 

б) полнота направляемой информации 

в) регулярность информирования 

2.Какова история возникновения связей с общественностью как сферы деятельности: 

     а) зародились в России в период сталинизма 

     б) зародились в Японии 200 лет назад 

     в) зародились в США более 100 лет назад 

3.Кто автор первого учебника по связям с общественностью, переведенного на русский 

язык: 

     а) Ф.Котлер 

     б) С.Блэк 

     в) Э.Бернайс 

4. Под понятием продвижение товара чаще всего понимают __________ товара… 

     а) стимулирование сбыта 

     б) продажу 

     в) рекламу 

     г) доставку 

 

Вариант2 

1.Какое мнение о работе пресс-секретаря вы считаете  верным: 

а) это журналист, но зарплату получает не в редакции 

б) это журналист, который не способен работать творчески, поэтому идет служить во 

власть 

в) работа пресс-секретаря требует особой квалификации, не каждый журналист может 

быть пресс-секретарем 

2. Какое высказывание о пресс-релизе верное: 

     а) направляется во все организации и СМИ 

     б) можно отправлять только в СМИ 

     в) отправляется только почтой 

3. Проведение презентаций – важное событие для организации. Выберите верный вариант: 

     а) на презентацию могут прийти все желающие 

     б) журналисты должны быть приглашены обязательно 

     в) презентация в основном проводится для важных персон, от которых зависит буду-

щее организации  

4. Кто такие «лидеры общественного мнения»: 

     а) «лидеры мнения» всегда занимают ответственные должности 

     б) «группы влияния» и «лидеры мнения» - понятия идентичные 

     в) «лидеры мнения» проявляются только в период обсуждения проблем 

 

1. Вопросы и ситуационные задачи для подготовки к контрольным мероприятиям 

(текущий контроль) 
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1. Подготовить доклад с презентацией о выбранной студентом медийной личности 

из сферы коммуникаций 

2.  По итогам посещений различных СМИ (печатное, телевидение) подготовить 

краткие сообщения для сети Интернет 

 

 

1. Перечень вопросов, выносимых на итоговую аттестацию (зачет) 

1. В чем заключается специфика связей с общественностью 

2. Какие действия понимаются под PR-технологиями 

3. Дайте характеристику PR-технологиями 

4. Как следует понимать организационное консультирование. Что представляют 

собой PR-службы 

5. От каких факторов зависит выбор средств PR-службы 

6. Чем определяется характер и содержание PR 

7. Какие виды деятельности характеризуют PR 

8. Охарактеризуйте сильные стороны российского PR 

9. Дайте определение научного базиса PR 

10. Каковы перспективы развития PR в России 

11. Принципы, на которых должны строиться взаимоотношения PR-специалиста и 

журналистов 

12. Какие факторы необходимо учитывать при выборе СМИ для освещения PR-

акции 

13. Основные сферы деятельности PR-бизнеса 

14. Место электронных СМИ в PR-деятельности 

15. Регулирование деятельности по связям с общественностью 

16. Роль связей с общественностью в гражданском обществе 

17. Функции специалиста по связям с общественностью 

18. История возникновения рекламы 

19. Современная роль рекламы 

20. Реклама как метод управления людьми 

21. Коммуникативная эффективность рекламы 

22. Реклама в СМИ 

 

5.2. Описание показателей и критериев контроля успеваемости, описание шкал 

оценивания 

 

Таблица 5 При текущем контроле (контрольные недели) и оценка выполнения 

практических работ 

Шкала  

оценивания 

Экзамен/ 

Зачет с оценкой 
зачет 

40<R<=50 Отлично 

зачет 30<R<=40 Хорошо 

20<R<=30 Удовлетворительно 

O<R<=20 Неудовлетворительно незачет 

 
При итоговом контроле успеваемость студентов оценивается по системе «экзамен»: 

отлично, хорошо, удовлетворительно или неудовлетворительно 

.  
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Таблица 6 –Критерии оценивания результата обучения по дисциплине и шкала оценивания 

 

Код и наименование 

компетенции 

Код и наименование инди-

катора достижения компе-

тенции 

Критерии оценивания результатов обучения 

Оценка 

«неудовлетворительно» 

/ «не зачтено» 

0-59% 

от max рейтинговой 

оценки контроля 

Оценка 

«удовлетворительно» / 

«зачтено» 

60-74% 

от max рейтинговой оцен-

ки контроля 

Оценка 

«хорошо» /  

«зачтено» 

75-89% 

от max рейтинговой 

оценки контроля 

Оценка 

«отлично» / 

«зачтено» 

90-100% 

от max рейтинговой 

оценки контроля 

ОПК-4 Способен от-

вечать на запросы и 

потребности обще-

ства и аудитории в 

профессиональной 

деятельности 

ИОПК-4.1. Определя-

ет базовые характери-

стики «массовой ауди-

тории», понимает со-

циальный смысл уча-

стия аудитории в об-

мене массовой инфор-

мацией. 

Изложение учебного матери-

ала бессистемное, не может 

применить базовые положе-

ния формирования то-

варную, ценовую поли-

тики фирмы, а также 

политику распростра-

нения и продвижения 

Фрагментарные, поверх-

ностные знания базовых 

положений формирова-

ния товарную, цено-

вую политики фирмы, 

а также политику 

распространения и 

продвижения при ре-

шении профессиональных 

задач 

Владеет знаниями и 

навыками применения 

базовых положений 

формирования то-

варную, ценовую 

политики фирмы, а 

также политику 

распространения и 

продвижения при 

решении профессио-

нальных задач; допуска-

ет незначительные 

ошибки, которые сам 

исправляет; комменти-

рует выполняемые дей-

ствия не всегда точно. 

Имеет глубокие знания 

всего материала; в пол-

ной мере владеет необ-

ходимыми знаниями и 

умениями. Свободно 

применяет базовые по-

ложения формирова-

ния товарную, цено-

вую политики фир-

мы, а также полити-

ку распространения 

и продвижения при 

решении профессио-

нальных задач. 

ОПК-5 Способен учиты-

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни-

кационных систем регио-

на, страны и мира, исходя 

из политических и эко-

номических механизмов 

их функционирования, 

правовых и этических 

норм регулирования 

ИОПК-5.1. Анализирует 

основные тенденции разви-

тия современных медиа-

коммуникационных систем 

на глобальном, националь-

ном и региональном уров-

нях 

Изложение учебного матери-

ала бессистемное, не может 

применить базовые положе-

ния развития медиакомму-

никационых систем региона, 

страны и мира, исходя из 

политических механизмов их 

функционирования, право-

вых и этических норм регу-

лирования 

Фрагментарные, поверх-

ностные знания базовых 

положений развития ме-

диакоммуникационых 

систем региона, страны и 

мира, исходя из политиче-

ских механизмов их функ-

ционирования, правовых и 

этических норм регулиро-

вания при решении про-

фессиональных задач 

Владеет знаниями и 

навыками применения 

базовых положений раз-

вития медиакоммуника-

ционых систем региона, 

страны и мира, исходя 

из политических меха-

низмов их функциони-

рования, правовых и 

этических норм регули-

рования при решении 

Имеет глубокие знания 

всего материала; в пол-

ной мере владеет необ-

ходимыми знаниями и 

умениями. Свободно 

применяет базовые по-

ложения формирова-

ния товарную, цено-

вую политики фир-

мы, а также полити-
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профессиональных за-

дач; допускает незначи-

тельные ошибки, кото-

рые сам исправляет; 

комментирует выполня-

емые действия не всегда 

точно. 

ку распространения 

и продвижения при 

решении профессио-

нальных задач. 

ИОПК-5.2. Выявляет пра-

вовые и этические факторы 

развития медиасистем ре-

гиона, страны и мира. 

Изложение учебного матери-

ала бессистемное, не может 

применить базовые положе-

ния развития медиакомму-

никационых систем региона, 

страны и мира, исходя из 

политических механизмов их 

функционирования, право-

вых и этических норм регу-

лирования 

Фрагментарные, поверх-

ностные знания базовых 

положений развития ме-

диакоммуникационых 

систем региона, страны и 

мира, исходя из политиче-

ских механизмов их функ-

ционирования, правовых и 

этических норм регулиро-

вания при решении про-

фессиональных задач 

Владеет знаниями и 

навыками применения 

базовых положений раз-

вития медиакоммуника-

ционых систем региона, 

страны и мира, исходя 

из политических меха-

низмов их функциони-

рования, правовых и 

этических норм регули-

рования при решении 

профессиональных за-

дач; допускает незначи-

тельные ошибки, кото-

рые сам исправляет; 

комментирует выполня-

емые действия не всегда 

точно. 

Имеет глубокие знания 

всего материала; в пол-

ной мере владеет необ-

ходимыми знаниями и 

умениями. Свободно 

применяет базовые по-

ложения формирова-

ния товарную, цено-

вую политики фир-

мы, а также полити-

ку распространения 

и продвижения при 

решении профессио-

нальных задач. 
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Таблица 7. Критерии оценивания 

Оценка Критерии оценивания 

Высокиий уро-

вень «5» 

(отлично) – «за-

чет» 

 

оценку «отлично» заслуживает студент, освоивший знания, уме-

ния, компетенции и теоретический материал без пробелов; выпол-

нивший все задания, предусмотренные учебным планом на высо-

ком качественном уровне; практические навыки профессионально-

го применения освоенных знаний сформированы. 

Средний уровень 

«4» 

(хорошо) – «за-

чет» 

 

оценку «хорошо» заслуживает студент, практически полностью 

освоивший знания, умения, компетенции и теоретический матери-

ал, учебные задания не оценены максимальным числом баллов, в 

основном сформировал практические навыки. 

Пороговый уро-

вень «3» (удовле-

творительно) – 

«зачет» 

 

оценку «удовлетворительно» заслуживает студент, частично с 

пробелами освоивший знания, умения, компетенции и теоретиче-

ский материал, многие учебные задания либо не выполнил, либо 

они оценены числом баллов близким к минимальному, некоторые 

практические навыки не сформированы. 

Минимальный 

уровень «2» (не-

удовлетвори-

тельно) – «неза-

чет» 

оценку «неудовлетворительно» заслуживает студент, не освоивший 

знания, умения, компетенции и теоретический материал, учебные 

задания не выполнил, практические навыки не сформированы. 

 

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

6.1 Учебная литература 

6.1.1. Синяева И. М., Романенкова О. Н., Жильцов Д. А. Реклама и связи с обществен-

ностью : Учебник для бакалавров / И. М. Синяева, О. Н. Романенкова, Д. А. Жильцов - 

М.: Юрайт, 2013. - 553 с. 
6.1.2 Пушина Н.В., Бандура Г.А., Морозова Ж.В. Введение в профессию/ специ-

альность: общие компетенции профессионала: Практикум/ Пушина Н.В., Бандура Г.А., 

Морозова Ж.В.- М.: Лань, 2021 
       6.1.3. Кривоносов А.Д. , Филатова О. Г., Шишкина М. А. 

Основы теории связей с общественностью: Учебник / А.Д. Кривоносов, О.Г. Филатова, М.А. 

Шишкина - СПб.: Питер, 2011. - 376 с. 
6.2.Справочно-библиографическая литература 

6.2.1 Барежев В.А, Малькевич А. А. Организация и проведение PR-кампаний / В.А. Барежев, 

А.А. Малькевич - СПб. : Питер, 2010. - 167 с. 

       6.2.2.Муромцева А.В. Искусство презентации. Основные правила и практические рекомендации 

/ А.В. Муромцева - М.: Флинта; Наука, 2013. - 111 с. 

      6.2.3. Коноваленко М. Ю., Коноваленко В. А. Теория коммуникации: Учебник для бака-

лавров / М. Ю. Коноваленко, В. А. Коноваленко  - М.: Юрайт, 2014. - 416 с. 

6.2.4. Крайнов Г.Н. Технология подготовки и реализации кампании по рекламе и 

PR/Крайнов Г.Н.- М.: Лань. 2021 

 
 

           6.3.Перечень журналов по профилю дисциплины: 

6.3.1 Журнал «Event-маркетинг». – режим досту-

па:https://elibrary.ru/contents.asp?titleid=38047 

6.3.2. Журнал «Маркетинговые коммуникации». – Режим доступа: 

https://elibrary.ru/contents.asp?titleid=10304 

 

https://lanbook.com/catalog/sredstva-massovoy-informatsii-i-informatsionno-bibliotechnoe-delo/tekhnologiya-podgotovki-i-realizatsii-kampanii-po-reklame-i-pr/
https://lanbook.com/catalog/sredstva-massovoy-informatsii-i-informatsionno-bibliotechnoe-delo/tekhnologiya-podgotovki-i-realizatsii-kampanii-po-reklame-i-pr/
https://elibrary.ru/contents.asp?titleid=10304
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6.3 Методические указания, рекомендации и другие материалы к занятиям 

 

Методические рекомендации по дисциплине «Введение в коммуникационные спе-

циальности» для студентов, обучающихся по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и 

связи с общественностью», всех форм обучения / Зайцева Е.А.. – Н. Новгород: НГТУ им. 

Р.Е. Алексеева, 2022.  

7. ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 
Учебный процесс по дисциплине обеспечен необходимым комплектом лицензионного и 

свободно распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного про-

изводства (состав по дисциплине определен в настоящей РПД и подлежит обновлению при 

необходимости). 

7.1 Перечень информационных справочных систем 

Таблица 8. Перечень электронных библиотечных систем 

 
№ Наименование ЭБС Ссылка к ЭБС 

1 Консультант студента  http://www.studentlibrary.ru/ 

2 Лань https://e.lanbook.com/ 

3 Юрайт https://biblio-online.ru/  

4 E-LIBRARY.ru http://elibrary.ru/defaultx.asp 

 
7.2 Перечень лицензионного и свободно распространяемого программного 

обеспечения, в том числе отечественного производства необходимого для освоения 

дисциплины 

Таблица 9. Программное обеспечение 

 
Программное обеспечение, используемое в 

университете на договорной основе 

Программное обеспечение свободного распростра-

нения 

MicrosoftWindows 7 (подписка MSDN 4689, под-

писка DreamSparkPremium, договор № Tr113003 от 

25.09.14) 

Adobe Acrobat Reader (FreeWare) 

https://acrobat.adobe.com/ru/ru/acrobat/pdf-reader.html 

Microsoft Office Professional Plus 2007 (лицензия № 

42470655) 

OpenOffice (FreeWare) https://www.openoffice.org/ru/ 

 
7.3 Перечень современных профессиональных баз данных и информационных 

справочных систем 
В таблице9указан перечень профессиональных баз данных и информационных спра-

вочных систем, к которым обеспечен доступ (удаленный доступ). Данный перечень подле-

жит обновлению в соответствии с требованиями ФГОС ВО. 

В данном разделе могут быть приведены ресурсы (ссылки на сайты), на которых 

можно найти полезную для курса информацию, в т.ч. статистические или справочные дан-

ные, учебные материалы, онлайн курсы и т.д.  

 
Таблица 9 - Перечень современных профессиональных баз данных и 

информационных справочных систем 

№ 
Наименование профессиональной базы дан-

ных, информационно-справочной системы 

Доступ к ресурсу (удаленный доступ с указани-

ем ссылки/доступ из локальной сети универси-

тета) 

1 2 3 

1 Единый архив экономических и социологических 

данных 
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml 

 

http://www.studentlibrary.ru/
https://e.lanbook.com/
https://biblio-online.ru/
http://elibrary.ru/defaultx.asp
https://acrobat.adobe.com/ru/ru/acrobat/pdf-reader.html
https://www.openoffice.org/ru/
http://sophist.hse.ru/data_access.shtml
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8.ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ РЕСУРСЫ ДЛЯ ИНВАЛИДОВ И ЛИЦ С ОВЗ 

В таблице10указанперечень образовательных ресурсов, имеющих формы, адаптиро-

ванные к ограничениям их здоровья, а также сведения о наличии специальных технических 

средств обучения коллективного и индивидуального пользования. При заполнении таблицы 

может быть использована информация, размещенная в подразделе «Доступная среда» спе-

циализированного раздела сайта НГТУ «Сведения об образовательной организа-

ции»https://www.nntu.ru/sveden/accenv/ 

 

Таблица 10 – Образовательные ресурсы для инвалидов и лиц с ОВЗ 

 
№ Перечень образовательных ресурсов, 

приспособленных для использования ин-

валидами и лицами с ОВЗ 

Сведения о наличии специальных технических 

средств обучения коллективного и индивидуально-

го пользования 

1 ЭБС «Консультант студента» озвучка книг и увеличение шрифта 

2 ЭБС «Лань» 

специальное мобильное приложение - синтезатор ре-

чи, который воспроизводит тексты книг и меню нави-

гации 

3 ЭБС «Юрайт» версия для слабовидящих 

 

9. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ, НЕОБХОДИМОЕ ДЛЯ 

ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

Учебные аудитории для проведения занятий по дисциплине, оснащены оборудованием и 

техническими средствами обучения 

В таблице 11 перечислены: 

 учебные аудитории для проведения учебных занятий, оснащенные оборудовани-

ем и техническими средствами обучения; 

 помещения для самостоятельной работы обучающихся, которые должны осна-

щены компьютерной техникой с возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспе-

чением доступа в электронную. информационно-образовательную среду НГТУ. 

 

 

 

Таблица 11 –Оснащенность аудиторий и помещений для самостоятельной работы 

студентов по дисциплине 

№ Наименование 

аудиторий и поме-

щений для самосто-

ятельной работы 

Оснащенность аудиторий 

помещений и помещений 

для самостоятельной ра-

боты 

Перечень лицензионного про-

граммного обеспечения.  

Реквизиты подтверждающего доку-

мента 

1 6302  

учебная аудитория 

для проведения заня-

тий лекционного и 

семинарского типа, 

групповых и инди-

видуальных 

консультаций, 

текущего контроля и 

промежуточной атте-

стации; г. Нижний 

Новгород, Казанское 

1. Доска меловая - 1 шт.                                                                       

2. Экран - 1 шт. 

2. Мультимедийный проек-

тор Epson efn-121 - 1 шт. 

3. Ноутбук Sony Vaio: Intel 

Core2Duo@1.8 Ghz; 2Gb 

озу; (переносной) - 1 шт. 

4. Рабочее место студента - 

36 

5. Рабочее место препода-

вателя – 1 

 

1. Windows XP, Prof, S/P3 (подписка 

Dream Spark Premium, договор 

№Tr113003 от 25.09.14); 

2. Microsoft Office Professional Plus 

2007 (лицензия № 42470655); 

3. Dr.Web (с/н S684-LRQ5-U7NH-

BE97 от 11.05.22) 

https://www.nntu.ru/sveden/accenv/
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ш., 12 

 

 

10. МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ОБУЧАЮЩИМСЯ ПО ОСВОЕНИЮ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

10.1 Общие методические рекомендации для обучающихся по освоению 

дисциплины, образовательные технологии 

Дисциплина реализуется посредством проведения контактной работы с обучающи-

мися (включая проведение текущего контроля успеваемости), самостоятельной работы 

обучающихся и промежуточной аттестации.  

Преподавание дисциплины ведется с применением следующих видов образователь-

ных технологий: 

 балльно-рейтинговая технология оценивания; 

 разбор конкретных ситуаций. 

При преподавании дисциплины «Социология религии», используются   современные 

образовательные технологии, позволяющие повысить активность студентов при освоении 

материала курса и предоставить им возможность эффективно реализовать часы самостоя-

тельной работы.  

На лекциях, практических занятиях реализуются интерактивные технологии, при-

ветствуются вопросы и обсуждения, используется личностно-ориентированный подход, 

технология работы в малых группах, что позволяет студентам проявить себя, получить 

навыки самостоятельного изучения материала, выровнять уровень знаний в группе. 

Все вопросы, возникшие при самостоятельной работе над домашним заданием, по-

дробно разбираются на практических занятиях и лекциях. Проводятся индивидуальные и 

групповые консультации с использованием, как встреч студентами, так и современных ин-

формационных технологий: чат, электронная почта, ZOOM.   

Инициируется активность студентов, поощряется задание любых вопросов по мате-

риалу, практикуется индивидуальный ответ на вопросы студента, рекомендуются методы 

успешного самостоятельного усвоения материала в зависимости от уровня его базовой под-

готовки. 

Для оценки знаний, умений, навыков и уровня сформированности компетенции 

применяется балльно-рейтинговаясистема контроля и оценки успеваемости студентов в 

процессе текущего контроля.  

Промежуточная аттестация проводится в форме зачета с учетом текущей успеваемо-

сти.  

  

Результат обучения считается сформированным на повышенном уровне, если 

теоретическое содержание курса освоено полностью. При устных собеседованиях студент 

исчерпывающе, последовательно, четко и логически излагает учебный материал; свободно 

справляется с задачами, вопросами и другими видами заданий, использует в ответе допол-

нительный материал. Все предусмотренные рабочей учебной программой задания выпол-

нены в соответствии с установленными требованиями, студент способен анализировать по-

лученные результаты, проявляет самостоятельность при выполнении заданий. 

Результат обучения считается сформированным на пороговом уровне, если тео-

ретическое содержание курса освоено полностью.  При устных собеседованиях студент по-

следовательно, четко и логически стройно излагает учебный материал; справляется с зада-

чами, вопросами и другими видами заданий, требующих применения знаний; все преду-

смотренные рабочей учебной программой задания выполнены в соответствии с установ-

ленными требованиями, студент способен анализировать полученные результаты; проявля-

ет самостоятельность при выполнении заданий 
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Результат обучения считается несформированным, если студент при выполнении 

заданий не демонстрирует знаний учебного материала, допускает ошибки, неуверенно, с 

большими затруднениями выполняет задания, не демонстрирует необходимых умений, ка-

чество выполненных заданий не соответствует установленным требованиям, качество их 

выполнения оценено числом баллов ниже трех по оценочной системе, что соответствует 

допороговому уровню. 

 

10.2 Методические указания для занятий лекционного типа 

 

Лекционный курс предполагает систематизированное изложение основных вопросов 

тематического плана. В ходе лекционных занятий раскрываются базовые вопросы в рамках 

каждой темы дисциплины (Таблица 4). Обозначаются ключевые аспекты тем, а также де-

лаются акценты на наиболее сложные и важные положения изучаемого материала. Матери-

алы лекций являются опорной основой для подготовки обучающихся к практическим заня-

тиям / лабораторным работам и выполнения заданий самостоятельной работы, а также к 

мероприятиям текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисци-

плине. 

Конспекты лекций находятся в Методических рекомендациях по дисциплине «Вве-

дение в коммуникационные специальности» для студентов, обучающихся по направлению 

подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью», всех форм обучения / 

Е.А.Зайцева, – Н. Новгород: НГТУ им. Р.Е. Алексеева, 2022.  

 

10.3 Методические указания по освоению дисциплины на практических работах 

 

Практические занятия представляют собой детализацию лекционного теоретическо-

го материала, проводятся в целях закрепления курса и охватывают все основные разделы. 

Основной формой проведения семинаров и практических занятий является обсуждение 

наиболее проблемных и сложных вопросов по отдельным темам, а также решение задач и 

разбор примеров и ситуаций в аудиторных условиях.  

Практические занятия обучающихся обеспечивают: 

- проверку и уточнение знаний, полученных на лекциях;  

- получение умений и навыков составления докладов и сообщений, обсуждения во-

просов по учебному материалу дисциплины; 

- умение решать ситуационные задачи; 

- подведение итогов занятий по рейтинговой системе, согласно технологической 

карте дисциплины. 

Задания к практическим работам описаны в Методических рекомендациях по дис-

циплине «Введение в коммуникационные специальности» для студентов, обучающихся по 

направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью», всех форм обуче-

ния / Е.А.Зайцева. – Н. Новгород: НГТУ им. Р.Е. Алексеева, 2022.  

 

10.4 Методические указания по самостоятельной работе обучающихся 

 

Самостоятельная работа обеспечивает подготовку обучающегося к аудиторным за-

нятиям и мероприятиям текущего контроля и промежуточной аттестации по изучаемой 

дисциплине. Результаты этой подготовки проявляются в активности обучающегося на заня-

тиях и в качестве выполненных практических заданий и других форм текущего контроля. 

При выполнении заданий для самостоятельной работы рекомендуется проработка 

материалов лекций по каждой пройденной теме, а также изучение рекомендуемой литера-

туры, представленной в Разделе 6.  

В процессе самостоятельной работы при изучении дисциплины студенты могут ра-

ботать на компьютере в специализированных аудиториях для самостоятельной работы 
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(указано в таблице 11). В аудиториях имеется доступ через информационно-

телекоммуникационную сеть «Интернет» к электронной информационно-образовательной 

среде университета (ЭИОС) и электронной библиотечной системе (ЭБС), где в электронном 

виде располагаются учебные и учебно-методические материалы, которые могут быть ис-

пользованы для самостоятельной работы при изучении дисциплины. 

Указания к самостоятельной работе изложены в Методических рекомендациях по 

дисциплине «Введение в коммуникационные специальности» для студентов, обучающихся 

по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью», всех форм 

обучения / Е.А.Зайцева. – Н. Новгород: НГТУ им. Р.Е. Алексеева, 2022.  

Для обучающихся по заочной форме обучения самостоятельная работа является ос-

новным видом учебной деятельности. 

11. ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ КОНТРОЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

11.1 Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для 

оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта в ходе текущего контроля 

успеваемости 

Для текущего контроля знаний студентов по дисциплине проводится комплексная оценка 

знаний, включающая: 

 проведение контрольных работ; 

 обсуждение теоретических вопросов; 

 решение ситуационных задач; 

 тестирование; 

 экзамен. 

 
11.2 Типовые задания к практическим занятиям 

 

1. Подготовить доклад и презентацию о любой медийной личности как  

представителя коммуникационной специальности 

2. Во время экскурсии в редакцию СМИ и/или на телевидение ознакомиться с их ра-

ботой 

3. Подготовить короткое сообщение для сети Интернет по итогам посещения СМИ  

 

 

11.3Типовые вопросы (задания) для устного (письменного) опроса 

1.Кто основные теоретики современных связей с общественностью 

2. Законы, регулирующие рекламу в РФ 

3.Этические нормы в рекламе 

4.Понятие целевой аудитории связей с общественностью 

5. Понятие целевой аудитории рекламы 

 

11.4 Типовые тестовые задания 

2. Каков главный принцип взаимодействия с внешней средой в связях с общественностью: 

а)обеспечение обратной связи 

б) полнота направляемой информации 

в) регулярность информирования 

2.Какова история возникновения связей с общественностью как сферы деятельности: 

     а) зародились в России в период сталинизма 

     б) зародились в Японии 200 лет назад 

     в) зародились в США более 100 лет назад 
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3.Кто автор первого учебника по связям с общественностью, переведенного на русский 

язык: 

     а) Ф.Котлер 

     б) С.Блэк 

     в) Э.Бернайс 

4. Под понятием продвижение товара чаще всего понимают __________ товара… 

     а) стимулирование сбыта 

     б) продажу 

     в) рекламу 

     г) доставку 

 

Вариант2 

1.Какое мнение о работе пресс-секретаря вы считаете  верным: 

а) это журналист, но зарплату получает не в редакции 

б) это журналист, который не способен работать творчески, поэтому идет служить во 

власть 

в) работа пресс-секретаря требует особой квалификации, не каждый журналист может 

быть пресс-секретарем 

2. Какое высказывание о пресс-релизе верное: 

     а) направляется во все организации и СМИ 

     б) можно отправлять только в СМИ 

     в) отправляется только почтой 

3. Проведение презентаций – важное событие для организации. Выберите верный вариант: 

     а) на презентацию могут прийти все желающие 

     б) журналисты должны быть приглашены обязательно 

     в) презентация в основном проводится для важных персон, от которых зависит будущее 

организации  

4. Кто такие «лидеры общественного мнения»: 

     а) «лидеры мнения» всегда занимают ответственные должности 

     б) «группы влияния» и «лидеры мнения» - понятия идентичные 

     в) «лидеры мнения» проявляются только в период обсуждения проблем 

 

11.5 Типовые ситуационные задачи 

1.Вам необходимо организовать пресс-конференцию к важному событию вашего универси-

тета (например – юбилей). Составьте план вашей деятельности. 

2. Подготовьте сообщение для соцсетей и для СМИ. 

3. Объясните разницу этих сообщений. 

 
Полный фон оценочных средств для проведения промежуточной аттестации разме-

щен в Методических рекомендациях по дисциплине «Введение в коммуникационные спе-

циальности» для студентов, обучающихся по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и 

связи с общественностью», всех форм обучения / Е.А.Зайцева. – Н. Новгород: НГТУ им. 

Р.Е. Алексеева, 2022.  
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